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DESCRICAO RESUMIDA: Os dispositivos méveis tém sido utilizados tanto para intensificar a troca de
contelidos, quanto para alargar as audiéncias, impactando as etapas da producéo, distribuicdo e circulagédo
da Comunicac¢éo e do Jornalismo na contemporaneidade. Dai nosso interesse em, no projeto de pesquisa
aqui proposto, analisar, reconhecer e sistematizar 0s usos que 0s colaboradores espontaneos/
voluntariosos estédo fazendo dos dispositivos méveis, sobretudo os smartphones, para produzir contetdos
audiovisuais em padrfes alternativos que superem as assimetrias sociais. Em um segundo momento do
projeto, a intengdo é aplicar os resultados da pesquisa empreendida na producado de videos por moradores
de comunidades teresinenses. E nesse sentido que essa proposta se relaciona com a perspectiva teérica
da Economia Politica da Comunicagéo, além de propor a consolidagdo da Economia Politica do Jornalismo.
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1. Caracterizacao do Problema

Os dispositivos digitais, principalmente os méveis, séo utilizados, na contemporaneidade, tanto para
intensificar a troca de contelidos, quanto para alargar o0 mercado das audiéncias, impactando as etapas da
producéo, distribuicdo e circulagdo da comunicacdo e do jornalismo (MIGUEL, 2009, p.49; SILVA, 2015,
p.10; PAIVA; SOBRINHO NETO; SANTOS, 2016, p.82, p.91). E nesse sentido que esse projeto de pesquisa
se relaciona com a perspectiva tedrica da Economia Politica da Comunicacao, a qual estuda as influéncias
das relagfes sociais (sobretudo as de poder) na producéo, distribuicdo e consumo de recursos, inclusive os
de comunicag¢do (MOSCO, 1999, p.98; ESTEVES, 2009, p.10).

Afinal, conforme ressalta Alves (2016, p.XIV), de maneira similar como ocorreu com a web (que
causou uma ruptura com os modelos tradicionais de distribuicdo de noticias), hoje vivenciamos o impacto
expressivo dos dispositivos moéveis, os quais tém transformado ndo apenas os meios de comunicacao
digitais, como também os tradicionais. Em apenas oito anos de existéncia dos smartphones com tela
sensivel ao toque, uma pesquisa realizada no Reino Unido revelou que, coletivamente, olhamos para
nossas telas mais de um bilhdo de vezes por dia, enquanto quase 60% das pessoas checa seus celulares
até 15 minutos depois de acordar (NEWMAN, 2016, p.9). No Brasil, o telefone celular é o dispositivo
tecnolégico com mais usuarios e um dos maiores responsaveis pela expanséo do acesso a internet no pais,
sendo 0 acesso as redes sociais a principal atividade para 30% dos usuarios quando se conectam a web
(BARBOSA, 2016, p.38-39).

Com o mesmo desenvolvimento e expectativas para os proxXimos anos que os dispositivos méveis,
encontra-se o audiovisual on-line (LINAN, 2016; NEWMAN, 2016). Em pesquisa realizada com 130 editores,
CEOs e lideres digitais, Newman (2016, p.2, p.5) concluiu que 79% pretendem investir cada vez mais em
videos noticiosos on-line; uma realidade que tem se consolidado, ha medida em que, em 2015, houve uma
explosdo dos videos nativos para a internet, alavancada pela incorporacdo da exibicdo automética ao
Facebook e ao Twitter. Importante destacar, ainda, que grande parte desses contetdos audiovisuais é
guadrada e vertical (evidenciando sua producdo por meio de telefones celulares), assim como é
amplamente consumida também nesses dispositivos méveis (NEWMAN, 2016, p.6).

O entrelacamento da mobilidade e do audiovisual permite formas de producdo e circulacdo de
informacdes alternativas e instantaneas por individuos ndo necessariamente profissionalizados e/ou
organizados, desde que munidos de acesso a rede e a um dispositivo para registro das imagens (REGO,
2016, p.67, p.75). Isso permite, pelo menos, a reducdo da assimetria, antes mais evidente e impositiva, que
caracterizava a tarefa do jornalista, considerado o portador da noticia e o seletor da agenda, impactando
ndo apenas o jornalismo, como também a rotina dos usuarios em seus mais diversos ambitos (PASE;
NUNES, FONTOURA, 2012, p.66; LUCHESSI, 2015, p.14-15; MISSAU, 2015, p.93; BECKER, 2016, p.113-
114).

Esse novo contexto poderia ter gerado, por exemplo, uma maior abordagem de temas voltados a
cidadania, supunha-se. Conforme argumenta Caballero (2012, p.37-38, p.46), em todo processo de
apropriagdo hd um ato popular de transformacéo do sentido e da experiéncia; e, no processo de inclusdo
digital, essa apropriacdo deveria almejar, sobretudo, o empoderamento e a cidadania. No conceito de
cidadania, em consonancia com Dourado, Lopes e Marques (2014, p.49, p.53), englobamos as esferas civil,
politica e social, acreditando que o exercicio dos direitos e deveres do cidaddo para com o Estado e com a

comunidade perpassa diferentes ambitos: publico, privado e governamental. Exercicio esse que tem, hoje, a



potencialidade de ocorrer em tempo real e em diferentes plataformas tecnoldgicas, incluindo a televiséo e os
dispositivos moveis.

Mas, conforme questiona Rego (2016, p.67), serd mesmo que "o uso das redes sociais e a posse
dos meios de producado e a transmissdo da informacdo audiovisual ao vivo democratizaram os meios de
comunicacdo, ameacando as formas de distribuicdo de informacéo tradicionais"? Afinal, nem sempre as
potencialidades tecnolégicas sdo empregadas para que se compreenda mais as linguagens e ferramentas
jornalisticas, podendo funcionar apenas como um reforco das disparidades, distorcdes e exclusdes
inerentes ao atual processo comunicacional. Na verdade, a grande maioria dos meios de comunicag&o
interage pouco com seu publico e inova menos ainda nas maneiras de incorporacdo dos conteldos
produzidos pelas suas audiéncias (YUDICO, 2016, p.11-13; MIGUEL, 2009, p.59; GONZAGA, 2015). Essas
sdo algumas das questdes que se busca problematizar e responder ao longo da pesquisa proposta por

meio desse projeto, cujos objetivos serdo detalhados a seguir.

2. Objetivos e Metas

2.1. Objetivo geral
Analisar, reconhecer e sistematizar os usos que os "colaboradores espontaneos / voluntariosos" tém feito
dos dispositivos méveis para produzir conteldos audiovisuais em padrdes alternativos que superem as
assimetrias sociais, visando a aplicacdo dos resultados na producdo de videos por moradores de

comunidades teresinenses.

2.2. Objetivos especificos
a) Compreender como as organizacdes e individuos colaborativos tém operado e 0 que 0s torna populares
e/ou bem-sucedidos. Algumas das questfes possiveis nesse sentido: como e por que esses interatores
entram no campo de noticias? Por que optam por desempenhar esse trabalho de producédo de contelidos
audiovisuais?
b) Identificar semelhangas estéticas e formatos comuns em todos os casos de videos produzidos por
colaboradores externos as organizaces jornalisticas, estabelecendo categorias / pontos comuns referentes
a esse tipo de videos.
¢) Apontar conceitos e abordagens que possam indicar caminhos para outras organizacfes que enfrentam
desafios ou possuem pretensdes semelhantes.
d) Aplicar essa proposta de estética, formato e processo de producdo na elaboracdo de videos em
comunidades de Teresina, com foco nas questdes consideradas relevantes para os colaboradores que

moram nessas comunidades, tais como saneamento basico, projetos culturais, seguranca etc.

3. Metodologia e Estratégia de Agéo

Conforme ja mencionado anteriormente, esse projeto de pesquisa encontra-se em consonancia com
a Economia Politica da Comunicacgéo, buscando, em acordo com Dib, Aguiar e Barreto (2010), abordar
questdes referentes a producdo, as praticas laborais e a integracdo dos sujeitos e profissionais nas
estruturas produtivas do jornalismo contemporaneo. A Economia Politica da Comunicacdo possui

contribuicdo fundamental do método materialista historico dialético (MARX, 1984), que tende a "conceber o



conhecimento com fundamento em interpretacdes ativas da realidade, construidas gracas a experiéncia
social (e, simultaneamente, Unica para cada individuo), e que produz raciocinio légico e essencial para a
devida interpretacéo de regras subjacentes ao ambiente pesquisado” (DOURADO, 2012, p.120).

A partir da EPC, é desenvolvido e aplicado o conceito de Economia Politica do Jornalismo, que,
inclusive, da titulo aos trés volumes bibliograficos organizados pelo grupo de pesquisa COMUM, os dois
primeiros ja lancados e o terceiro em processo de edicdo. Em consonancia com Franciscato (2013, p.39-41)
e Mosco (2016, p.43), os estudos da EPC oferecem a pesquisa em jornalismo uma percepcdo dos
fenbmenos, modelos e processos com base nos quais opera o mercado de comunicacao, elucidando, por
exemplo, questdes como as transformacdes do jornalismo ao ingressar nas redes digitais (até porque o
jornalismo contemporaneo ndo é somente o que é produzido na grande midia, mas também esta contido
nas postagens em redes sociais e blogs de individuos comuns).

Partindo dessas premissas metodoldgicas, buscaremos estabelecer permanente dialogo com nosso
objeto de estudo. Levaremos, portanto, sempre em consideracdo a insercdo das tecnologias digitais de
comunicacdo nesse contexto, ha medida em que os novos dispositivos e plataformas afetam, além dos
processos produtivos, os pressupostos da formacgdo dos profissionais da &rea da Comunicagdo. "Nesse
aspecto, as novas tecnologias promovem novas formas de linguagem, percepcdo, sensibilidade e
sociabilidade, levando a um redirecionamento nas identidades dos meios de comunicagdo em sua
dimenséo social" (DIB; AGUIAR; BARRETO, 2010, p.7-8).

A pesquisa sera do tipo exploratério-analitico-descritiva, sendo os fendémenos identificados,
observados, registrados, analisados e correlacionados, considerando-se o referencial tedrico e os objetivos
pretendidos. Para isso, busca-se mapear canais audiovisuais ha internet que se apresentem em um sentido
de construcdo de um padrdo técnico-estético alternativo. Entre eles, no inicio dessa pesquisa, ja se pode
destacar: Midia Ninja, Jornalistas Livres e canais dos diferentes movimentos sociais e estudantis.

Para delinear o panorama de estudo, além de buscar dados que configurem o posicionamento geral
desses canais, deve-se mapear o formato adotado pelos seus conteddos audiovisuais e as estratégias para
a sua insercao na internet, estabelecendo, desse modo, uma integracao entre duas areas de estudo: a do
jornalismo audiovisual e a do jornalismo digital. Serdo categorizados dados referentes a periodicidade,
horario, tempo de duracdo, tema predominante, tipo de exibi¢do (ao vivo ou pré-gravado) e origem, além de
guestdes como hipertextualidade, interatividade e multimidialidade.

A pesquisa abrange, por um lado, consulta em bibliotecas, livrarias e internet, em busca de livros,
revistas, jornais, peridédicos em geral, relatérios, documentos diversos e elementos multiplos. Por outro,
deve-se efetuar o monitoramento dos canais a serem estudados, especialmente em suas transmissodes
digitais. Desta forma, os dados seréo coletados essencialmente através dos procedimentos seguintes, 0s
quais poderdo ser ajustados, a partir do proprio desenrolar dos trabalhos: a) Leitura, fichamento e debate de
trabalhos académicos; b) Monitoramento e mapeamento de conteddos audiovisuais produzidos pelos canais
estudados; e c) Aplicacdo de instrumentos e categorias sistematizadas na producdo de videos pelos
colaboradores, sobretudo das comunidades teresinenses. A intencdo é que a observacao, a andlise e a
interpretacao dos dados sejam realizadas de maneira a se relacionarem entre si, a partir de uma concepcao

histérica da realidade e de sua reconstrucao cientifica, para posterior aplicacdo e retorno a realidade.



4. Resultados e Impactos Esperados

Exercer uma profisséo na contemporaneidade, sobretudo a de jornalista, implica em (re)inventa-la
constantemente, identificando continuidades, buscando potencializacbes e propondo inovacdes. Torna-se,
portanto, cada vez mais fundamental que os estudantes de Jornalismo sejam preparados ndo apenas para
adequar esse oficio as demandas das tecnologias digitais, mas também que tenham uma mente aberta para
novas ideias e novas formas de trabalhar, especialmente no que diz respeito a producdo, edicdo e
circulagéo de contetdos diferenciados, alternativos, fora dos padrdes hegemonicos.

Reconhecemos que sdo multiplas as novas competéncias que uma iniciativa académica de ensino,
pesquisa e extensao deve agregar aos futuros profissionais. Porém, nesse projeto proposto, é conferido
destaque a duas delas, por compreendermos que evidenciam nossas intencdes de aliar teoria e pratica nas
atividades pretendidas:

1) a formacao de jornalistas multifacetados, dotados da capacidade de produzir videos em todas as
suas etapas (roteiro, producéo, edigcéo e circulacdo) e

2) a capacidade de pensar o jornalismo para gerar inovacdes (analisando videos alternativos e

propondo categorias de investigagdo dos mesmos).

5. Riscos e Dificuldades

Consideramos primordial que a autonomia seja uma das premissas inerentes ao cotidiano das
atividades propostas, proporcionando aos alunos liberdade para experimentar e inovar com a linguagem
dos videos. Em funcéo de uma ideia de equipe forte, buscaremos néo falar em hierarquia propriamente dita,
mas em liderangas. A intengdo € que 0s alunos com mais tempo no projeto ou de periodos mais avancados
no Curso acabem assumindo mais responsabilidades dentro do processo de producéo, tendo um maior
papel de lideranca que os demais. Porém, a inser¢do dos estudantes dos primeiros periodos também sera
relevante, na medida em que, por ainda néo terem muitos conhecimentos especificos da area acumulados,
podem subverter de forma mais expressiva a linguagem e o formato convencionais do jornalismo.

Ou seja, ha o papel dos professores para orientar 0os alunos, os quais, entretanto, tém liberdade e
autonomia para interferir no processo de producéo, de forma mais ou menos direta em fun¢édo do caminho
ja percorrido na area da pesquisa (que esta prevista, inclusive, como primeira etapa do presente projeto).
Tal estrutura de gestdo aproxima-se do modelo de geréncia middle-up-down, indicado por Nonaka e
Takeuchi (1997) como o mais propicio ao desenvolvimento de inovagdes. Nesse modelo, o conhecimento é
criado pelos gerentes de nivel médio, que, na maioria das vezes, sdo lideres de uma equipe, em um
processo que envolve a interacdo em espiral entre a geréncia (nNo Nosso caso, 0s professores e técnicos) e
os funcionérios da linha de frente (nesse caso, os produtores dos videos).

Outra questdo a ser pensada de maneira muito detalhada sera a insercao das equipes de filmagem
nas comunidades teresinenses. Esse certamente serd um desafio, na medida em que a proposta é
transmitir a realidade local a partir do ponto de vista de seus moradores e, ao maximo, com o auxilio das

potencialidades dos dispositivos moveis.



6. Melhores praticas do grupo no tema ou area proposta

Alinhado a perspectiva teérica da Economia Politica da Comunicacédo, o Grupo de Comunicacao,
Economia Politica e Diversidade (COMUM) busca abranger ndo apenas questdes relacionadas ao mercado
da comunicacdo, mas também as discussfes contemporaneas decorrentes da insercdo das tecnologias
digitais na sociedade. Desde o seu surgimento, em 2010, o grupo COMUM tem organizado livros,
seminarios e conferéncias na area da Economia Politica da Comunicacdo e Jornalismo. As atividades do
grupo tiveram inicio, oficialmente, por meio do evento CEPOS Debates, que incluiu uma palestra com o
Prof. Dr. Valério Cruz Brittos (UNISINOS-RS), sob o tema Diversidade e Direito a Comunicagao.

No ano de 2012, o grupo também realizou uma conferéncia internacional, que resultou no livro
“Economia Politica do Jornalismo: campo, objeto, convergéncias e regionalismo”. A programacgao do evento
abarcou conferéncias, grupos de trabalhos (com apresentacdes de artigos) e oficinas ministradas por
profissionais. Entre os conferencistas estavam o Prof. Dr. Jodo Martins Ladeira (UNISINOS-RS); o Prof. Dr
Carlos Franciscato (UFS-SE) e o Prof. Dr. Martin A. Becerra (Universidade Nacional de Quilmes, Argentina).

Outras iniciativas de intercambio do grupo objetivam a aproximacao com professores-pesquisadores
de diferentes universidades. Em 2014, o Prof. Dr. Ruy Sardinha, da Universidade de Sao Paulo, ministrou a
conferéncia "Cultura e Criatividade - as novas mercadorias vedetes do capitalismo”, abordando temas como
cultura de massas, consumismo e sociedade na era da informagéo e da tecnologia.

Em 2016, foi realizada uma palestra com a Profa. Dra. Patricia Bandeira de Melo, da FUNDAJ —
Fundagédo Joaquim Nabuco. Enquanto membro do Nucleo de Estudos em Estatisticas Sociais da Fundaj, a
professora pesquisa na area da sociologia da comunicagédo e da cultura, economia politica da comunicacéo,
teorias e temas emergentes. Ela ainda realizou visita técnica e palestra para o grupo COMUM.

A segunda edicdo do livio "Economia Politica do Jornalismo: tendéncias, perspectivas e
desenvolvimento regional" foi lancada em 2016 e o terceiro volume encontra-se em processo de selecdo e
edicdo de artigos, com lancamento previsto para 2018. A atividade mais recente do grupo de pesquisa foi a
reunido de trabalho, realizada na UFPI, com o Prof. Dr. Murilo César Ramos, da Universidade de Brasilia. O
encontro ocorreu no dia 15 de marco de 2017 e contou com a participagdo de todos os pesquisadores e
estudantes vinculados ao COMUM.

De todo modo, a intengdo € retomar os eventos de maior porte no mesmo ritmo, contando com o
apoio dos membros regulares do grupo COMUM, sobretudo a pés-doutoranda Juliana Fernandes Teixeira;
0s mestres egressos do PPGCOM Renan da Silva Marques, Mary Sandra Landim, Samaria Andrade, Sarah
Fontenelle, Francisca Souza, Mateus Noronha e Thays Teixeira; as mestrandas Cristal Sa, Denise Freitas,
Cibelle Silva Aratjo Resende e Maria Clara Estrela; as bolsistas PIBIC Vitoria Vivian e Thais Souza; e os
técnicos Manoel Eduardo de Sousa Filho, Marileide Pedro da Silva (Unime — México) e Gracielle Barroso
(UFPI/UESPI).

7. Cronograma de Execucao

Cronograma de Execucéo

- Levantamento de bibliografia e de experiéncias praticas inseridas no padrao técnico-estético
alternativo

Ago
2019




- Revisado da bibliografia levantada
- Andlise dos videos das experiéncias praticas encontradas

Set/Ou
t
2019

- Sistematizacado de preceitos conceituais e de categorias de videos relacionados ao padrao técnico-
estético alternativo

Nov
2019

- Producéo de artigo sobre a primeira etapa da pesquisa

Dez/Jan
2019/20

- Programacéo, produc¢éo de conteudos iniciais e implementacdo da versao beta da webtv
- Lancamento da webtv no Seminario de Iniciacao Cientifica da UFPI

Fev
2020

- Apuracao e roteiro de materiais audiovisuais acerca das comunidades teresinenses

- Producéo e gravacao dos videos produzidos sobre comunidades de Teresina

Mar/ADb
r
2020

Maio
2020

- Edicao, finalizacdo e circulacdo dos videos

Jun/Jul
2020

- Producao de artigo sobre a experiéncia de producédo dos materiais audiovisuais
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