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RESUMO

As mudancas nas configuracfes sociais, culturais e econdmicas da sociedade contemporanea
ocidental implicam novas formas de relagdo que, por sua vez, impactaram diretamente nos
modos de subjetivacdo. Um dos aspectos relevantes das subjetividades que ascendem no final
do século XX, relaciona-se as caracteristicas do narcisismo, responsavel por inaugurar, de
acordo com Christopher Lasch (1983), um perfil inédito de sujeito. Nessa perspectiva,
interessa-nos analisar como as telenovelas, acompanhando o cenario sociocultural em que
estdo inseridas, incorporam as suas representacbes a constituicdo subjetiva na
contemporaneidade, através da abordagem de caracteristicas da sociedade atual e do sujeito
pertencente a uma cultura de propriedades narcisicas, pautada na centralidade do consumo, na
presenca maci¢a da midia e na economia capitalista flexivel. Para tanto, esta pesquisa utiliza o
referencial tedrico-metodologico fornecido pelos Estudos Culturais britanicos, quando estes
propagam a ideia de que os produtos midiaticos devem ser encarados em sintonia com 0s
conflitos culturais que irrompem na prépria sociedade. Como método de abordagem,
utilizamos o Estudo de Caso que, dentre outras coisas, serve para legitimar a escolha
especifica do objeto, qual seja: a telenovela Sangue Bom, exibida no ano de 2013, pela Rede
Globo de televisdo, no horério das sete horas. O contexto sociocultural da trama e os perfis
narcisicos das personagens foram analisados de acordo com 0s mecanismos interpretativos
disponibilizados pela anélise textual-discursiva.

Palavras-chave: Subjetividade. Narcisismo. Telenovela. Cultura
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ABSTRACT

The changings of the social, cultural and economic features in eastern contemporary society
imply on news ways of relationships which impact straightly the types of subjetivities. One
of the relevant aspects of subjectivities that have ascended at the end of the 20th century refer
to narcisism that opens, according to Christopher Lasch (1983), an unseen profile of the
subject. In this perspective, our interest lays on the analyses of how television soap operas,
observing the social and cultural background in which they are set and produced, embodies in
their representations the subjective constitution of the contemporary age, through the
approach of the current society features and the subject the belongs to a narcisistic culture,
guided by the centrality of consumption, in the massive presence of media and the flexibe
capitalist economy. To do so, this research uses the Cultural Studies theoric-methodologic
references while they spread the idea that the media products should be taken in harmony with
the cultural conflicts that erupts in society itself. As our scientific approach method, we’ve
used the Case Study, amongst other things, is ables to legitimize the specific choices of the
object, which are: the brazilian soap opera Sangue Bom, broadcasted in 2013, by the Globo
TV Networks, at 7 p.m., from Monday do Saturday. The social and cultural contexto of the
soap opera’s plot and the characters’ narcisistic profiles have been analysed according to the
interpretative mechanisms given by the speech and text analysis.

Key words: Subjectivity. Narcisism. Soap Opera. Culture
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INTRODUCAO

A telenovela pertence a um género de ficcdo televisiva seriada que apresenta uma
historia contada por meio de imagens, dialogos e acdo (PALOTINNI, 1998). De acordo com
Vassalo Lopes (2003), a telenovela pode ser considerada um dos fendmenos mais
representativos da modernidade brasileira e objeto de estudo privilegiado, em se tratando de
cultura e sociedade. Os autores, ao produzirem enredos, mesmo que ficcionais, levam em
consideracdo situacdes reais do cotidiano, recortam histérias da realidade brasileira, geram
discussOes, favorecem debates e, assim, instigam a curiosidade do publico em acompanhar os
capitulos.

A producdo midiatica de ficcdo, em geral, reflete as culturas que as produzem e
consomem, abordam tendéncias, habitos, ideias, crencas e valores. Sugerem pontos de
contestacdo ou, na maioria dos casos, reforcam algumas praticas sociais. O codigo
estabelecido entre producdo e publico tem que estar a0 menos em sintonia, uma vez que a
telenovela encontra-se subjugada a questdo mercadoldgica, diretamente ligada a resposta da
audiéncia. Assim, os temas trabalhados tem que envolver os telespectadores, numa
circunstancia de identificacdo e projecdo. Através da sua construcdo narrativa, a telenovela
propde a arguicdo do imaginario dos telespectadores e difunde aspectos de determinada
sociedade e cultura, edificando a realidade, ao tempo em que alimenta-se do real.

A telenovela pode ser considerada, no contexto brasileiro, o nutriente de
maior poténcia do imaginario nacional e, mais que isso, ela participa
ativamente na construcdo da realidade, num processo permanente em que
ficcdo e realidade se nutrem uma a outra, ambas se modificam, dando
origem a novas realidades, que alimentardo outras ficcGes, que produzirdo
novas realidades. (MOTTER, 2003, p.174)

Conforme Franca & Simdes (2007), a telenovela ocupa importante lugar na cultura e
na sociedade brasileira, pois edifica um cotidiano na tela em estreita relacdo com a realidade
social em que se situa, trazendo para a construgcdo das personagens as preocupacoes, valores e
0s temas que cruzam a vida dos telespectadores e despertam sentimento de identificacdo. E na
propria vida cotidiana que emergem os temas a serem trabalhados na ficgdo. Essa intima
relagdo entre telenovela e sociedade e entre ficcdo e realidade tornou-se marca essencial do
folhetim brasileiro. Os produtores de narrativas vao, de algum modo, refletindo conceitos
atuais que surgem na complexidade das novas configuracbes sociais para galgar a

identificacdo (e audiéncia) do publico. Atualmente, hd um cenario de mudancas significativas
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alastradas por todos os setores da sociedade, tais transformacgdes trouxeram modificacGes na
constituicdo do sujeito, que ja foi encarado como centralizado e hoje é reconhecido por sua
fragmentacdo e pluralidade. Um dos aspectos mais relevantes das subjetividades que
ascendem no final do século XX relaciona-se as caracteristicas associadas ao narcisismo.

Ao tratar de narcisismo, ndo se pode deixar de lado as contribuigdes de Sigmund
Freud em suas elaboragdes psicanaliticas. Em Freud, o narcisismo aparece como um estagio
de autoerotismo, correspondente a um narcisismo primario, em que a libido se concentra no
ego. Esse direcionamento da energia libidinal para o ego primitivo serve de protecdo, além de
fonte criadora de fantasias megalomaniacas, marcando uma etapa esperada do
desenvolvimento psiquico humano. Essa fase narcisica inicial é considerada inerente a todos
os individuos, quando perfeitamente superada em direcdo a uma relacdo equilibrada com os
outros sociais (ideais culturais e objetos). A forma patoldgica se manifesta quando, ao crescer,
0 sujeito se depara com os confrontos apresentados pelo mundo e pretende retornar ao estagio
inicial, em que era possuidor de toda perfeicdo, poder e cuidados. Essa regressdo narcisica
decorre de circunstancias violentas ou traumaticas, que revelam a incapacidade do sujeito em
lidar com o exterior, dai as condi¢des culturais como propiciadoras desse estado.

O narcisismo como atributo identificador da subjetividade contemporanea ocidental
ascende de acordo com a volubilidade do periodo de transi¢do, com mudangas alastradas
pelos setores politico, econdmico e cultural, que implicam modificacdes em esferas mais
privadas, como a instituicdo familiar e a constituicdo do sujeito. No ambito da economia, ap6s
os anos 70, o método de producéo foi decomposto e descentralizado, pois em meio a crise que
acirrou a competitividade comercial, criou-se a necessidade do retorno instantaneo de capital
que, por sua vez, levou a construcao de sistemas mais flexiveis, tanto em relagdo ao tempo de
giro das mercadorias, quanto em se tratando da racionalizacao do trabalho.

Essa flexibilizacdo s6 foi possivel através do ajuste politico neoliberal, responsavel
pelo corte de gastos estatais e pelo apoio a iniciativa privada. O regime politico neoliberal,
além de defender o livre mercado, bem como a liberdade civil e politica dos cidadaos,
facilitou o fluxo global de mercadorias e dinheiro, por meio da desregulamentacao de direitos
sociais e de garantias fiscais ao capital. Semelhante ao que outrora fora denominado de
“liberalismo econdmico”, essa nova versdo® favoreceu a politica de privatizacdes, exportagdes
e oligopolios, o que preconizou uma repaginada na forma de acumulagdo, bem como um

abandono estatal aos sujeitos e um clima sobrepujante de individualismo.

! Também reconhecida como 'Reaganismo’ e 'Thatcherismo', de acordo com sua implementacéo por EUA e
Inglaterra.
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Desta forma, o sistema de produgdo capitalista, baseado na flexibilidade dos
investimentos, no marketing, na propaganda midiatica e na sedugdo consumista, condecorados
por um regime politico neoliberal, em que as decisfes passaram a ndo caber somente aos
chefes de Estado ou as classes politicas dirigentes, mas ao mercado e suas demandas por
inovagdo, contribuiu para promover um clima de instabilidade, de acordo com a relagéo
extrema mantida com a sociedade. A sensacdo de inseguranca, entdo, tomou conta dos
sujeitos que, ao invés de dependentes do Estado, passaram para as mdos do mercado, cujo
unico comprometimento é com sua propria expansao.

Assim, abandonados a propria sorte, desvinculados de crencas em valores
transcendentais, liberados de algumas repressoes, apartados da coletividade, amedrontados
pelas catastrofes naturais, incentivados a competicdo, seduzidos por signos de consumo e
imagens fabricadas, os sujeitos tendem a optar por satisfacGes privadas, a fim de tentar
aplacar a relagdo conturbada travada com efemeridade que reveste a cultura. Nesse caso, até
mesmo 0s vinculos estabelecidos com o outro sdo esfacelados, vitimados por um desinteresse
consubstancial, que redunda em uma desestruturacdo generalizada, vez que a relacdo
alteritaria € fundamental para o bem-estar da civilizacdo. No entanto, embora mediante a
renuncia ao outro, este ainda serve como fonte de “aprovagdo”, como uma espécie de plateia
apatica.

O investimento imediatista na esfera pessoal, em detrimento as causas coletivas em
longo prazo, pode ser representado pelo consumo, que aparece como saida “instantanea” para
a dor existencial. Pois as estratégias mercadologicas se fixam em “fisgar” permanente o
consumidor avido por novidades e diferenciacdo social, perpetuando o sistema produtivo
através da insatisfacdo estrutural do sujeito. Nessa mesma logica, a preocupagdo com o corpo,
com a aparéncia e com a imagem faz com que o sujeito sucumba aos padrdes de consumo
legitimados como eficazes para conquistar prestigio e reconhecimento. No entanto, essa
relagdo com o consumo, ao invés de fortalecer o eu, o fragmenta cada vez mais, facilitando o
acesso a fragilidade emocional que o impele a consumir mais e mais.

Para Christopher Lasch (1989), vivemos sob o signo de uma cultura narcisica que
propaga um crescente mal-estar conforme o acumulo do sentimento continuo de culpa e
divida em relacdo aos modelos ideais da cultura, inalcancaveis e intensamente propagados
pelos meios de comunicagdo. Os imperativos de felicidade, de bem-estar, de corpo ideal e de
consumo exacerbado de bens ajudam a difundir uma aura privatista de hiperinvestimento

pessoal, no entanto, a0 mesmo tempo, difundem o sofrimento, ao veicularem modelos que
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ndo foram feitos para serem atingidos, mas para serem permanentemente desejados. O
narcisismo se aproxima de uma face defensiva contra as mazelas da sociedade de consumo,
embora esta ndo seja comumente a associacdo mais utilizada, geralmente mais relacionada a
praticas hedonistas e ao ego fortalecido, sem que se atente para o fator “protecionista”.
Entretanto, mesmo que atraves do sofrimento e da ansiedade, o hedonismo é acionado como
forma de defesa, pois mesmo impossibilitado de servir exclusivamente ao prazer, ab menos
busca evitar o desprazer e a dor excessiva.

Nessa perspectiva, interessa-nos analisar como as telenovelas, acompanhando o
cenario sociocultural em que estdo inseridas, incorporam as suas a constituicdo subjetiva na
contemporaneidade, através da abordagem de caracteristicas da sociedade atual e do sujeito
pertencente a uma cultura de propriedades narcisicas, pautada na centralidade do consumo, na
presenca macica da midia e na economia capitalista flexivel. Buscamos apoio tedrico-
metodoldgico nos Estudos Culturais britanicos, quando estes propagam a ideia de que 0s
produtos midiaticos devem ser encarados em sintonia com as disputas e conflitos culturais
que irrompem na sociedade. Como técnica de abordagem, optamos pelo estudo de caso, que
legitimou as escolhas particulares do objeto, qual seja: a telenovela Sangue Bom, exibida pela
Rede Globo de televiséo, no ano de 2013, no horario das sete horas. Dentre outros critérios, a
escolha se deu porque o enredo das telenovelas das sete, além do atributo da atualidade,
geralmente envolve comicidade, com pitadas de humor e exagero dramatico que revelam,
através de satiras e deboches, aspectos importantes da sociedade brasileira.

Diante do exposto, procura-se discutir como a telenovela, que se propde a retratar
ficcionalmente recortes da realidade, representa, por meio da constru¢do do enredo e dos
personagens, a subjetividade atual, sobretudo acerca das questdes que contornam o narcisismo
contemporaneo. Ademais, importa analisar quais seriam 0s nucleos mais suscetiveis as
caracteristicas presentes no narcisismo contemporaneo e, por fim, quais os atributos mais
sobrelevantes a este respeito. Para alcancar tal finalidade, utilizaremos cenas de personagens
da telenovela Sangue Bom e as respectivas relagdes estabelecidas com os “outros” sociais e
com a cultura, dentro do construto ficcional da producdo televisiva. Para a analise,
utilizaremos os mecanismos interpretativos disponibilizados pela analise textual-discursiva.

Contudo, ndo queremos colocar os personagens no diva, nao se trata de uma analise
individual ou psicoldgica, mas uma analise social das condic¢Oes ofertadas pela cultura e que
impactam na construgdo dos sujeitos (no caso da telenovela, ficcionais). O folhetim televisivo,

embora com as particularidades requeridas para uma producdo midiatica, se ocupa em
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transpor para as telas temas disponiveis na sociedade. Entretanto, 0s personagens nao
possuem a singularidade de um sujeito, mas estdo ali para representar tendéncias e
direcionamentos que ja se encontram acessiveis para o debate. E nesse sentido que
analisaremos o narcisismo, enquanto fendmeno social representado na ficcdo telenovelistica.
A escolha da telenovela para adentrar as questdes sociais e culturais que acarretam o
narcisismo, se deu porque a narrativa televisiva desponta, cada vez mais, como locus de
estudos privilegiado no campo da comunicacdo, por se apresentar como um dos produtos
culturais mais difundidos do Brasil e, consequentemente, mais relacionado com nossa
realidade. A telenovela é o género que mais repercute no pais, ocupa horarios estratégicos na
grade de programacdo das emissoras € ajuda a propagar criticas, valores, ideias e habitos,
favorece o debate de assuntos polémicos e contemporaneos, guiada por situacdes do
cotidiano. Na visdo de Vassalo Lopes (2009), a telenovela estd alocada como um dos

principais produtos da industria televisiva brasileira, passando a ser um:

(..) dos mais importantes e amplos espacos de problematizacdo do Brasil,
indo da intimidade privada aos problemas sociais. Essa capacidade sui
generis de sintetizar o pablico e o privado, o politico e 0 doméstico, a noticia
e a ficcdo, o masculino e o feminino, esta inscrita na narrativa das novelas
que combina convengbes formais do documentario e do melodrama
televisivo. E isso o que, a meu ver, tipifica a telenovela brasileira e que cria
0 quase paradoxo de se “ver” o Brasil mais nessa narrativa ficcional do que
no telejornal. S&o recorrentes nas novelas a identificacdo entre personagens
da ficgdo e figuras publicas reais, entre as tramas e os problemas reais e a
tendéncia para uma maior verossimilhanga nas historias contadas, esta, alias,
uma demanda forte do proprio publico. (VASSALO LOPES, 2009, p.06)

De acordo com Borelli (2001), desde 1986, quando foi iniciado o projeto de
mapeamento da histéria e producdo da telenovela no Brasil, ainda ndo existiam muitas
pesquisas académicas sobre o tema. No entanto, mesmo com as produgdes diminutas, ja se
considerava a relevancia deste género televisivo como oportuno objeto para a compreensao da
cultura contemporanea. Nos anos 70, a tendéncia dominante era a de encarar a telenovela
como mero produto da Industria Cultural, simples entretenimento, vazio de contetdo e
destituido de problematizacbes pertinentes. No entanto, as criticas negativas a respeito da
legitimacdo deste bem cultural como objeto de estudo foram enfraquecendo, a medida que a
telenovela passou a se consolidar como parte constitutiva da cultura brasileira. (BORELLI,
2001).

Importante destacar que esta pesquisa se propde a tratar a comunicagdo em dois eixos:

processo comunicativo e midia. No primeiro, o viés comunicacional engloba o estudo das
19
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subjetividades contemporaneas, uma vez que a construcdo subjetiva prescinde da relagdo de
troca com o outro, tratando-se, assim, de um processo comunicativo/relacional. A psicanalise
freudiana concebe o sujeito constituido na relacdo com o outro, a propria questdo do
narcisismo demonstra a importancia desta relacdo e as consequéncias a que sua privacdo da
lugar. Além disso, nesta circunstancia de edificacdo subjetiva do sujeito contemporaneo, em
muito colabora o didlogo estabelecido com a potencialidade comunicativa apresentada pelos
préprios meios de comunicacdo de massa, enquanto formadores culturais. Neste caso, a
prépria telenovela, enquanto produto midiatico mais consumido do Brasil atua na
conformacéo e propagacao de ideais e modelos a serem seguidos, ou Seja, ao tempo em que
expbe a circunstancia na tela, € um dos responsaveis por causa-la. O segundo eixo trata a
comunicacdo de acordo com o meio, focalizado na producdo midiatica em si e 0s requisitos
exigidos em sua elaboracao.

Finalmente, a estreita ligacdo mantida com a sociedade e a centralidade que a
telenovela tomou no debate sobre cultura contemporanea acabou suscitando o interesse em
estuda-la, uma vez que seus enredos apresentam vasto leque de representacdes que propiciam
adentrar questdes socioculturais, atinentes a sociedade e a sujeitos em mutacdo. Ao tempo em
que a prépria novela, exatamente pela importancia cultural que assume, tem parcela
significativa de encargo formag&o no sujeito narcisico, assim, trata-se de uma circunstancia de
“metalinguagem” ou ‘“‘autoreferenciamento”. Analisar a representacdo da subjetividade
contemporanea na telenovela, principalmente acerca das caracteristicas que envolvem o
narcisismo, significa aliar ao exame de um produto midiatico, posicionamentos atuais
empreendidos por pensadores da nossa sociedade.

Estruturalmente, no primeiro capitulo, tratamos a intercessdo entre subjetividade e
narcisismo, primeiro com elaboracGes acerca da subjetividade contemporanea marcada pelas
caracteristicas do narcisismo, em seguida, com 0s conceitos psicanaliticos de narcisismo em
Freud e em outros autores e, por fim, intercalamos a interpretacdo do narcisismo na sociedade
atual com as questdes de consumo, midia e violéncia. No segundo capitulo, passamos para a
questdo da telenovela e representacdes, comecamos com um histérico da trajetoria da
telenovela no Brasil e o protagonismo da Rede Globo na producgéo de telenovelas, passando
pelos aspectos ficcionais e representacionais que compde este produto midiatico. No terceiro
capitulo sdo explicados os procedimentos metodoldgicos de analise, bem como a descricdo
detalhada do objeto. No quarto capitulo sdo feitas as analises da telenovela Sangue Bom,

primeiro com o contexto sociocultural construido pela trama e depois com o0s principais
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personagens com caracteristicas narcisicas. O trabalho finda com consideracfes sobre tudo
que foi produzido.
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1 SUBJETIVIDADE E NARCISISMO

1.1 Subjetividade contemporanea, uma subjetividade marcada pelo narcisismo

As mudancas nas configuracdes sociais, culturais e econémicas da sociedade
contemporanea ocidental implicam novas formas de relacdo, que impactam diretamente na
constituicdo da subjetividade. A propria ideia de sujeito, obra da modernidade iluminista,
passou a ser questionada pela teoria social. Fala-se, inclusive, na morte deste sujeito moderno,
com a ascensdo de um sujeito fragmentario e descentralizado, que se coaduna perfeitamente
com a estrutura social em processo de transicdo. A falta de esséncia e de um nucleo
estabilizador, que faz com que este sujeito assuma identidades plurais e até mesmo
contraditorias, corresponde a toda a desordem e paradoxos que envolvem este periodo.

Apoiado no mal-estar da civilizagdo (1992), trabalho de Freud em que este retrata 0s
sacrificios enfrentados pelo homem moderno em busca da civilidade, Bauman (1998) aponta
as rendncias sofridas pelos sujeitos, que quando ganham alguma coisa, em troca, sempre
perdem outra. Os prazeres da vida civilizada, ensinou Freud (1996), vém acompanhados por
imposicBes que causam mal-estares, sofrimento e submissdo. No processo civilizatério, o
homem teria trocado um quinhdo de suas possibilidades de felicidade, por um quinhdo de
seguranca, ja na pés-modernidade, de acordo com Bauman, a troca teria sido invertida: um
quinhdo de seguranca por um quinhdo de felicidade. No entanto, “liberdade sem seguranga
ndo assegura mais firmemente uma provisao de felicidade do que seguranca sem liberdade”
(BAUMAN, 1998, p.10)

Com esta exposicdo, percebe-se que ndo existem ganhos sem perda. Todas as
modificagdes vivenciadas na sociedade trazem consigo consequéncias, que podem ser
evidenciadas pelas mudangas nas relacbes sociais e consequentemente na construgdo
subjetiva. De acordo com Gergen (apud LAZZARINNI, 2006), na consciéncia p6s-moderna,
a ideia de subjetividades como uma construcdo torna-se central, uma vez que o sujeito passa a
ser encarado ndo como mero resultado de uma esséncia pessoal, mas como um construto de
vivéncias propiciadas pelo ambiente sociocultural.

As configuragdes sociais deste periodo de duvidas refletem nos individuos trazendo
marcas que o caracterizam. Desta forma, se outrora as condi¢Ges sociais produziram mal-
estares mais ligados a repressdo pela falta de liberdade, os atuais, por excesso, trouxeram
ansiedade e angustia aos sujeitos. Neste estagio transitorio, diversas esferas da sociedade
contemporanea vivenciam mutagdes, cujas consequéncias, de acordo com Bauman (2001),
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esgarcam o tecido social, fazendo com que as instituicbes percam a solidez, sendo
caracterizadas justamente pela fluidez e pluralidade. A modernidade liquida (BAUMAN,
2001) seria, entdo, o tempo de desapego, da efemeridade e da individualizacao, responsavel
por acarretar uma crise no sujeito contemporaneo, que se apresenta cada vez mais
desnarrativo e fragmentado.

De acordo com Jameson (1997), anteriormente o sujeito era encarado por si e pelos
outros como centralizado, dotado de uma esséncia indivisivel. No entanto, no capitalismo
tardio acontece o0 oposto disto, onde o0 sujeito € reconhecido justamente pelo seu
descentramento. Ocorre que Jameson compreende a subjetividade como uma construcao
pautada nas configuraces socioculturais, desta forma, vincula os principais atributos da
sociedade pds-moderna, quais sejam: superficialidade e fragmentacdo, ao sujeito
contemporaneo. A superficialidade diz respeito a incapacidade de envolvimento em anélises
profundas, fundamentada através da critica deste autor sobre a obra de arte e arquitetura no
p6s-modernismo, mas também pode ser comparada ao esvaziamento de sentido dito por
Baudrillard, onde ndo ha nada mais por tras dos textos do que o ja explicitamente exposto.

A introducéo da cultura no circuito comercial, a proliferacdo galopante de imagens por
segundo (que contempla tanto a prerrogativa da velocidade, quanto a da midiatiza¢ao) diminui
a possibilidade de leituras densas e ainda traz a sensacdo de que “o recado precisa ser dado”,
antes que o individuo/espectador/consumidor canse ou se entedie. No caso das mensagens de
consumo, principalmente, ndo parece haver interesse em grandes reflexdes, apenas na adesdo
através da emocdo momentanea. Esse sentido de superficialidade é tamanho que ja somos
chamados de “leitores de manchete” ou de “pensadores de 140 caracteres®”. Nio que essas
taxacbes n&o sugiram outras interpretacdes mais benevolentes®, exatamente porque,
juntamente com a superficialidade, temos o atributo da fragmentacdo, que dificulta a
universalizacdo e 0 consenso.

O principio da fragmentacdo sugere a substituicdo de verdades absolutas por verdades
relativas, permitindo a coexisténcia simultdnea de varios discursos heterogéneos e
fragmentarios sobre uma mesma circunstancia. Se a superficialidade atribui distanciamento
hermenéutico, alheamento afetivo e certa literalidade, a fragmentacdo possibilita olhar por

outros angulos um mesmo fato, a multiplicidade de versdes e a diversidade em todos 0s

2 Isso em relagdo ao microblogging twitter, em que os pensamentos, frases e historias sdo limitados pela
guantidade maxima de 140 toques.
¥ A comunicacdo instantanea também pode abrir precedente para a objetividade comunicacional, por exemplo,
tdo requerida em informativos e afins.
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segmentos — termos que embora paregam incongruentes, apenas ratificam a incoeréncia e os
paradoxos que tanto marcam esse periodo.

Para unir essas duas caracteristicas no sujeito, Jameson (1997) evoca uma
subjetividade que sofre de “disjuncdo esquizofrénica”, em analogia a termo de Lacan. Pois
considera que o homem contemporaneo, superficial e fragmentado, assimila um amontoado
de significados distintos e ndo relacionados, de acordo com o bombardeio de imagens,
informacdes e estimulos a que esta exposto. Essa circunstancia de fragmentacdo traz um
rompimento com a cadeia de significantes, o que deslinda na perda do sentido de
temporalidade. Este rompimento estrutural, por sua vez, aciona um descompasso entre
formagé&o da identidade pessoal e linguagem com o ordenamento temporal. Assim, semelhante
a um esquizofrénico patoldgico, o sujeito contemporaneo fica destituido da noc¢éo de tempo,

vivendo em um eterno presente.

Se somos incapazes de unificar passado, presente e futuro da sentenca, entdo
somos também incapazes de unificar o passado, o presente e o futuro de
nossa propria experiéncia biografica, ou de nossa vida psiquica. Com a
ruptura da cadeia de significacdo, o esquizofrénico se reduz a experiéncia
dos puros significantes materiais, ou, em outras palavras, a uma série de
puros presentes nao relacionados ao tempo (JAMESON, 1997, p.53)

De acordo com Lipovetsky (2004), Francois Lyotard foi pioneiro ao associar a
condicdo pds-moderna a temporalidade presentista. Ao caracterizar a contemporaneidade de
acordo com a primazia das normas ditadas pela eficiéncia, a mercantilizacdo do saber, a
instantaneidade proporcionada pelas tecnologias da comunicacdo e a ampliacdo das
contratacdes de trabalho temporarias, Lyotard (2011) demonstrou o deslocamento temporal do
futuro para o presente. Por toda parte, a exigéncia se baseia no “aqui e agora”, as satisfagdes
de desejos, execucdes de tarefas, tudo envolto pelos preceitos econdémicos do just in time.

A rapidez dos transportes, a comunicacao instantanea, a informatizacdo que reduziu
longos procedimentos a cliques, tudo isso contribuiu para a pressa que se instaurou na vida
contemporanea. A perda de tempo tornou-se praticamente inaceitavel, ndo por acaso vemos o
sucesso crescente dos restaurantes fast foods, das entregas em domicilio e da terceirizacdo de
varias tarefas cotidianas, tudo para poupar ndo sé o trabalho, mas principalmente o tempo.
Assim, sobram mais horas para o lazer, para atividades ladicas, terapéuticas ou para rituais de
beleza. Se o tempo do presente é curto e limitado, cabe ao sujeito aproveita-lo ao maximo.

Lasch (1983), que também serve de inspiragdo para Lipovetsky (2006), considera,

assim como Jameson (1997), o sujeito contemporaneo distante do sentido de continuidade
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historica. Pois “viver para o0 momento ¢ a paixdo predominante — Viver para Si € ndo para 0s
que virdo a seguir, ou para a posteridade.” (1983, p.25). O afastamento da tradicdo e de
valores religiosos transcendentais, mediante o sentimento persistente de incerteza com 0s
acontecimentos do mundo e com os rumos da vida, faz com que o0s sujeitos centrem suas
energias em si mesmo e se contentem em viver um infindavel presente. Sem se basear nas
geracOes precedentes, antiquadas e limitadas, e sem preocupagfes com o0 amanha, porque
talvez nem mesmo tenha um amanhd, ndo é assim que dizem os imperativos veiculados pela
publicidade ou nas filosofias “carpe diem”? “Aproveite 0 momento”, “Viva o hoje”.

Essa caracteristica da subjetividade contemporénea, direcionada para o tempo
presente, é pensada por Bauman (2007) de acordo com a mudanca de uma sociedade baseada
na eternidade para uma sociedade pautada na infinitude. O sentido de eternidade, que denota
um pensamento de fundo profundamente religioso e que durante muito tempo orientou e
encaminhou a vida dos sujeitos, foi suplantado pelo sentido de infinitude.

A infinitude est4 mais relacionada a perspectiva de um tempo presente, que, de acordo
com a intensidade das acdes e tecnologias, possibilita ampla realizacdo de tarefas e
experiéncias, mesmo em um curto periodo. “O dia de hoje pode se esticar para além de
qualquer limite e acomodar tudo aquilo que um dia se almejou vivenciar apenas na plenitude
do tempo.” (BAUMAN, 2007, p.15). No entanto, a ideia de infinito ndo se relaciona a
metafisica ou a qualquer outro apoio transcendental, mas na propria existéncia do sujeito,
breve e que deve ser aproveitada.

Em partes, a perda de historicidade e investimento pessoal, além do alheamento a ética
religiosa, revela um pouco do descrédito relacionado aos grandes projetos coletivos,
sobretudo apo6s os regimes totalitarios que varreram o ocidente. Somado a isso, a decepcao
com os escandalos politicos, os episddios de corrupcéo, o descaso com os direitos humanos, a
omissdo estatal mediante o0 mercado, o terrorismo internacional, as crises financeiras, a guerra
pelo controle mundial e as desigualdades sociais enxertaram um clima generalizado de
desconfianga rumo as questdes politicas, econdémicas e militares, acarretando um crescente
desinteresse na esfera publica e no que vird. Mediante essa aura de despolitizacdo, 0s
movimentos contra culturais, estudantis, sindicais e revolucionarios se abrandaram. Em tal
momento que parece ser impensavel fazer algo pelo mundo, sobressai o0 investimento nas

demandas pessoais. Podemos resumir este pensamento nos versos de Rita Lee: “Me cansei de
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escutar opinides sobre como ter um mundo melhor, mas ninguém sai de cima, nesse chove
ndo molha. Eu sei que agora eu vou é cuidar mais de mim.”. *

A esfera privada sai vitoriosa da maré de apatia que se alastra, pois se as solucfes
politicas ndo funcionam, se 0 mundo vai mal e a sensacdo de catastrofe iminente € constante,
resta entdo cuidar de si e aproveitar, em carater imediato, as oportunidades que lhes séo
oferecidas. No sistema de perdas e ganhos, a medida que os grandes projetos coletivos foram
colocados em suspeicao por conta das incertezas do final do século XX, o hiperinvestimento
pessoal mostrou que € possivel viver sem grandes finalidades transcendentais
(LIPOVETSKY, 2006).

Instaurada uma atmosfera de “salve-se quem puder”, todos querem se salvar, tratando-
se de uma luta pela sobrevivéncia. Neste espectro sobrevivencialista, as identidades pessoais
também precisam se adaptar as rapidas e abruptas mudancas, para ndo fenecerem apegadas a
valores retrogrados e sélidos, assim, precisam estar sempre disponiveis a ajustes e
remodelamentos. “Em nosso mundo fluido, comprometer-se com uma Unica identidade para
toda a vida, ou até menos que a vida toda, mas por um longo tempo a frente, € um negécio
arriscado. As identidades séo para usar e exibir, ndo para armazenar e manter.” (BAUMAN,
2005, p.96).

Além dos atributos de hiperinvestimento na esfera privada, da auséncia de sentido
historico e das identidades liquidas, outras caracteristicas da subjetividade contemporanea
ficam mais evidentes se pensarmos no regime politico e econémico em voga. Pois com base
em Jameson (1997), cada fase do capitalismo ocidental possui uma légica cultural
correspondente. Nesse caso, 0 pds-modernismo seria a ldgica cultural do capitalismo tardio.
Entdo, se a cultura, enquanto producdo artistica e modo de vida, encontra-se intimamente
ligada a0 modelo de producdo econdmica vigente (especialmente no atual periodo, em que as
barreiras entre cultura e economia foram praticamente derrubadas), o dominio do
neoliberalismo ocidental, que fornece sustentacdo ao modo de producdo capitalista, permeia
toda a conformacdo subjetiva contemporanea.

Os preceitos neoliberais, como a interconexdo mundial de mercados, as politicas de livre
comércio e a producdo imaterial, envoltas por um Estado minimo, beneficiaram a expansdo das
questdes de consumo a nivel global. Ao tempo em que trouxeram muitas incertezas e medos,
principalmente para 0 mundo do trabalho, comprovando a assertiva de Bauman (1998) de que

liberdade sem seguranca ndo garante felicidade. O regime de acumulagdo flexivel, além de

* Musica Satde, composta por Rita Lee e Roberto de Carvalho.
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exigir o minimo de mé&o de obra, preza pelo uso de tecnologias para otimizar a producéo,
contribuindo para o aumento dos indices de desemprego e a desregulamentacdo na
contratacdo de trabalhadores. As contradi¢des e desigualdades chegam a niveis tdo alarmantes
que ao lado do trabalho cognitivo, que zela pela formacdo intelectual e cultural do
trabalhador, estd o trabalho escravo, uma dura realidade de exploracdo feudal que se alastra
até os dias atuais, a fim de alimentar a renovacéo incessante da sociedade de consumo®.

Mas além do desemprego global, outro fruto do neoliberalismo pode ser representado
pelo processo de privatizacdo, ocorrido principalmente apés os anos 70, quando diversos
governos apontaram cortes nos gastos estatais como uma medida essencial. Neste processo,
varias empresas estatais de fornecimento de servicos passaram a ser privatizadas, deixando de
fora aqueles que ndo podem pagar por determinado servi¢co. Ademais, até mesmo a prestacdo
de assisténcia social fornecida pelo Estado foi transferida, em partes, para iniciativa privada e
instituicOes filantropicas, o que acabou deixando os individuos com a sensagdo de abandono.
O Estado, encarado como um grande pai, parece ter delegado sua fungéo de protecéo para o
mercado, donde os sujeitos foram se acalentar nos bracos (ingratos e trai¢coeiros) do consumo.

Mas até chegar ao estagio em que se encontram, as questdes de consumo passaram por
modificacOes, de acordo com o desenvolvimento do capitalismo e, como ja vimos, sempre
servindo como aporte para a construcdo subjetiva. Nessa perspectiva, Severiano & Estramiana
(2006) pontuam perfis de sujeito correspondentes a estes estadgios. Na primeira fase, o
capitalismo de mercado, reconhecido pela exploracdo de mao de obra, longas jornadas de
trabalho e extracdo de mais-valia, culminou em crise de superproducdo, uma vez gque ndo
havia tantos consumidores em condi¢do de adquirir os produtos fabricados. Nesta fase, em
que o consumo estava orientado pela funcionalidade e suprimento de necessidades bésicas, 0s
tracos predominantes eram os do Homo economicus, de individuo prudente, ascético e
soberano que, apesar da liberdade de comércio, se preocupava em poupar, pautado na forte
referéncia religiosa.

Na sociedade de consumo de massa, segunda fase, o regime de producdo fordista
introduziu o trabalho em série, responsavel por garantir o aumento da produgdo, ao tempo em
que os servicos de seguridade social e fornecimento de crédito ao trabalhador aumentaram o
escoamento dos produtos. Ao inves dos objetos funcionais da fase precedente, a producao
enfocou o consumo simbolico, que preza o valor agregado a mercadoria, mais relacionado a

satisfagdo de desejos abstratos e de diferenciacdo social do que a utilidade. Neste estagio, teve

> Casos da loja de departamento Zara, C&A e de outras marcas de fast fashions multadas pela utilizacdo de mao
de obra escrava na confeccdo de suas pecas.
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inicio o “obsoletismo programado”, através do rdpido tempo de giro dos produtos e do
processo de destruicdo criativa.

Nesta fase, as agéncias de publicidade, por meio de fatores extra-econémicos,
comecaram a educar o consumidor para sempre desejar ‘“novidades”, estimulando o consumo
desregrado de excedentes e a busca por distin¢do através da adesdo a determinadas marcas.
Conforme a crescente urbanizagdo e desenvolvimento das cidades, o sujeito, perdido entre
maquinaria e rostos, foi apartado da ética religiosa e dos valores tradicionais, passando a
encontrar referéncia e estabilidade psicolégica no consumo. Neste contexto, o perfil do Homo
economicus foi trocado pelo Homo ludens, onde o modelo hedonista e ladico, perfeitamente
direcionado para 0 mundo do consumo, substituiu a ética regrada e sébria do periodo anterior.
(SEVERIANO & ESTRAMIANA, 2006)

Por fim, no terceiro e atual estagio, denominado por Severiano & Estramiana (2006)
como sociedade de consumo segmentada, o0 desenvolvimento das tecnologias e
informatizacéo da producdo permitiu uma reestruturacdo mais flexivel no processo produtivo,
ao tempo que em elevou o desemprego a altos niveis. Ademais, o fendbmeno da globalizacéo,
aliado ao regime neoliberal, trouxe a perda da autonomia dos Estados nacionais, refreados
pelas questdes de mercado. Nesta fase, 0s objetos de consumo se relacionam aos atributos
subjetivos que podem oferecer, de acordo com a intensificagio do seu valor-signo
(BAUDRILLARD, 1995).

A grande variedade de produtos disponiveis no mercado que se espraia por todos 0s
nichos fornece ao consumidor a sensacdo, ainda que iluséria, de liberdade de escolha e
também sustenta um critério distintivo. Essa suposta elei¢dao “livre” estimula o imaginario do
sujeito, instigado pela possibilidade de realizacdo dos seus desejos por meio da adesdo a
estilos de consumo. Assim, os atributos subjetivos de auto-realizacdo, que correspondem aos
valores hedonistas e de personalizacdo, exacerbam o individualismo, favorecendo o
fortalecimento de uma personalidade narcisista, voltada puramente para interesses intimos.

Na classificacdo elaborada por Lipovetsky (2007), a terceira fase capitalista fomenta o
consumo emocional de um sujeito que, além de buscar glamour e obtencdo de status através
de determinados produtos, se interessa principalmente pelo prazer e satisfacdo pessoal
proporcionados pelos bens que consome, representando o individualismo e a privatizacao
presentes no ato de consumir. Tanto que comumente escutamos as mais variadas associa¢oes
entre felicidade e consumo, tal qual: “Esta triste? Vai comprar”, “Shopping Terapia”,

“Compra que passa”. Ou entdo relacionada ao sentimento de realizacdo intima: “Eu me dei de
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presente”, “vou realizar meu sonho de consumo”, dentre outras. Embora todas essas se
esfacelem assim que efetuadas.

Mas a compreensdo de consumo de Baudrillard (1995) se distancia um pouco do
consumo emocional pensado por Lipovetsky (2007), uma vez que este autor classifica o
consumo como uma atividade inerentemente social, como um ato expressivo que 0 sujeito
utiliza para comunicar algo a alguém, onde o critério distintivo sempre sobressai, através da
hierarquia direcionada ao valor-signo — 0 que acaba contrariando a qualificacdo do consumo
como um deleite puramente intimo. Para Baudrillard (1995), ndo existe liberdade no ato de
consumir, hd uma ilusdo bem articulada em publicidades e propagandas a fim de falsear o
sentimento de “soberania do consumidor”, quando na verdade ele foi “programado” a desejar
determinado bem. Antes do consumidor escolher, algo ja foi previamente escolhido para ele, e
escolhido ndo de acordo com sua singularidade, mas de acordo com cddigos predeterminados.
Desta forma, ndo ha possibilidade de encarar o consumo como um deleite meramente pessoal.

Na atual fase do capitalismo, uma das medidas para manter o alto ritmo de producéo e
venda de mercadorias se concentra estrategicamente no investimento em publicidade e
propaganda, com a finalidade de estimular desejos e acentuar a debilidade ja deixada pelo
desamparo estrutural dos sujeitos. Esse investimento propagandistico, além de intermediar a
relacdo entre economia e cultura, também contribui para divulgar valores e comportamentos a
serem seguidos, principalmente em se tratando da promocdo do individualismo e
consumismo. (HARVEY, 2010) Sem nenhuma preocupac¢do com a real satisfacdo do sujeito,
o0 importante é a adesao.

Assim, a associacao de bens de consumo a sentimentos e sensac¢fes contribui para que
0 sujeito nunca pare de desejar, conforme a incessante inovagdo e producdo do sistema
industrial, aliada ao trabalho bem engendrado pela propaganda. Baudrillard (1995) enxerga a
perpétua necessidade (também produzida em escala industrial) que invade o sujeito, através
da prépria légica de diferenciacdo social, pois se os objetos-signos participam de uma
classificacdo hierarquica com infinitas combinacdes, as relagcdes de distin¢do social também
ndo findam de acontecer. Por isso 0s sujeitos nunca se satisfazem por completo e sempre
guerem mais e mais consumir.

Resguardadas algumas incongruéncias, assim como Baudrillard, Lipovetsky (2007)
também compreende o consumo de acordo com a possibilidade de critérios de diferenciagdo
social, relacionado & sensacdo de seguranca, alcancada através da diferenciacdo

proporcionada pela adesdo as marcas. A compra de um produto de marca, além de significar a
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expressao de um hedonismo individualista, objetiva acalmar as incertezas sociais provocadas
pela multiplicagdo dos referenciais. Na sua visdo, anteriormente existiam formas de
socializacdo hierarquizadas que garantiam a separacao entre alto e baixo, bom e mau gosto,
chique e popular, mas com o desmembramento e pluralizagdo dos parametros sociais de
consumo, com a quebra de barreiras entre cultura de elite e de massa, as classificacdes
ficaram embaralhadas.

Dessa forma, quando a moda e os estilos estdo ai para quase todos, resta recorrer ao
reconhecimento das marcas, respaldado por meio de divulgacdo da midia ou pela
identificacdo do valor monetério, a fim de evitar a constrangedora sensagdo de vexame
publico e para se distinguir dos demais, ou seja, dos que ndo tém acesso aquele bem. Essa
constante busca por seguir os ditames da moda e das marcas, sobretudo entre 0s jovens,
reflete 0 medo da exclusdo e da rejeicdo pelos seus pares. Na sociedade de “hiperconsumo, é
preciso apreender esse fendbmeno como uma manifestacdo do individualismo igualitario que
conseguiu estender suas exigéncias até o universo imaginario”. (LIPOVESTSKY, 2007, p.51)
O receio de se sentir diminuido mediante os outros, ainda que por questdes de consumo,
revela um pouco da discussdo de Lazzarini (2006) sobre o estigma da vergonha gue norteia a
construcdo subjetiva contemporanea.

Para Freud (1996), era o sentimento de culpa, advindo do temor & transgressdo aos
modelos normativos, pautado na rigida moral religiosa, que guiava o mal-estar civilizatério.
Este mal-estar, conforme preconizado por Freud, se dava tanto em relacdo a sexualidade
guanto a violéncia. No entanto, na contemporaneidade, em que a exposicdo do sujeito e a
ética permissiva tomam o centro da civilizagdo, o sentimento predominante de culpa foi

ofuscado pela da vergonha.

A vergonha tem origem tdo cedo quanto a culpa, pois € estimulada por
experiéncias nas quais o sentimento de inadequagdo ou humilhacdo sédo
provocados, sentimentos esses relacionados a vivéncias muito primitivas,
antes mesmo do estabelecimento da linguagem no individuo. Baseia-se
igualmente nas sancOes externas, mas € uma emo¢do advinda de uma reacao
frente a avaliacdo critica de outras pessoas. (LAZARINNI, 2006, p.55)

Apesar do processo de privatizacdo que € marca deste periodo, a vergonha, diferente
da culpa, se da em territério mais externo, de acordo com o olhar do outro. No entanto, a
vergonha tem direcionamento para o sofrimento pessoal por ndo atingir a expectativa
alteritaria, acompanhada de sentimentos como frustragdo e impoténcia.

De acordo com Galimberti (apud Lazzarini, 2006), o pudor serve como uma maneira

de manter resguardada a intimidade, que também simboliza o afastamento da vulnerabilidade
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de estar “desnudo” para o outro. Mas na sociedade contemporanea, o privado deseja se
mostrar, assim, até mesmo a vida cotidiana do sujeito é colocada em exposi¢do, seja com 0
objetivo de galgar admiracdo, auferir lucros ou para tamponar o tédio de uma “vida normal”.
Assim, observamos a espetacularizacdo de cotidianos, seja nos programas de TV, reality
shows, blogs pessoais ou mesmo nas redes de relacionamento. O sujeito que se abre ao olhar
do outro necessita, como bem disse Lasch (1983), de uma audiéncia que o admire e o aplauda,
assim como carece Narciso.

As tecnologias da informacdo, ao propiciarem a interconexao global através da grande
rede, ampliaram as possibilidades comunicacionais. E se pensarmos na evolugdo e
aperfeicoamento constantes de tecnologias de audio e som, na implementacdo das redes
moveis de telefonia e servigos de banda larga, fica ainda mais evidente a revolugdo que essas
mudancas na forma de comunicar agregaram a vida dos sujeitos. Fotos, videos e qualquer
outro contetdo multimidia podem ser produzidos a todo o momento e, mais do que isso,
podem ser divulgados globalmente através da internet. Nessa circunstancia, cabe ao sujeito
uma posicdo de produtor, assim, suas particularidades podem ser compartilhadas com o
mundo, a fim de cooptar o olhar e a contemplacdo do outro, mas claro, com todas as gldrias e
mazelas a que a exposic¢ao pode submeter. O sentimento de vergonha, por exemplo, pode ser
amplificado a niveis jamais imaginados, como nas ocorréncias de ciberbulliying ou demais
crimes virtuais capazes de expor o sujeito ao constrangimento publico.

Ao divulgar determinado conteudo na internet, sobretudo das redes de relacionamento
virtuais, o sujeito busca obter enaltecimento e aprovacdo dos demais. Dificilmente alguém
procura contestacdo e, ndo se tratando de pensamentos polémicos ou posicionamentos
politicos, quase ndo sobra espaco para discordancia. Em geral, podemos observar a
guantidade esmagadora de comentarios de apoio e anuéncia, embora sequer sejam resultados
de reflexdes ajuizadas ou mesmo sinceras. Nas fotografias e videos pessoais, por exemplo,
“Lindo (a)!” e “Adorei!” é o que mais se v€, como se fosse uma espécie de codigo féatico,
postado quase que automaticamente.

Ainda que sem muito, ou mesmo nenhum, envolvimento e reflexdo, o fato é que a
guantidade de curtidas, seguidores e comentarios serve como termémetro de popularidade e
reconhecimento. Aproveitando o nicho de mercado, muitos aplicativos fornecem, ndo sem um
custo adicional, a compra desses indicativos de “sucesso” para os que querem que sua

“extraordindria vida comum” seja acompanhada e celebrada, ou, a0 menos que assim parega.
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A vontade de ser acompanhado e admirado pelo olhar alheio denota a circunstancia de
instabilidade e inseguranca, em que o sujeito encontra-se mergulhado.

Em relacdo a fotografias, a pratica de selfies, em que um individuo portando uma
camera tira autorretratos nas mais diversas situacOes, virou febre nas redes virtuais de
compartilhamento de fotos. Até o presidente americano Barack Obama entrou na onda dos
“autocliques”, além das agdes de marketing intencionalmente produzidas em cima desse
fendmeno virtual®. Os usuérios desse novo estilo fotogréfico, se é que podemos chamar assim,
fazem fotos frente a um espelho, com o braco erguido em dire¢do ao rosto ou através da
camera frontal (j& disponibilizada em muitos aparelhos celulares). As motivagdes sdo as mais
diversas, seja para mostrar um novo corte de cabelo, a aquisi¢do de uma peca de vestuério, a
visita a um museu importante, um encontro de amigos ou um dia relaxado em casa. No
entanto, boa parte delas denota a busca por autopromocao e a aceitagdo dos “seguidores”,
dada através do famoso “like-curtir” ou dos comentérios positivos. Autorretratos ndo sao
invencdes recentes, mas com as intervengdes tecnoldgicas ficaram mais acessiveis e ainda
possibilitaram ampla e instantanea divulgacdo. Em resumo, uma étima oportunidade, dentre
tantas outras permitidas pela tecnologia, para “escolher” programada e aparentemente como
se mostrar ao “outro”.

Como bem pontua Lasch (1983), todos nos vivemos cercados de espelhos e neles
procuramos cativar ou mesmo impressionar as outras pessoas, assim, trabalhamos duro para
intensificar os pontos fortes e apagar ou disfarcar as ranhuras que podem, porventura,
prejudicar a imagem que queremos formar perante os outros. Semelhante ao que se extrai de
Erving Goffman (1992), em “Representagoes do eu na vida cotidiana”, em que o autor
fomenta a ideia de que similar a um ator, o sujeito formula uma imagem de si para se
apresentar em publico.

As industrias da publicidade e propaganda, por exemplo, encorajam deliberadamente
essa preocupagdo com a aparéncia € com a forma de ‘“apresentagdo” para o mundo. Esse
constante investimento na elaboracdo de uma imagem adequada estad contemplado, segundo
Lasch (1990), na chamada de capa de uma revista de beleza que faz a seguinte associagéo:
“Sua Obra Prima — Vocé€”. Ou seja, seu melhor investimento de tempo e cuidados deve ser
direcionado para a sua maior obra: sua propria imagem.

Podemos trazer para essa discussdo o conceito de espetaculo de Debord (2011), que

esta relacionado a uma grande diversidade de fenbmenos aparentes. Trata-se da afirmacédo da

® A empresa Samsung, por exemplo, arquitetou uma das selfies mais comentadas do mundo, composta por astros
e estrelas de Hollywood nos bastidores da entrega do Oscar 2014.
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propria vida humana como aparéncia. Essa circunstancia, ja iniciada pela propagacdo

ininterrupta de imagens pelo mercado, fortaleceu a degradagdo do “ser” em “ter” e, no

13 99

presente momento, a substituicdo do “ter” pelo “parecer”, reforcando o valor da
superficialidade apregoado por Jameson (1997). Mesmo datando dos anos 60, a atualidade
deste conceito de Debord, nos permite pensar sobre a centralidade em que consumo e midia
alcam na vida do sujeito, impregnando seu dia-a-dia de imagens e por que ndo “autoimagens

promocionais”? Nessa circunstancia, o sentido da visao toma lugar de destaque:

Onde o mundo real se converte em simples imagens, estas simples imagens
tornam-se seres reais e motivacdes eficientes tipicas de um comportamento
hipnotico. O espetaculo, como tendéncia para fazer ver por diferentes
mediacdes especializadas 0 mundo que ja ndo é diretamente apreensivel,
encontra normalmente na visdo o sentido humano privilegiado que noutras
épocas foi o tato; a visdo, o sentido mais abstrato, e 0 mais mistificavel,
corresponde a abstracdo generalizada da sociedade atual. (DEBORD, 2011,
p.18)

Para Muniz Sodre (1990), na ordem de simulacros instaurada na atualidade, o olho é
solicitado mais do que ja fora em qualquer outro tempo, os registros fotograficos ou filmicos
sdo propiciados por tecnologias que imitam os artificios da captura pela visdo. Pois se olhar e
cérebro atuam para registrar a singularidade de um instante real, as tecnologias de reproducao
trazem uma duplicacdo simuladora dessa realidade: a telerrealidade. Ao duplicar a
representacdo do sujeito, as maquinas favorecem a admiracdo e o encantamento daquilo que
simulam, ou seja, 0 proprio sujeito. Sodré (1990) relata a pergunta feita a um engraxate da
Rocinha (RJ) sobre o que ele queria ver na tela da TV, a qual ele responde sem titubear: eu!
Ele queria se ver na TV, ndo garotos da sua faixa etéria e condicdo social com quem pudesse
se identificar, ele queria ver a sua propria imagem refletida no espelho televisivo.

Se na televisdo ndo ha espaco para todos, a divulgacdo no mundo virtual possibilita
que todos possam, de alguma maneira, projetar suas imagens (e projetar conforme a sua
conveniéncia, uma vez que 0 proprio sujeito atua como produtor). Assim, vemos a
intensificacdo de publicacdes pessoais, onde todos querem se enxergar no espelho das telas
(seja do televisor, computador, celular ou tablet). Além do interesse ja tdo propalado sobre o
valor dedicado a exterioridade, também revela um pouco da vontade de “congelamento” que
0s registros trazem. Em outras palavras, esse sujeito que vive no presente, superficial e
desapegado dos valores transcendentais, pretende fixar uma imagem presentista que o
represente, pois vive atormentado pelo medo da morte e do esquecimento, uma vez que a
durabilidade ndo é um dos pontos fortes dessa sociedade.
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O desinteresse pelo futuro e o abandono da religido tornam ainda mais extrema a
condicdo mortal do sujeito, o medo da morte e do fenecimento corporal aterroriza os
individuos. “De fato, € o processo de personalizagdo que, esvaziando sistematicamente toda
posicdo transcendental, engendra uma existéncia puramente atual, uma subjetividade total
sem finalidade nem sentido, entregue a vertigem da auto-sedug¢ao”. (LIPOVETSKY, 2006,
p.42) A personalizacdo do corpo acaba recorrendo para a juventude, travando uma luta perene
contra a implacabilidade do tempo, permanecer jovem significa permanecer sempre (til,
assim, o corpo precisa ser constantemente reciclado, para que ndo dé nenhum sinal de
obsolescéncia.

Para Giddens (1993), na instabilidade e complexidade contemporénea, o corpo torna-
se elemento fulcral na busca de sentidos e de referéncias mais estaveis, talvez por se constituir
em um dos poucos dominios, até certa medida, controlaveis pelos individuos. Para este autor,
0 corpo aparece como uma instancia dotada de reflexividade, revelada na preocupagdo com a
alimentacdo, com a préatica de exercicios e com o monitoramento constante do desempenho,
apto a refrear a incerteza e inseguranca geradas pela grande diversidade de estilos de vida.
Semelhante a Giddens (1993), para Bauman (2005) o corpo também congrega a expectativa
de certa durabilidade, se comparado a outros segmentos mais fluidos da vida do individuo.
Mas claro, continua a ser considerado em sua mortalidade, por isso, cuida-lo corresponde a
aumentar o prazo de validade, tanto em relagdo a aparéncia jovial, quanto a longevidade.

No entanto, em contrapartida, o corpo também pode suscitar angustia e aflicdo, ndo so6
pela perspectiva do fenecimento, mas de acordo com as inquietacfes decorrentes da ansia em
se “enquadrar” aos padrdes corporais veiculados em diversas plataformas midiaticas, com o
intuito de afastar o estigma da vergonha — marca da construcdo subjetiva na
contemporaneidade — Assim, ao invés de suscitar controle e equilibrio para bem viver, as
preocupacOes exacerbadas com o corpo podem levar a uma obsessdo destrutiva na busca da
perfeicdo corporal ou mesmo ao adoecimento, causado por disturbios alimentares ou excesso
de estimulantes que incitam alta performance.

Mas vale ressaltar que a compreensao de Giddens (1993) sobre o corpo se relaciona a
construcdo de uma auto-identidade, pois quando os valores politicos, ideoldgicos e religiosos
ndo servem mais como principais referenciais, o corpo surge como importante referéncia
reflexiva para a construgéo identitaria. Para esse autor, o envolvimento com o corpo néo
revela necessariamente uma atitude de apagamento do outro e auto enamoramento corporal,

mas uma situacdo decorrente dos valores da alta modernidade. Na sua viséo, trata-se da

34



35

intensidade do relacionamento com a exterioridade e as exigéncias requeridas por esta
relagdo. Mais uma vez, o paradoxo entre os valores externos e autocentramento ficam
evidentes, porque o fenbmeno do narcisismo permeia esta dualidade (vide a relacdo entre
ideal de ego e ego ideal que veremos adiante).

Entretanto, em Lipovetsky (2006), pautado em Richard Sennet’, o sujeito na
hipermodernidade tem o corpo como objeto de culto, tratando-se de um hiperinvestimento
narcisistico, demonstrado pelos rituais diarios de beleza, pela obsessdo com higiene, saude e
manutencdo terapéutica. As mutacbes sociais, segundo este autor, impactaram na
representagdo do corpo, que perdeu seu status de alteridade para entrar em perfeita

identificacdo com o ser-individuo.

O corpo ndo mais designa uma abjecdo ou maquina, mas designa nossa
identidade profunda da qual ndo mais se tem motivo para sentir vergonha;
podemos exibi-los nu nas praias ou em espetaculos, em toda a sua verdade
natural. Enquanto pessoa, 0 corpo ganha dignidade; deve-se respeita-lo, quer
dizer, cuidar constantemente do seu bom funcionamento, lutar contra sua
obsolescéncia, combater os sinais de sua degradacdo por meio de uma
reciclagem permanente (cirurgica, esportiva, dietética, etc.); a decrepitude
“fisica” tornou-se uma torpeza. (LIPOVESTKY, 2006, p.42)

Fazer o corpo existir por si mesmo &, inclusive, uma caracteristica sintomética do
narcisismo contemporaneo, dotar o corpo de autorreflexdo e reconquistar sua interioridade,
ainda que sob a marca da superficialidade. Se estamos, como aponta Sennet (1988), em uma
“cultura da personalizacdo”, o proprio corpo se torna um individuo e pode ser colocado numa
trajetoria de libertacdo, podendo evoluir para uma instancia de experimentacfes e escolhas.
Todavia, ao tempo que o0 narcisismo atua para personalizar o corpo, também o insere em uma
normatizacdo, embora pareca livre, obedece aos imperativos sociais. Contraditoriamente, o
narcisismo opera para despadronizar e padronizar, simultaneamente, o que parece um sentido
de onipoténcia, também revela aprisionamento no controle social. (LIPOVESTKY, 2006)

A midia e os fendbmenos aparentes do espetaculo influenciam neste regime de
normatizacdo da aparéncia. O sujeito, que objetiva ser admirado pela beleza e celebridade que
irradia, adota os modelos indicados nas plataformas midiaticas, pois estes meios indicam
exemplos reconhecidos e eficazes, ndo sO relacionados a tendéncias de vestuario e

maquiagem, mas também acerca da conservacdo e desempenho corporal. Neste espectro, a

"SENNETT, Richard. O declinio do homem publico: as tiranias da intimidade. Sdo Paulo, Companhia das
Letras. 1988.
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perspectiva do envelhecimento e degradacdo do corpo, tal qual o sentimento de feiura e
inadequacdo, tornam-se insuportaveis.

Assim como a moda, que lucra com o fenémeno dos blogs pessoais tratando de estilos
de consumo e mostrando looks reais, uma onda de moda fitness também se alastra sobre o
mundo virtual. O interesse pelo corpo e suas potencialidades fisicas (relacionadas a vigor e
forca) e aparentes (em relacdo a beleza e bem-estar) conquistam adeptos no mundo todo,
interessados em compartilhar seus treinos, dietas nutricionais, dicas sobre produtos e
exercicios. Estas duas esferas (moda e corpo) estdo imbricadas, pois de acordo com
Baudrillard (1995), a redescoberta do corpo é sempre a do corpo/objeto, levando em
consideragdo “o contexto generalizado dos outros objetos, percebe-se como é facil, l6gica e
necessaria a transi¢do da apropriacdo de bens e de objetos de compra” (BAUDRILLARD,
1995, p. 143)

O corpo também pode ser vinculado as préaticas de seducdo, que, de acordo com
Lipovetsky (2006), estdo espalhadas por toda parte, desde a substituicdo da coercdo pela
comunicacdo, o proibido pelo prazer e o andnimo pelo sob medida até a reificacdo da
responsabilidade. Essa circunstancia de seducdo pode ser incialmente explicada pelo mundo
de consumo, em que a abundancia de bens, imagens e servic¢os induz ao hedonismo, de acordo
com o ambiente eufdrico de tentacdo e proximidade, em que as ofertas possibilitam a escolha
“livre” e ao processo sistematico de personalizagcdo, em contraposicdo a homogeneidade
produtiva.

Mas, para Baudrillard (1995), o consumo ndo pode ser analisado apenas no amago
pessoal. Pensemos em uma rede de restaurantes, em que 0s sanduiches podem ser montados
pelo consumidor, entretanto, apesar de apregoar a liberdade combinatéria ao montar o
sanduiche, a cartela de ingredientes ja foi previamente escolhida. Ou seja, o cliente pode
escolher, mas apenas dentre as opcdes ofertadas, entdo, essa circunstancia ndo possibilita a
liberdade de escolha, mas um falseamento baseado em uma “livre escolha” estrategicamente
programada.

O processo de seducdo que comegou na personalizacdo do consumo se estendeu até a
relacdo do sujeito com o seu proprio corpo, onde o afastamento da coercdo e da censura
acrescentou uma aura de permissividade. “Desta maneira, produzimos um sujeito ndo mais
pela disciplina, mas, sim, pela personalizagdo do corpo sob a égide do sexo”
(LIPOVESTSKY, 2006, p.13) O corpo do sujeito, que ndo tem mais a ver com a maquina,

deve ser amado, desejado e exibido, a seducdo amplia o espectro da sintonia corporal.

36



37

Entretanto, o entendimento do corpo e a pretensa liberdade sexual, acompanhada de
informacdes e comunicagdo, ndo aparta o perigo do isolamento e retraimento para a esfera
privada. Pois 0 movimento de libertacdo, que propicia amplo e intenso envolvimento sexual,
ndo vem seguido do comprometimento sentimental com o outro. Nesse mundo fluido,
caracterizado pela incerteza e pela volatilidade de mercado, os relacionamentos afetivos dos
sujeitos acabam adotando caracteristicas de precariedade e superficialidade, uma vez que 0s
valores podem assumir materializacdo semelhante a das mercadorias, suscetivel ao processo
constante de saturacdo e inovacdo que envolve a producdo industrial. O amor, por exemplo,
comparado a um bem de consumo, fica revestido dos atributos de celeridade, instabilidade e

valor mercantil, podendo, inclusive, ser calculado e racionalizado.

Comprometer-se com um relacionamento (...) é uma faca de dois gumes. Faz
com que manter ou confiscar o investimento seja uma questdo de calculo e
decisdo. (...) Ao contrario de uma escolha pessoal do tipo "pegar ou largar",
ndo estd em seu poder evitar que o parceiro ou parceira prefira sair do
negdcio. H& muito pouco que vocé possa fazer para mudar essa decisao a seu
favor. Para o parceiro, vocé é a acdo a ser vendida ou o prejuizo a ser
eliminado — e ninguém consulta as agdes antes de devolvé-las ao mercado,
nem os prejuizos antes de corta-los. Por todos os motivos, a visdo do
relacionamento como uma transagdo comercial ndo é a cura para a insonia.
Investir no relacionamento € inseguro e tende a continuar sendo, mesmo que
vocé deseje o contrario: € uma dor de cabeca, ndo um remédio. (BAUMAN,
2004, p.15)

Para Bauman (2004), os sujeitos contemporaneos, conforme o sentimento de abandono
e descartabilidade que rondam as configuracBes socioculturais da modernidade liquida,
vivenciam a ambivaléncia de estarem desesperados para conquistar o sentimento de seguranca
e amparo trazido por um relacionamento sério. Mas também nutrem certa desconfianca acerca
da condicdo de estarem ligado ao outro, pois temem o0s encargos trazidos por esta
circunstancia. Com o crescente processo de mercadorizacdo, os relacionamentos transitam
entre 0 sonho e o pesadelo, e ndo ha como precisar quando um se transforma no outro. No
liquido cenério po6s-moderno, os relacionamentos ndo indicam apenas cumplicidade e
companheirismo, mas quadros de perturbacdo e incerteza. Se o sentimento de soliddo traz
consigo inseguranca, nao significa que dentro de uma relagdo esse sentimento desaparecera,
podendo, inclusive, ser substituido por sensac¢Ges ainda mais aflitivas.

Investir em um relacionamento, que ndo serve como provisao certeira de felicidade e
seguranca, além de parecer indtil, pode trazer preocupacfes desgastantes. Baseado no
conceito de “relacdes de bolso” (2004, p.18), da jornalista inglesa Catherine Jarvie, Bauman
(2004) indica como podemos tirar proveito dos relacionamentos afetivos na
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contemporaneidade. Neste conceito, em que os atributos de instantaneidade e disponibilidade
sdo centrais, as relaces sdo encaradas como se pudessem ser guardadas no bolso e retiradas
conforme a conveniéncia do sujeito. Para este tipo de relacionamento ser bem-sucedido, dois
passos sao fundamentais, 0 primeiro apregoa que o sujeito deve entrar sobrio na relacdo, sem
paix0es delirantes, nem torrentes de emocdo, pois a consciéncia e racionalidade devem ser
mantidas sempre, j& que quanto menos envolvimento, menor a possibilidade do sentimento de
inseguranca. O segundo passo trata do controle da relacdo, que nunca deve extrapolar o
previamente combinado, a fim de que esta ndo tome proporcdes indesejaveis, de acordo com a
presenca de intercorréncias emocionais.

O conceito de “relagdes de bolso” revela distanciamento e frieza. Mediante todo o
controle assumido e toda racionalidade dedicada, o sentimento arrebatador de um grande
amor, se perde. Como se somente resguardado das fortes emocoes, dos afetos e das paixdes, 0
sujeito pudesse se proteger contra a fragilidade inerente a todo ser humano, assim, “para se
manter seguro em uma rela¢ao: ndo ame”, embora saibamos que “ndo amar” também Nnao seja
garantia de seguranca alguma. Desta forma, voltamos para a ideia de que ndo ha ganhos sem
perdas, pois ao barrar a angustia da vulnerabilidade do envolvimento emocional, extirpa-se
junto o brilho e a intensidade daquilo que uma relacéo afetiva pode acrescentar de melhor ao
sujeito, ainda que envolva riscos.

As condigdes culturais na contemporaneidade, que favorecem a liquidez das
instituicbes e dos valores, também adicionam fluidez aos sentimentos e as relagdes. Também
afasta a perspectiva do eterno, até mesmo porque, em uma sociedade desprendida do sentido
de continuidade historica e dos valores transcendentais, a eternidade ndo é mais um alvo a ser
buscado. Trata-se da transicdo dos valores de eternidade para os de infinitude. Embora seja
uma homenagem a intensidade do amor, nos Ultimos versos do seu “Soneto de Fidelidade”,
Vinicius de Moraes parece representar bem essa circunstancia: “Que ndo seja imortal, posto
que é chama/Mas que seja infinito enquanto dure”. Uma vez que as relacdes se baseiam em
lagos momentaneos que a qualquer momento podem ser desfeitos, que pelo menos sejam
vigorosos durante o tempo em que resistirem.

Essas transformacOes podem ser sentidas na crescente derrocada da instituicdo do
matrimonio, em que, alem do aumento vertiginoso do nimero de divércios, agora também
aponta para uma tendéncia de nao selar solenemente a unido, apenas estar junto (ou morar

junto) porquanto esta circunstancia seja vantajosa.
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Anthony Giddens declarou brilhantemente que a antiga ideia roméantica de
amor com uma parceira exclusiva “até a morte nos separe” foi substituida,
no decorrer da libertagdo individual, pelo “amor confluente”- uma relacao
que sO dura enquanto permanecer a satisfacdo que traz a ambos 0s parceiros,
e nem um minuto mais. No caso dos relacionamentos, vocé deseja que a
“permissdo de entrar” venha acompanhada da “permissdo de sair no
momento em que nao veja mais razao para ficar”.

(BAUMAN, 2005, p. 72)

O compromisso com o outro, sobretudo o compromisso incondicional, deve ser
evitado de toda maneira pelas armadilhas que retne, pois a relacdo s6 deve existir enquanto
pode se revelar proveitosa. No entanto, o sentimento de “esgotamento” nem sempre acontece
simultaneamente entre os envolvidos. Se uma das partes pode cair fora a qualquer instante,
Mesmo Sem 0 CONSEeNso, Seja porque se cansou ou porgue se deu conta de oportunidades mais
interessantes, o investimento e a entrega a um relacionamento realmente abarcam profundos
riscos.

Portanto, fazer votos de fidelidade significa compactuar com esses riscos, pois com o
apego ao instavel ou o cerceamento de liberdade, abre-se precedente para a dependéncia
afetiva que, de toda a forma, virou um adjetivo pejorativo, sinénimo de fragilidade. Em uma
sociedade que acirra a competividade em todos os segmentos, sobretudo no mercado de
trabalho, qualquer ponto de vulnerabilidade pode servir como critério desqualificador. Mais
uma vez, o caminho indicado para as rela¢fes aponta para a debilidade de lacos e distancia de
envolvimentos profundos.

Outra mudanca experimentada nas relacbes advém do uso da tecnologia, pois com as
possibilidades abertas pela interconexdo mundial de computadores, o sentido de “estar perto”
mudou. Sao mensagens instantaneas, conversas que congregam os recursos de audio de video,
teleconferéncias, tudo isso confluindo para aumentar as redes de conexdes e, de certa maneira,
a substitutibilidade das relagdes e pessoas. “Uma chamada ndo foi respondida? Uma
mensagem ndo foi retornada? Também ndo ha motivo para preocupacdo. Existem muitos
outros nimeros de telefones na lista...” (BAUMAN, 2004, p.37) Uma vez que ndo ha limites
para conexao, ndo importa fragilidade e ruptura, nem mesmo o ritmo frenético de atualizacao,
sempre mais conexdes podem ser usadas, 0 que diminui um pouco 0 medo da solid&o.
Entretanto, estamos mediante mais um paradoxo, o da tecnologia que aproxima os distantes e
distancia 0s proximos.

De acordo com Bauman (2004), essa proximidade virtual, ao tempo que torna as
conexdes humanas simultaneamente mais frequentes e mais superficiais, mais intensas e mais

curtas, ndo chega a formar lagos duradouros, exatamente pela brevidade e banalidade que
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preconiza. Centradas na facilidade, td&o logo qualquer maior esforco para cultivar e
permanecer seja exigido, os relacionamentos séo rompidos, assim como a facilidade que foi
para conquista-los. “Os espasmos da proximidade virtual terminam, idealmente, sem sobras
nem sedimentos permanentes. Ela pode ser encerrada, real e metaforicamente, sem nada mais
que o apertar de um botdo”. (BAUMAN, 2004, p.39) Na incerteza desta sociedade, de valores
transitorios e fugazes, os relacionamentos afetivos, sejam reais ou virtuais, prezam pela
reducao do sofrimento, evitando a falta de liberdade e a decep¢do do abandono. Assim, como
disse Giddens (apud BAUMAN, 2004), os sujeitos torcem para que a hora da saida e de
chegada de ambos os parceiros coincidam, facilitando todo o processo.

Outro ponto importante para pensar as relacdes na modernidade liquida diz respeito ao
amor ao préximo. De acordo com Freud (apud BAUMAN, 2004), "amar 0 préximo como a si
mesmo" é um dos preceitos fundamentais da vida civilizada. No entanto, em contrapartida, é
também o que mais contradiz o tipo de razdo que a civilizagdo promove: a razdo do interesse
proprio e da busca da felicidade. Se o sentimento do amor, enquanto moeda de troca, objetiva
uma permuta com algo que valha a pena, talvez ndo seja tdo vantajoso amar o proximo, sem
supor ao menos uma espécie de retribuicdo. “Se eu nem ao menos o conheco, como posso
améa-10?” Freud (apud BAUMAN, 2004) indaga que embora seja um preceito solene, “amar
ao proéximo como a si mesmo” contraria a natureza original do homem, por isso a aceitagdo a

esse principio rompe com os instintos naturais e 0 aproxima da humanizacao.

Aceitar o preceito do amor ao préximo é o ato de origem da humanidade.
Todas as outras rotinas da coabitacdo humana, assim como suas ordens pré-
estabelecidas ou retrospectivamente descobertas, sdo apenas uma lista
(sempre incompleta) de notas de rodapé a esse preceito. Se ele fosse
ignorado ou abandonado, ndo haveria ninguém para fazer essa lista ou
refletir sobre sua incompletude. (BAUMAN, 2004, p.46)

"Amar o proximo como a si mesmo", enquanto principio fundador da humanidade,
prevé a irrefutavel existéncia do amor-préprio como uma questdo de sobrevivéncia, intrinseca
aos sujeitos e, que portanto, ndo precisa de mandamentos. O amor ao proximo distingue o ser-
humano de outros seres-vivos que também possuem instinto de sobrevivéncia, mas, no
entanto ,ndo vivem sob o preceito de amar o outro como a si mesmo, responsavel por refrear
os instintos estabelecidos pela natureza. Assim, amor-préprio e instinto de sobrevivéncia
podem andar lado a lado, mas néo necessariamente na mesma direcao.

O amor-proprio, que estimula a luta pela vida e a constante batalha contra as ameagas
de ceifa-la, pode, por outro lado, rebelar-se contra a sua continuidade, estimulando perigos e

riscos, conforme o sentimento de desencaixe e rejei¢cdo. Pois amamos no amor-proprio a
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possibilidade de sermos amados. Em outras palavras, para termos amor-proprio, precisamos
nos sentir amados. A recusa do status de objeto de amor promove uma auto-aversédo. Entéo, o
“proximo” também deseja ser amado da mesma forma que queremos estimulados o nosso
amor-proprio, em uma relacao de reciprocidade que possibilita a continuidade harmoniosa da
existéncia humana. (BAUMAN, 2004)

No entanto, a luta pela sobrevivéncia, comprovada na experiéncia do Holocausto, deu
outro tom para esta discussdo. Este episddio tragico, de acordo com Bauman (2004),
transformou negativamente a humanidade, ao apresenta-la um nivel aterrorizante sobre o
desrespeito, espoliacdo e humilha¢do ao “outro” em nome de uma suposta sobrevivéncia.
Neste fatidico acontecimento foram inventadas as mais mirabolantes formas de imprimir
aflicdo e medo ao mais fraco. “Como escapar a dor e a humilha¢ao? A forma natural ¢ matar
ou humilhar seu algoz ou benfeitor. Ou encontrar outra pessoa mais fraca para triunfar sobre
ela” (ZHELAZKOVA apud BAUMAN, 2004, p.50). Esse procedimento de rebaixamento ao
outro, desencadeado durante o Holocausto e outras tragédias mundiais, parece ter marcado
indelevelmente as relacGes contemporaneas.

Ao tempo que a globalizacdo hibridiza, os fundamentalismos e extremismos ascendem
com forga total, assistimos ao retorno enfurecido do apego ao essencialismo, que faz com que
estrangeiros e imigrantes sejam achincalhados como invasores, perturbadores da paz e da
ordem. Assim, 0 outro passa a ser encarado como um estranho, como um problema a
liberdade, ndo como referencial de seguranca. Por isso lancam méo de formas de defesas a
fim de conter a invasdo e a proximidade desses intrusos. Bauman nomeia essa circunstancia
como mixofobia que “se manifesta no impulso que conduz a ilhas de semelhanca e
mesmidade em meio a um oceano de variedade e diferenca” (BAUMAN, 2004, p.62).

Mas os embates ndo param nas diferencas culturais entre regides desenvolvidas e
subdesenvolvidas, entre estrangeiros e turistas. Até mesmo em um centro urbano regional, as
divergéncias socioecondmicas, religiosas, politicas, sexuais, culturais e até mesmo de
preferéncias banais® também suscitam o 6dio, a revolta, tanto que parece cada vez mais dificil
pensar no “amor ao proximo”, a menos que esse proximo se porte mais como semelhante, do
que como “diferente”.

Os sujeitos querem se ver refletidos nos relacionamentos, ndo querem a colisdo que a
diferenca proporciona, entretanto, fica complicado pensar em similitudes em um mundo

diversificado, aberto as misturas, sobreposi¢des e hibridismos, marcado principalmente pelos

® Podemos pensar nas divergéncias entre times de futebol, por exemplo.
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atributos de singularidade e personalizacdo. O desejo de ser semelhante parece funcionar
como uma forma de os homens evitarem a necessidade de examinarem uns aos outros com
maior profundidade. Ou seja, uma demonstracdo da superficialidade que marca os lagos
afetivos.

Se de fonte de amor-proprio, o “outro” passa a representar uma ameaga ao sujeito, nao
é de se espantar o numero alarmante de efeitos colaterais advindos do sentimento de auto-
aversao e incertezas sobre o “eu”. Pois sem a sensagdo de ser amado, o sujeito ndo consegue
ao menos se amar. A modernidade liquida proporciona formas culturais em que 0s sujeitos
preferem se fechar em si mesmo, a buscar o contato com os outros, pois, como ja vimos, este
contato parece ndo trazer a certeza de seguranca e ainda o exp0e a riscos. Mediante relacGes
superficiais, frias e desencantadas, o sujeito contemporaneo acaba jogando o bebé fora junto
com a agua do banho, pois ao privar-se do outro por receio, medo ou inseguranca, na verdade,
acaba privando-se do conhecimento de si mesmo. Amar o proximo como a nos mesmos
significa “respeitar a singularidade de cada um — 0 valor de nossas diferengas, que enriquecem
0 mundo que habitamos em conjunto e assim o tornam um lugar mais fascinante e agradavel,
aumentando a cornucépia de suas promessas”. (BAUMAN, 2004, p.47)

Ademais, podemos citar ainda uma tendéncia contemporanea que se revela na
incapacidade do individuo de deixar-se invadir pelas emocdes alheias, podemos constatar isso
na frivolidade com que os sujeitos lidam com as tragédias cotidianas que ndo lhe dizem
respeito diretamente. Noticias de assassinato, injusticas sociais, mortes, estrangulamentos,
terrorismo, desastres ambientais, tudo isso encarado com a mais pura indiferenca. Talvez a
profusdo narcotizante de imagens, acrescida do sensacionalismo barato tenha contribuido com
a banalizacdo destinada as circunstancias tragicas. Mas esse fato baliza, sem duvida, o
distanciamento que envolve a relacdo com a alteridade. O autocentramento pessoal que
embarreira o sentimento de compaixao, generosidade.

Todas as caracteristicas acima listadas contribuem para a classificacdo da
subjetividade contemporanea como narcisica. Se como diz Lipovetsky (2006), todas as
geragbes precisam de um mito identificatorio, atualmente seria o mito de Narciso o
encarregado a representar o perfil atual de sujeito. No poema Metamorfoses de Ovidio,
Narciso, filho da ninfa Liriope e do deus-rio Céfiso, nasceu com estonteante beleza e
amaldicoado a nunca se conhecer. De acordo com o mito, Narciso era frio e indiferente com
todos que o interpelavam, centrado em si mesmo, teve um fim tragico, morreu enamorado

pela sua propria imagem.
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Segundo Nascimento (2011), o narciso contemporaneo, semelhante ao do mito, remete
a melancolia porque se apega a ideais inalcancaveis (principalmente os apregoados pela
industria da propaganda e consumo) e nele foca toda sua energia, sem atentar para o carater
ilusorio de tais imagens e para 0 quanto essas imagens propositalmente fabricadas o afastam
do autoconhecimento. Além disso, a indiferenca de Narciso corresponde a insensibilidade
sentimental, pelo medo de se abrir verdadeiramente ao “outro”, contrastada pelo interesse
superficial em seduzir. Pois embora se afaste de envolvimentos sérios, teme ndo ser admirado
e tem horror ao sentimento de vergonha causado pela ndo adequacdo aos modelos de
perfeicdo impostos pela cultura.

Essa ascensdo do narcisismo como caracteristica da subjetividade contemporanea
ocidental corresponde as mudancas instauradas de acordo com o ritmo frenético das
transformacdes do final do século passado. A importancia dedicada as imagens e aos signos
de consumo, o grande contingente informacional, o processo de interconexdo global e a
instabilidade do mundo do trabalho trouxeram consigo novas formas de comportamento e de
agir, confluindo principalmente para o investimento na esfera privada. Para Lipovetsky
(2006), foi inaugurada uma nova fase no individualismo ocidental, que propiciou 0 mergulho
em um sentimento de vazio e apatia nunca antes experimentado. De acordo com Lasch
(1990), esta cultura de cunho narcisista reporta ao sujeito a uma ética sobrevivencialista,
mediante as ameacas sofridas pelos perigos do mundo, que trazem consigo uma espécie de
fechamento pessoal.

Conforme Lipovetsky (2006), essa subjetividade narcisica, caracterizada pelo
hiperinvestimento pessoal no eu, se apresenta como consequéncia do processo de
personalizagdo iniciado pelo avanco da sociedade de consumo. Este processo de
personalizacdo corresponde tanto a um regime disciplinar, quanto a influéncia de uma
sociedade flexivel baseada na informacéo e no estimulo ao desejo, capaz de congregar fatores
humanos, valores hedonistas, liberacdo pessoal, diversidade e visdes diversificadas sobre 0s
acontecimentos. Em sua visdo, trata-se da ruina das imposic¢oes autoritarias e uniformes, do
enguadramento geral aos regulamentos fixos, da lei homogénea e universal representada pela
“vontade geral”, em contraste com a promoGado das preferéncias e expressdes singulares,
atraveés dos valores que pontuam o desenvolvimento da personalidade intima, da legitimacao
do prazer e da realizagéo pessoal.

No entanto, essas promessas de personalizagdo e realizagcdo, propagadas

principalmente pela midia, alimentam desejos falaciosos em cima de realizagdes que nunca
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acontecerdo, deixando o sujeito ainda mais decepcionado e avido por busca-las.Esta
circunstancia anuncia a transi¢ao do individualismo “limitado” para o individualismo “total”
e, por fim, parece coroar 0 movimento de supervalorizacdo da esfera privada em detrimento
aos valores coletivos e de classe, partindo da fragmentacdo imposta ao sujeito. “Desde a
entrada das nossas sociedades na era do consumo de massa, predominam os valores
individualistas do prazer e da felicidade, da satisfacdo intima, ndo mais a entrega da pessoa a
uma causa, a uma virtude austera, a rentiincia de si mesmo”. (LIPOVETSKY, 2004, p.23)

A unido entre personalizacdo e individualismo, responsavel pela identificacdo da
subjetividade contemporénea como narcisica, diz respeito aos desejos individualistas que
sobrepde os interesses de classe, assim como a privatizacdo e o hedonismo mediante as a¢oes
e promocdes coletivas. Mas como vimos em Bauman (2004), o amor por si é fomentado
através do amor nutrido pelo outro, desta maneira, quando o investimento na alteridade se
exaure, 0 amor proprio também fica comprometido. Além do mais, o retraimento para a esfera
intima ndo garante realizagdo como aparenta, uma vez que ao aderir aos codigos de consumo,
0 proprio desejo do individuo sofre um desvio, sem contar a condicdo permanente de
frustracdo perante a inovacdo constante dos bens de consumo.

Se a subjetividade contemporanea pode ser relacionada a uma crescente tendéncia
narcisica, de acordo com as caracteristicas da sociedade atual, faz-se necessario uma
discussdo mais precisa sobre este termo, que se tornou conhecido de acordo com o trabalho

psicanalitico desenvolvido por Freud, depois revisitado por seus estudiosos contemporaneos.

1.2 Narcisismo e Psicanélise

1.2.1 Narcisismo em Freud

Na obra de Freud, o termo narcisismo aparece em alguns momentos, antes de ser mais
intensamente aprofundado em seu trabalho mais completo a esse respeito: “Sobre o
narcisismo: uma introdugao”, de 1914. Antes disso, de acordo com Nascimento (2011), esse
conceito apareceu em uma nota na segunda edicdo dos “Trés Ensaios sobre a teoria da
sexualidade” (1910), em que o autor falava sobre a introdugdo de novos elementos que
possibilitaram repensar a escolha objetal. Assim como no estudo intitulado de “Leonardo Da
Vinci e uma lembranga de sua infancia”, em que Freud se ocupou em pensar a

homossexualidade como um determinado tipo de escolha narcisica do objeto. Algo
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relacionado ao narcisismo também esteve presente em um dos seus casos mais famosos, o
caso Schreber (1911-1913), onde foram analisadas as formas de funcionamento envolvidas na
formacéo de sintomas paranoicos. Por fim, em Totem e Tabu (1913), a nocdo de narcisismo
foi usada para pensar a respeito da onipoténcia do pensamento.

Finalmente, em 1914, com o texto “Sobre o narcisismo: uma introdu¢ao”, esse termo
foi analisado por Freud sob diferentes aspectos. Nesta obra, o narcisismo figura como um
conceito estruturante, com importante participacdo no desenvolvimento psiquico humano,
além de seu lado relacionado as patologias, também acuradamente explorado. Logo nas
primeiras linhas de seu texto, Freud (1990) relaciona a primeira ideia a respeito do narcisismo
a Paul Nacke, que, em 1899, empregou este termo para designar uma pessoa que trata seu
préprio corpo da mesma forma com que trata um objeto sexual — o contempla, o afaga, o
acaricia até conquistar a satisfacdo completa. Mas logo depois, em 1920, Freud afirmou que
se enganara e 0 termo narcisismo devia ser atribuido a Havelock Ellis. Mas o proprio Ellis
retificou a alteracdo de Freud e argumentou que a autoria deveria ser dividida entre ele e
Nacke®.

As elaboragdes contidas em “Sobre o narcisismo: uma introdugdo” indicam caminhos
para a compreensdo do narcisismo como um estagio imprescindivel para o desenvolvimento
libidinal do individuo, também relacionado a um movimento necessario de unificacdo do
sujeito em torno de representacdes identificatorias (como uma imagem formulada de si). Mas,
para além disso, também abre precedentes para conceituar caracteristicas de personalidade
(mais presente nas mulheres, sobretudo as bonitas) ou como uma forma de adoecimento. Para
Nascimento (2011), o conceito de narcisismo, tal como foi elaborado por Freud neste
trabalho, significou uma grande transformacdo no seio da Psicanalise, mas também trouxe
uma revolucdo para a clinica psiquiatrica da época, mais relacionada ao campo das
perversoes.

A atencdo destinada por Freud sobre a problematica do narcisismo surgiu, conforme
Freite Costa (1988), da preocupacdo em responder algumas provocacgdes advindas de seus ex-
discipulos, Adler e Jung, que questionavam as atenc¢Ges voltadas apenas para as questes
sexuais, o que fazia com que o Ego, enquanto potencial fonte de “traumatismo psiquico”,
ficasse ofuscado. Entdo Freud recuou e tratou com acuidade deste ponto nevralgico. Assim, o
conceito de narcisismo em sua obra se direciona tanto para as perturbacfes psiquicas, quanto

para 0 narcisismo como um complemento libidinal do egoismo do instinto de

% Notas do editor Inglés.
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autopreservacdo, atribuido praticamente a todos os sujeitos. Seria entdo um narcisismo
primario, resultante de pulsbes autoeroticas adicionado a alguma acdo psiquica, a fim de
desenvolver o ego. Pois, de acordo com Freud (1990), uma unidade como 0 ego ndo poderia
existir desde o comeco no individuo, o que existe anteriormente sdo as pulsdes autoeroticas,
que necessitam de algo a fim de provocar o estagio narcisico.

Mas essa concepcdo sobre um narcisismo primario foi mais bem analisada de acordo
com a teoria da libido, pois alguns pacientes, denominados por Freud de parafrénicos,
exibiam um comportamento com caracteristicas de megalomania e desvio de interesse do
mundo externo (tanto em relacdo as pessoas, quanto as coisas), tornando-se inacessiveis a
psicandlise. Diferentemente de um paciente que sofria de histeria ou neurose obsessiva, um
parafrénico parecia realmente ter retirado a sua libido do mundo, sem troca-la por fantasias.

Assim, 0 que aconteceria a esta libido afastadas dos objetos externos? Freud tem a resposta:

(...) A libido afastada do mundo externo é dirigida para o Ego e assim da
margem a uma atitude que pode ser denominada de narcisismo. Mas a
prépria megalomania ndo constitui uma criagdo nova; pelo contrério, é,
como sabemos, ampliacdo e manifestacdo mais clara de uma condicdo que ja
existia previamente. Isso nos leva a considerar o narcisismo que surge
através da inducédo de catexias objetais como sendo secundario, superposto a
um narcisismo primario que é obscurecido por diversas influéncias
diferentes. (FREUD, 1990, p.82)

Um fator complementar a teoria da libido adveio da observacao de Freud a respeito de
conceitos sobre a vida mental das criancas e de povos primitivos. Principalmente neste
segundo grupo, em que foram encontradas caracteristicas de megalomania, que indicavam a
superestima do poder de seus desejos e atos mentais, bem como a onipoténcia do pensamento
e uma crenca absoluta na forca das palavras. Essas premissas grandiosas revelaram uma
forma do sujeito lidar com 0 mundo externo.

Através destas constatacdes, Freud formulou a ideia de hd uma catexia libidinal do ego
que somente depois é repassada para os objetos. Ao tempo que também se se ocupou em
distinguir a libido do ego de uma libido objetal, as duas se posicionam em lados opostos,
guanto mais uma se enche, mais a outra se esvazia. Ou seja, tal qual uma gangorra, quanto
maior o investimento em objetos externos, menor o investimento no proprio eu. Nesse caso, 0
mais alto grau da libido objetal pode ser associado a um estado agudo de enamoramento,

quando o sujeito comeca a desistir de sua personalidade em prol de uma catexia objetal.
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Freud também se preocupou em explicar o narcisismo por meio de parafrenias™,
sendo a doenga orgéanica e a hipocondria uma destas. Em relagdo a doenca organica, enquanto
padece do sofrimento fisico, o sujeito torna-se incapaz de amar. “Uma pessoa atormentada por
dor e mal-estar organico deixa de se interessar pelas coisas do mundo externo, na medida que
ndo diz respeito aos seu sofrimento (...) ela também retira o interesse libidinal de seus objetos
amorosos” (FREUD, 1990, p.89) Os sentimentos de quem ama sdo afastados pelo estado de
convalescéncia, sendo substituidos por uma completa indiferenca. Situacdo semelhante pode
ser proporcionada pela condig¢do do sono, porque nesta circunstancia pode haver uma retirada
narcisista da libido para o eu do individuo. O desejo constante de dormir pode revelar quadros
de afastamento da libido e modifica¢des do ego.

Ja o hipocondriaco, considerado egoista a ponto de demonizar o0 seu proprio
adoecimento, também retira libido e interesse do mundo externo e seus objetos, concentrando-
a nos oOrgdos que prendem sua atencdo. A diferenca, constatada por Freud, entre as
manifestacdes narcisistas na doenca organica e na hipocondria esta contida no fato de que na
primeira as sensacdes aflitivas se baseiam em mudancas demonstraveis, 0 que ndo ocorre na
segunda. Segundo este autor, a relacdo da hipocondria com o narcisismo se liga a um forte
egoismo que teme o adoecimento, mas “num ultimo recurso, devemos comegar a amar a fim
de ndo adoecermos, e estamos destinados a cair doentes se, em consequéncia da frustragéo,
formos incapazes de amar”. (FREUD, 1990, p.92)

As retiradas libidinais dos objetos na hipocondria, como um caso parafrénico, pode ser

analisada em trés grupos distintos, de acordo com um quadro clinico:

(1os que apresentam o0 que resta de um estado normal de neurose
(fendbmenos residuais); (2) os que representam 0 processo morbido
(afastamento da libido dos seus objetos e, além disso, megalomania,
hipocondria, perturbacdes afetivas e todo tipo de regressdo); (3) os que
representam a restauragdo, nos quais a libido € mais uma vez ligada a
objetos, como uma histeria (na deméncia precoce ou na pafafrenia
propriamente dita), ou como numa neurose obsessiva (na paranoia).
(FREUD, 1990, p.93)

O terceiro ponto para analisar o narcisismo nesta obra se relaciona a sexualidade. As
primeiras satisfacdes sexuais autoerdticas, como apontou Freud, sdo experimentadas rumo as
funcOes vitais que servem para a autopreservacao. Inicialmente ligados aos instintos do ego,
posteriormente, 0s instintos sexuais sdo destinados a quem fornece cuidados e zela pelo

sujeito, predizendo um tipo de escolha objetal denominado como anaclitico ou de ligago.

1% Termo que Freud utiliza em alguns textos para tratar da esquizofrenia.
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Mas, no entanto, eis aqui uma preciosa descoberta freudiana, algumas pessoas, vitimadas por
certas perturbacgdes libidinais, ao invés de adotarem a genitora (ou quem quer que lhe conceda
atencdo) como objeto amoroso, adotam 0s seus proprios eus. “Procuram inequivocamente a Si
mesmas como um objeto amoroso, e exibem um tipo de escolha objetal que deve ser
denominado ‘narcisista’”. (FREUD, 1990, p.94). De acordo com Freud, os individuos
possuem os dois tipos de escolha, anaclitica ou narcisista, assim como possuem dois objetos
sexuais, ele mesmo e a mulher que o cuida. Com essa constatacdo, Freud postulou o
narcisismo como uma instancia inerente a todos 0s seres-humanos, no entanto, podendo, em
alguns casos, permanecer enquanto escolha objetal.

Mediante o desenvolvimento da escolha objetal narcisista, Freud (1990) propds
algumas diferenciacfes entre os sexos masculino e feminino. Inicialmente, o amor objetal
completo seria caracteristica do sexo masculino, pois ao superar o narcisismo primario, logo o
menino transfere a libido para o objeto sexual escolhido. J& com as mulheres, principalmente
as belas, ao passarem pela puberdade acabariam desenvolvendo certo autocentramento
libidinal, em decorréncia das condigdes sociais que lhes sdo impostas. Acontece que, na Visdo
de Freud, elas comecam a se amar em intensidade comparavel ao amor que 0s homens nutrem
por elas, suas necessidades ndo se encontram na necessidade de amar, mas de se sentirem
amadas. Além disso, quanto mais autocentrada, mais atraente a mulher se torna frente ao olhar
masculino, sendo este fato de grande valia para a vida erética da humanidade.

Para Freud (1990), em relacdo a escolha objetal, o narcisista ama o que ele proprio é, o
que ja foi, o que gostaria de ser e alguém que foi parte de si, ja em conformidade com o tipo
anaclitico, o amor se direciona para a mulher que o alimenta ou 0 homem que o protege (ou 0s
substitutos que chegam a ocupar uma destas posi¢des). Mas com a chegada dos filhos, Freud
pontuou que alguns pais acabam revivendo 0 seu proprio narcisismo, agregando toda a
perfeicdo ao rebento. Além disso, também sentem-se impelidos a ofuscar, em prol da crianca,
todo o funcionamento dos alcances culturais que seu narcisismo foi obrigado a respeitar.
Assim, projetam em “Sua Majestade — o beb¢” todos os sonhos e projetos que ndo puderam
concretizar. “O amor dos pais, tdo comovedor e no fundo tdo infantil, nada mais é sendo o
narcisismo dos pais renascido, o qual, transformado em amor objetal, inequivocamente revela
sua natureza interior.” (FREUD, 1990, p.98).

O narcisismo primario, enquanto estagio de autoerotismo adicionado ao amor objetal,
resulta na unificagdo do sujeito. Neste caso, em um individuo saudavel, as caracteristicas

psiquicas deste estagio inicial teriam sido apagadas, no entanto, assim, 0 que teria acontecido
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a libido do ego? Bom, conforme Freud (1990), os instintos libidinais sofrem as coerc¢fes dos
padrGes normatizantes empregados pela cultura, assim, a repressao vem do préprio Ego, do
seu amor-proprio. Momento em que este autor aproveitou para inserir a questdo da formacéo
dos ideais, 0 ego ideal pode ser identificado como alvo do seu proprio amor, tal qual o ego
infantil, que se acha possuidor de toda a perfeicdo. Isso acontece na fase adulta porque o
sujeito ndo estd disposto a renunciar a esta perfeicdo priméria, quando ao crescer se vé
confrontado pelos seus outros, entdo pretende recupera-la através de idealizacdes,
alimentando um sentimento de onipoténcia e completude.

O processo de idealizacdo ocorre mediante um quadro de engrandecimento ou
exaltacdo na mente do individuo, tanto em relacdo ao objeto, quanto em relacdo ao seu
préprio Ego. Diferentemente do conceito de sublimacdo, que diz respeito a libido objetal e
versa sobre o caso do instinto se dirigir a uma finalidade diferente da sexual. Embora quando
se trate da formacdo do ideal de Ego, muitas vezes exista certa confusdo com sublimacéo de
instinto, no entanto, ndo seria este o caso. Pois a formagéo deste ideal aumenta as exigéncias
em torno do Ego, compondo relevante fator em favor da represséo, sdo pais, professores que
compde um modelo ideal a ser copiado e que podem provocar uma agente especial que atua
como um guarda, estabelecendo uma espécie de censura.** Freud (1990) ndo duvida da
existéncia desse agente especial, “que vigia, que descobre e que critica todas as nossas
intengdes (...) Na realidade, existe em cada um de nds em nossa vida normal”. (p.102)

Ainda em Freud compreendemos o porqué da comum associacdo entre autoestima
fortalecida e uma personalidade egdica ou narcisista. Essa livre associacdo, encontrada,
sobretudo, nos comentarios do senso comum e conversas do dia-dia, tem fundo psicanalitico e
foi pensada por Freud, quando este salientou que todo o resquicio do sentimento infantil de
onipoténcia ajuda a fortalecer a autoestima, relacionada ao narcisismo (embora mais na frente
vejamos algumas contradicdes neste aspecto). Mas nas relagdes amorosas, por exemplo, o fato
de ndo ser amado reduz a autoestima, ao tempo em que a sensagdo de ser amado aumenta.
Assim como a propria autoestima ndo mantem correspondéncia direta com a catexia objetal,
uma vez que a dependéncia de um objeto amoroso subjuga o sujeito aos seus desmandos,
impelindo-o a deixar de lado o seu narcisismo, substituido pelo amor ao objeto. “Uma parte
da autoestima é primaria — o residuo do narcisismo infantil; outra parte decorre da onipoténcia
que é corroborada pela experiéncia (a realizacdo do ldeal do Ego), enquanto uma terceira
parte provém da libido-objetal”. (FREUD, 1990, p.106)

1 Mais tarde, na obra de Freu d, a ideia sobre ideal de ego foi amadurecida para a formulagdo do “superego”.
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O estar apaixonado se relaciona a uma fruicdo da libido do ego rumo ao objeto,
podendo, inclusive, remover as repressdes, mas também podendo redundar em idealizagdes,
de acordo com as condi¢des infantis que o amor exige, desta forma, “qualquer coisa que
satisfaca essa condigdo ¢ idealizada”. (FREUD, 1990, p. 107). Na condi¢do da escolha objetal
narcisista, o0 sujeito regredira, amando o que foi em outro momento ou 0 que possui
exceléncias que ele ndo tem. Como sujeito da falta, 0 que esta ausente ao ego para torna-lo
ideal passa a ser amado. Essa circunstancia anuncia a tdo apregoada “cura pelo amor”, uma
vez que os doentes de empobrecimento de ego podiam simplesmente direcionar uma escolha
narcisista, elegendo um ideal sexual possuidor de atributos que ele ndo pode atingir. No
entanto, essa circunstancia poderia abrir brechas para uma possivel dependéncia, denominada

por Freud como “mutiladora”, exatamente pela necessidade exagerada do outro.

1.2.2 Qutras interpretacdes sobre o Narcisismo freudiano: autores contemporaneos

Muito embora, de acordo com Lazzarini (2006), o narcisismo ndo tenha sido elaborado
por Freud como uma teoria, seus estudos possibilitaram uma compreensdo avangada sobre o
psisquismo. Este texto também foi responsavel por introduzir os conceitos acerca dos ideais
(eu ideal e ideal do eu), aléem das distin¢cBes entre libido do ego e libido objetal e os
esclarecimentos a respeito das relagcdes entre estes. Pois antes de “Sobre o narcisismo: uma
introducdo” (1914 - 1990), Freud ndo encontrava uma maneira adequada para falar sobre o
objeto, ora subestimado pela perversdo, ora superestimado pelo enamoramento. No texto
freudiano, o narcisismo, denominado como primario, apontou para um estadgio de
desenvolvimento da libido entre o autoerotismo e amor objetal, responsavel pela unificacdo
do eu.

Com o trabalho de Freud (1990), ao invés de ser considerado apenas atraves dos
interesses de conservacdo dos individuos, o0 ego passou a ser pensado libidinalmente, envolto
por uma carga de erotismo. Foi por meio do conceito de narcisiSmo que 0 ego passou a ser
compreendido como um objeto dotado de investimento de libidinal, que somente depois teria
direcionamento para objetos externos. Situacdo ilustrada por Freud (1990) com o exemplo de
um protozoario e seus pseudopodos, em que tudo que lhe é externo parece uma extensdo de si.
Segundo Lazzarini (2006), o conceito de narcisismo introduziu na teoria freudiana a
sexualidade do eu, distinta da libido do objeto (objetal), a libido do eu foi denominada de

narcisica.
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Antes das elaboragdes freudianas, as pulsdes autoeréticas eram encaradas como
desordenadas, guiadas apenas pelo impulso, mas de acordo com Freire Costa (1988), a
associacdo entre narcisismo primario e a constituicdo do eu mudou o quadro, pois nesse caso
a libido passou a ser denominada como uma argamassa essencial para as representacdes
constitutivas da estrutura egoica. Pensamento semelhante ao de Mezan (1985), que considera
0 narcisismo como responsavel por unificar em torno do eu as pulsdes antes desordenadas.
Segundo esse autor, a acdo psiquica exigida para este expediente desagua na ruptura essencial
entre mée e bebd™. Assim, comtemplamos o papel crucial que o objeto desempenha no
surgimento e coesdo do eu, ja que é através dos cuidados do adulto, investidos libidinalmente
na crianga, que 0 narcisismo e, por conseguinte, a constituicdo do eu séo possibilitados.

Nesse sentido, as atencGes e cuidados dos adultos com as criancas possibilitam uma
espécie de “completude aconflitiva” (FREIRE COSTA, 1988, p. 156). Pois através do olhar
narcisico dos pais, a plenitude libidinal pode ser associada a “Sua majestade — o bebé&”, que
reina soberana, prontamente atendida a qualquer choro, situacdo em que 0s proprios pais
retomam o narcisismo abandonado de acordo com os cerceamentos culturais e éticos a que
foram impostos no processo de amadurecimento. Essa fase inicial de cuidados e zelos produz
na crianga um sentido de imortalidade, indestrutibilidade e onipoténcia. Ademais, 0
narcisismo infantil também pode ser indicado, como j& vimos, para a totalizacdo do sujeito
como uma unidade imaginaria, com a génese do ego, de acordo com o direcionamento
libidinal. “A teoria do narcisismo ¢ indissocidvel desta visdo do aparelho psiquico em
instancias e sistemas diversos de representaces, através dos quais apreendemos ou
reconhecemos a existéncia do sujeito psiquico.” (FREIRE COSTA, 1988, p.157)

Toda a perfeicdo destinada a crianca pelos pais e o sentido de plenos poderes,
caracteristicos do narcisismo originario, devem ser superados para o desenvolvimento sadio
do ego. A megalomania e onipoténcia primitivas (ou infantis) devem ser deixadas de lado em
detrimento da aproximacdo dos ideais culturais (ideal do ego) e objetos, representantes do
escoamento libidinal saudavel. No entanto, de acordo com Freud (1990), a negacao e privacao
a um prazer ja experimentado tornam-se indesejaveis pelo sujeito, que ndo facilmente concede
abrir méo da perfeicdo e completude que Ihe eram proporcionados no estagio inicial. Embora
as pressdes externas, advindas das normas éticas, leis, valores culturais e do proprio confronto
com a alteridade contribuam para esse distanciamento narcisico inicial. Ao tempo em que

tambeém corroboram para a sensacéo de dependéncia e desamparo do sujeito.

12 Em Lacan denominado de Estadio do Espelho.
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Conforme o sujeito vai sendo confrontado gradualmente com a percepgéo de
seu desamparo, de sua posicdo de dependéncia perante 0 mundo externo,
principalmente em relagéo ao objeto representado pela pessoa que o alimenta
e protege; a sua ilusdo de unido bem-aventurada com o mundo e de perfeita
fusdo com a mée é progressivamente dissolvida. Assim a libido sera, de certa
forma, coagida a distanciar-se do Eu e o narcisismo primario devera ser, por
assim dizer, metabolizado. A fixacdo na posicao libidinal narcisica constitui-
se em sinal de patologia presente ou futura. (NASCIMENTO, 2011, p.39-40)

De acordo com Freire Costa (1988), apés a estruturacdo do ego na fase inicial, o
investimento libidinal pode tomar trés caminhos diferenciados e com funcGes especificas,
sendo eles: o proprio ego, os ideais e 0s objetos. Se a escolha for pelo investimento no ego, 0
fluxo libidinal sofre uma espécie de interrupcao, pois mesmo guiado pela busca ao prazer, a
libido egdica funciona para evitar a dor e privacdo, como o estado inercial propalado por
Freud. A busca por um nivel de tensdo quase neutro, s6 pode ser alcancado através do
embarreiramento da dor e da procura por fortes gozos. Entretanto, quando primordialmente se
objetiva evitar o sofrimento, a procura pela obtencdo do prazer fica ofuscada. “O psiquismo
pode inibir ou permitir a descarga pulsional em nome do mesmo principio do prazer, como
(...) Freud afirma (...) sobre o principio da realidade. Eros tem uma duplicidade de objetivos e
0 ego narcisico encarrega-se de evitar a dor, o desprazer...” (FREIRE COSTA, 1988, p.158).

Mesmo depois do narcisismo, 0 ego continua defendendo a autopreservacdo, nédo
biologicamente, mas em relacdo a totalidade da imagem egodica. Assim, qualquer perturbacéo
gue ameace sua integridade, estimula a autodefesa narcisica. No exemplo da clinica
psicanalitica, alguns eventos traumaticos, sobretudo aqueles associados a dor e angustia,
fazem com que o sujeito tente obsessivamente restaurar a unidade do ego. (FREIRE COSTA,
1988). Desta forma, o narcisismo parece funcionar como uma espécie de defesa ativada por
uma situacdo delicada de estresse, sofrimento ou aflicdo, que pode ser proveniente de um
investimento libidinal objetal mal correspondido ou mesmo por uma forte decepgdo com os
ideais. O retraimento libidinal e o desinvestimento nos objetos ocorrem mediante sofrimentos
acentuados, circunstancia em que o sujeito, para se proteger, procura o fortalecimento do
proprio eu. Esse mecanismo de “fuga” conforma um tipo de abrigo para o constante
sentimento de desamparo e impoténcia mediante 0 mundo.

Em mal-estar da civilizacdo (1996), Freud trata esse sentimento de impoténcia e
desamparo como um dado estrutural ndo s6 do individuo, mas da cultura e civilizagéo, na qual
0 sujeito é confrontado desde sempre pela caducidade do corpo, pela inexoravel forgca da

natureza e pela incerteza do relacionamento com seus pares. Assim, essa triade atua como
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agente distanciador do narcisismo infantil, mas que pode, em contrapartida, suscitar um
movimento adverso. Pois em meio aos conflitos culturais e éticos, o sujeito pode acabar
projetando seu ideal rumo a perfeicdo narcisica originaria, em que ele mesmo era seu préprio
ideal. Os ideais se estabelecem como herdeiros do narcisismo infantil, encarregados de
representar o sujeito frente a outros sujeitos, ou outros eus ou outros ideais, como a forma
metabolizada da libido inicial. Entretanto, o ideal de ego e ego ideal ndo sdo de todo
semelhantes.

O ego ideal representa o outro especular do ego narcisico, dotado do sentimento de
onipoténcia e soberania, que tenta, a todo custo, manter a imortalidade do ego e sua esséncia,
apostando na integridade e perfeicdo do Eu, por isso ndo se reconhece como um sujeito da
falta. Como a imagem idealizada dos tracos constitutivos da forma egdica, o ego ideal “¢ a
unica maneira ndo conflitiva que o ego tem de lidar com a alteridade (...). O ego narcisico so
aceita um “outro” que seja a reedicdo inflacionada de um traco de sua forma passada ou
presente, isto ¢, um outro idéntico” (FREIRE COSTA, 1988, p.161). Este ideal encontra-se
alicercado na fantasia de onipoténcia, que revive a simbiose com a mae. O mundo do sujeito
se agiganta e amplia seus poderes, revelando uma forte tendéncia ao afastamento do mundo
real e uma aproximacao iluséria da megalomania. Neste caso, sua funcdo pode conter um teor
até certo ponto estruturante, mas sua permanéncia no psiquismo pode se apresentar como um
sério problema de ordem narcisica.

Enquanto o ideal do ego se assume como sujeito da falta, dependente e sempre em
busca de fortes gozos, representando um ideal ja atravessado pelos valores culturais, éticos e
civilizatdrios, projetado em direcdo ao futuro e que existe mais como uma promessa. A
influéncia de pais, professores, lideres de opinido e comunidade em geral age para que 0
sujeito fixe uma imagem ideal de si a ser alcancada, de acordo com a vigilancia constante
desempenhada por um censor, que pode ser identificado como ‘consciéncia’. Embora revele
alguma ligacdo substitutiva com o narcisismo infantil, esta formacdo e projecdo de ideais
pressupde o0 investimento objetal, e quanto mais a libido se projeta em ideais constituidos

externamente, mais 0 narcisismo primitivo se retrai. Para Severiano (2006):

Essa formagdo intrapsiquica que Freud denomina de “Ideal do Eu”, e que o
homem ‘fixa’ em si mesmo como algo proprio, representa um modelo ideal a
ser atingido pelo eu adulto em suas realizacGes afetivas, sendo este
permanentemente vigiado por uma instdncia especial de censura
(consciéncia), a qual mede o eu real e o compara ao Ideal do Eu. De acordo
com o resultado dessa avaliagdo, o eu do sujeito podera ou ndo ser
fortalecido, isso dependeré do grau de aproximagdo com este Ideal do Eu, ou
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seja do grau de onipoténcia que € corroborada pela experiéncia.
(SEVERIANO, 2006, p.128)

As diferengas entre eu ideal e ideal do eu ficam mais claras porque, de acordo com
Lazarrini (2006), ambos, tém a fungdo de sintetizar as representacdes responsaveis por tornar
coesa ou totalizante a imagem do sujeito. Mas enquanto o primeiro fica mais restrito a
imagem atual ou passada do sujeito, o segundo objetiva aquilo que o sujeito ainda ndo €, um
sujeito que s6 existe em desejo e projeto, um vir a ser. O eu ideal representa o certo, o ideal do
eu representa o provavel. O ideal do eu implica “o desenvolvimento, crescimento e
transformacdo do eu narcisico, implica também a renuncia ao adiamento do prazer imediato
em funcdo de um modelo ideal (...) O eu ideal consiste em uma saida que envolve uma
renuncia do enfrentamento da realidade”. (SEVERIANO, 2006, p.136)

Segundo Freud, em “Psicologia das massas e andlise do eu” (1996), as instancias
ideais se apresentam como essenciais para a constituicdo do eu. Nesta analise, os lacos sdo
responsaveis por unir individuos entre si, através da capacidade de refrear o0 amor narcisista,
de acordo com as ligagcGes libidinais entre os membros do grupo, assim como a sensagao
(ilusoria) de ser igualmente amado por um lider. Esse processo de unido ocorre baseado na
identificacdo, conquanto expressao de lago emocional com outrem. Os lagos identificatorios
se localizam entre a libido altruista e libido narcisista, e ndo importa tanto o tipo de
identificacdo, todas ocorrem numa assimilacdo total ou parcial pelo eu.

No estudo sobre identificacGes psicanaliticas, Florence (apud Lazzarini, 2006) pontua
que desde o texto sobre o narcisismo, Freud ja antecipava uma reflexdo sobre as multiddes,
pois a andlise acerca dos ideais (ideal do eu e eu ideal) j& indicava a ultrapassagem da
identificacdo apenas com o seio familiar para uma identificacdo mais ampla com a sociedade.
Assim, 0 processo identificatorio atua para a constituicdo do eu através dos ideais e dos
inimeros vinculos instituidos, permitindo ao individuo o acesso a outra ordem que ndo
somente a narcisica, mas a ordem da cultura, na qual ndo sdo apenas as relacdes parentais que
definem a identidade, mas as relagdes com o grupo. (LAZZARINI, 2006)

Entretanto, o relacionamento com a exterioridade, através dos ideais, embora seja de
importancia fundamental para a constituicdo do eu e, por conseguinte, da formacgédo de sua
identidade, também ndo esta livre de pressbes e sofrimentos excessivos. Quando esse
investimento exterior resulta em dor, a principal tendéncia é a do redirecionamento libidinal
para 0 eu. Desta forma, ao passo que as relacdes mantidas com o mundo e alteridade sdo
essenciais, tambeém representam um perigo para o psiquismo. De acordo com Nascimento

(2011):
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Hornstein (2006), partindo dessa constatacdo, considera o sofrimento
simultaneamente como uma necessidade e um risco para o desenvolvimento
psiquico. Necessidade, porgue ele obriga o psiquismo a admitir a diferenca
entre realidade e fantasia — principalmente no que diz respeito a alteridade
do objeto, ou seja, 0 reconhecimento do objeto como é em si e inserido em
uma realidade independente do eu — renunciando a fantasia narcisista de
identidade entre o objeto fantasiado (histérico) e o objeto real (atual). Risco,
devido ao ténue limiar que, uma vez ultrapassado por esse sofrimento, pode
levar ao desinvestimento e a indiferenca do eu em relacdo ao objeto e a
realidade — o que faz parte dos objetivos proprios a pulsdo de morte.
(NASCIMENTO, 2011, p.42)

Segundo André Green (1988), conhecido pelo seu estudo acerca do narcisismo
negativo (ou de morte), a identificacdo primaria, dita como narcisista, representa o eu adjunto
ao objeto mais como uma emanacao dele mesmo do que como um ser diferente, reconhecido
na sua alteridade. Mas quando esse modo de identificacdo é superado, quando o0 eu se
distingue do ndo-eu e assume a existéncia em separado do objeto, esta forma de
funcionamento deixa o sujeito vulneravel a inimeras desilusdes, “a tal ponto que o eu nunca
pode contar com 0 objeto para reencontrar esta unidade-identidade que Ihe garante encontrar
seu centro™ por ocasido de uma experiéncia de satisfagdo sempre insaciada.” (1988, p.24). A
incessante procura por esse objeto que garanta a satisfacdo completa e a restituicdo da unidade
perdida, revive o sofrimento inicial da ruptura entre mée e filho, assim, a abertura para o
investimento objetal também ¢é revestida de decepcdo. Antes de ir mais fundo no pensamento
deste autor, vale a pena compreender sua visao sobre o narcisismo.

Para Green (1988), o narcisismo representa uma espécie de paréntese no pensamento
freudiano, pois antes dele eram as pulsdes de autoconservacédo indicadas para explicar a forca
destronavel emanada pela questdo da sexualidade, s6 depois da sua elaboracéo, as pulsdes de
morte foram indicadas para este “cargo”. No intervalo entre a primeira e ultima teoria das
pulsdes, o narcisismo resultou em um conceito acerca da libidinizacdo das pulsdes do eu,
destinadas até entdo a autoconservacdo. Foi muito significativa, de acordo com este autor
(1988), a transposicdo da sexualidade para o seio do Eu, através da constatacdo de Freud de
que as perturbacgdes fundamentais ocorriam por meio do retraimento da libido, redirecionada
para 0 eu de acordo com o 0s medos e incertezas que rondavam o investimento libidinal em

objetos. No entanto, alguns anos depois de publicada estas constatagdes em “Sobre 0

3 De acordo com Green (1988), 0 sujeito é descentrado pelo desejo, que é externo, fazendo-o viver a experiéncia
da falta, uma vez que o desejo ndo se centra mais nele, mas fora. Essa auséncia permite que ele alimente uma
fantasia do reencontro a fim de reconstruir seu centro. O desejo induz a consciéncia de separacdo espacial e do
descompasso temporal com o objeto.
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narcisismo: uma introdu¢@o”, Freud voltou atrés, postulando que este seu trabalho conduzia
para uma ideia monista da libido.

Na ultima teoria das pulsbes, Freud propds uma divisdo entre pulsdes de vida e
pulsdes de morte. Ao inves das pulsdes sexuais, as pulsbes de vida ficaram encarregadas de
representar o reagrupamento entre pulsdes de autoconservacao, pulsdes sexuais, libido objetal
e 0 narcisismo, pois somente todos estes elementos reunidos poderiam fazer frente aos efeitos
devastadores das pulsdes de morte. Até mesmo o amor, como sentimento natural, aparece
contrariado por todos os lados e tendo que se defender desse adversario sombrio e funesto,
além das prdprias pulsdes de vida também néo estarem livres de ameacas, inclusive internas,
uma vez que seus componentes por vezes corroboram com as poténcias de morte. Segundo
Green (1988), na teoria freudiana o narcisismo perde cada vez mais espago para as pulsdes
destrutivas, um exemplo disso seria a reducdo das neuroses narcisistas unicamente a
melancolia e as psicoses maniaco-depressivas. Para esse autor, a unido entre narcisismo e
pulsédo de morte pode ser denominada de narcisismo negativo. (GREEN, 1988).

O narcisismo negativo pensado por Green (1988) traz uma ideia importante sobre o
objeto enquanto trauma. Na sua visdo, a busca incessante pelo objeto substituto para a
completude infantil apresenta-se como fonte de desequilibrio, ou seja, de trauma. Porque se 0
eu aspira a unificacdo interna e, por conseguinte, a unido com o objeto, significa que o eu
perde sua organizacdao. Ao tempo em que também se desorganiza por ndo tolerar a separacdo
com o objeto.

O objeto-trauma (para o narcisismo) leva-nos entdo a considerar 0 eu nao
somente como um sitio dos efeitos do trauma, mas também como o das
reacOes contra esta dependéncia em relacdo ao objeto, reagdes que
constituem uma parte importante das defesas do Eu, ndo contra a angustia,
mas contra 0s objetos cujas variagdes independentes suscitam a angustia.
(GREEN, 1988, p.157)

O objeto representa uma ameaca para 0 eu, porque sua existéncia por si sO ja forca
uma modificacdo no estatuto do primeiro. Pois se 0 objeto € interno, ele procura penetrar no
eu desde o interior, mas se for externo a montagem pulsional, o eu vai ter que sair em busca
deste. Uma das maiores fontes de dor estd contida no fato do objeto ndo ser nem estavel e nem
dependente, tendo seus proprios desejos e transformacfes, obrigando o eu a adaptar-se.
Muitas vezes ndo ha a reciprocidade ou a sincronia almejada, porque ndo ha como controlar o
objeto para o total beneficio do Eu. Além disso, acrescentam-se 0s problemas quantitativos,

em que o objeto se posiciona muito perto ou muito distante, sem uma dosagem adequada.
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“Torna-se entdo compreensivel que o objeto seja a0 mesmo tempo desejavel e indesejavel —
amavel e odiavel — e que o polo narcisista prefira sé-lo a té-lo”. (GREEN, 1988, p.161)

O confronto com a alteridade e com o objeto instavel e independente corresponde a
um tipo de ferida narcisista, responsavel por barrar o sentido de plenos poderes e
megalomania do individuo. No entanto, exatamente em decorréncia da dependéncia do objeto
e mediante o embate com as diferencas do mundo, pode haver uma vinganga ao narcisismo
nocauteado, em que 0s investimentos objetais sdo redirecionados para o Eu, representando
uma fuga narcisista, em que o eu vai se refugiar nas fantasias de onipoténcia que o permitem
idealizar a independéncia dos objetos que o ferem.

No entanto, para Green (1988) esse refluxo narcisista ndo passa de uma ilusdo, pois
embora o0 eu se torne um pouco mais independente, fica mais vulneravel. Pois quando ocorre
alguma frustracdo com o ideal de eu (enquanto objeto), o eu ideal tem seu equilibrio abalado,
suscitando o sentimento de faléncia do eu mediante as exigéncias do ideal de eu ou seu
despedacamento. (GREEN, 1988). A auséncia do investimento objetal também ndo impede a
ocorréncia de traumas e, ainda traz consigo o sentimento de vazio. A independéncia forjada
para o eu em relacdo ao objeto é aparentemente preciosa, mas precaria, pois hdo ha como o eu
substituir totalmente o objeto. T&o logo passe o tempo, as limitagdes ficam evidentes, sendo
necessario que o investimento do eu seja preenchido com algo que possa se aproximar da
relacdo estabelecida com o objeto primério.

Segundo Green (1988), a satisfacdo pulsional estimulada através do objeto
(inicialmente pela mée), além de tornar as pulsdes toleraveis ao Eu, também adiciona a
sensacdo de sentir-se amado, que se constitui em um narcisismo positivo (ou de vida), que,
por seu expediente, possibilita a crengca saudavel no amor objetal. Essa circunstancia de
satisfacdo denominada por Freud de acdo especifica (1988, p.163), quando permanece boa,
ajuda o eu a constituir um sistema que lhe é proprio e ajuda a manter uma rede de
investimentos constante que permite certa estabilidade. “O objeto externo desempenhou o
papel de espelho, de continente, de Eu auxiliar. Neste caso, 0 eu s tera que tentar se defender
do carater intempestivo demais de certas exigéncias pulsionais.” (p.163).

Mas quando o objeto deixa de cumprir a funcéo de espelho, de continente ou auxiliar
do Eu, ao invés de permanecer positiva, a acdo especifica torna-se ma e conflituosa. O eu ndo
precisa mais se defender apenas das pulsdes exageradas e seus derivados, mas contra o
préprio objeto. No meio desse duplo combate, sem saber qual dos dois combater primeiro,

pulsdes ou objeto, o sujeito estimula as pulsdes destrutivas. Para Green (1988) seria 0 caso da
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transicdo do objeto-trauma para um objeto-louco, enlouquecido e enlouquecedor, contra o
qual serd investida uma neutralizacdo pelas pulsdes de morte. O narcisismo que era positivo
passa, entdo, a ser negativo, com pulsdes destrutivas atacando tanto objetos interno e externo,
quanto o préprio Eu, como uma espécie de anulacdo mutua.

Green (1988) concebe o narcisismo de morte através de uma funcdo desobjetalizante,
de acordo com o desligamento total do objeto, que aponta para uma tendéncia ao nivel zero de
excitacdo, isto €, de vida. E uma procura pelo nada, um mergulho no vazio, que se aproxima
da morte psiquica. Com o narcisismo destrutivo, o desejo tende a ser apagado porque ele é
responsavel pela inquietude do sujeito descentrado, que necessita buscar externamente sua
satisfacdo. Neste caso, 0 narcisismo de morte oferece uma solucdo que permite evitar que o
descentramento obrigue a investir o objeto detentor das condi¢Bes de acesso ao centro, assim,

0 eu adquire certa independéncia, pois transfere o desejo do Outro para si.

O centro, como objetivo de plenitude, tornou-se centro vazio, auséncia de
centro. A procura de satisfacdo prossegue entdo fora de qualquer satisfacdo
(...) como se tivesse encontrado seu bem no abandono de toda busca de
satisfagdo. E aqui que a morte adquire uma figura de Ser absoluto. A vida
torna-se equivalente a morte, pois é o alivio de todo o desejo. Serd que a
morte psiquica camuflaria o desejo de morte com respeito ao objeto? Seria
um erro acreditar nisto, pois 0 objeto ja foi morto na aurora deste processo
que deve ser atribuido ao narcisismo de morte. (GREEN, 1988, p.26)

Assim, fica claro que a completude narcisista ndo beira uma saida saudavel, ndo é um
signo de saude, pois ela prenuncia o fim, a morte. O sujeito ndo pode existir sem o objeto, ndo
pode sequer se conhecer. Nos casos em que a negacdo do desejo governa o individuo, ndo é a
sensacdo de desprazer que substitui o prazer, mas o neutro, o sentimento anulado, esvaziado.
De acordo com Green (1988), se trata de uma anorexia de viver, em que ao invés de uma
morte violenta, ocorre uma morte por inanicao (de desejo, excitacdo). Mediante circunstancias
aflitivas, dolorosas e desnorteadoras, conforme o descentramento pelo desejo e 0s reveses
impostos pela cultura, o sujeito pode desinvestir ndo sé dos objetos, mas de si mesmo. Em tal
situacdo, a busca pela satisfacdo é norteada para um estado anterior ao desejo, um estagio de
plena quietude, em que toda tensdo é apagada e consequentemente todas as pulsdes de vida
também.

Por fim, o narcisismo de morte representa uma defesa psiquica de carater patoldgico,
guiada de acordo com as pulsdes destrutivas, que destroem objeto e Eu. Enquanto o
narcisismo de vida se relaciona as fungGes protetoras, como uma mée que vela o sono do
filho, possibilitando algumas manutengdes relacionadas a libido, representacdo egdica e
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autoestima, o equilibrio entre as duas puls@es, juntamente com as realizacdes do ideal do eu e
eu ideal sdo responsaveis pelo desenvolvimento saudavel do psiquismo. Assim, 0 narcisismo
pode tanto se aproximar das pulsbes de vida, que impulsionam e inflam o sujeito de animos e
desejos, quanto as pulsbes de morte, que trazem apatia e estados catatonicos ou de
agressividade e o6dio. A fim de compreender o narcisismo contemporaneo, essa disCussao
acerca dos conceitos da psicandlise e do duplo funcionamento narcisico nos guia para as

potencialidades deste termo, enquanto demarcador caracterizante da sociedade atual.

1.3 Narcisismo contemporaneo: consumo, midia e violéncia

O narcisismo vem sendo considerado um fenémeno social e psiquico marcante da
nossa epoca. Mas a ampla utilizacdo desse termo para designar caracteristicas da conformacao
subjetiva na contemporaneidade, suscita algumas ddvidas acerca da transposi¢do de um termo
psicanalitico para uma caracterizacao social. Sendo assim, como analisar a psicanalise a nivel
cultural? Mezan (1985), ao reconstruir os caminhos percorridos por Freud enquanto um
pensador da cultura, aponta a imaginacdo criadora como um paralelo entre fantasias
inconscientes e criacdo literaria, além do sentido da repressdo, que ja antecipava a importancia
da relagdo com o social, de acordo com as coercdes, principalmente as advindas da religi&o.
Assim, desde a sintomatologia das neuroses até a origem da moral, 0 campo da psicanalise
prescinde de uma concepcdo antropologica global. De acordo com Mezan (1985), a
ultrapassagem de uma psicologia individual para o ambito das rela¢bes sociais se da com a
elaboracdo de Totem e Tabu (1996).

Mas ¢ em “Psicologias das massas e analise do eu” (1996) que Freud promulga a
psicologia individual e psicologia social como essencialmente imbricadas, conforme a
presenca estruturante do outro na construcdo psiquica do sujeito. O outro atua desde o
principio como um modelo, um exemplo, um rival, primeiro estabelecido na relacdo edipiana

do seio familiar, em seguida nas relacbes com a propria sociedade.

E verdade que a psicologia individual relaciona-se com o homem tomado
individualmente e explora os caminhos pelos quais ele busca encontrar
satisfacdo para seus impulsos instintuais; contudo, apenas raramente e sob
certas condicBes excepcionais, a psicologia individual se acha em posi¢éo de
desprezar as relagBes desse individuo com os outros. Algo mais estd
invariavelmente envolvido na vida mental do individuo, como um modelo,
um objeto, um auxiliar, um oponente, de maneira que, desde o0 comego, a
psicologia individual, nesse sentido ampliado mas inteiramente justificavel
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das palavras, €, ao mesmo tempo, também psicologia social. (FREUD, 1996,
p.91)

Com essa passagem, Freud (1996) nos possibilita compreender a ligagdo do psiquismo
com o social, de acordo com as relagOes estabelecidas com os outros e com a cultura, que, por
sua vez, se posicionam como arrolamentos necessarios para 0 ordenamento civilizatorio.
Assim, segundo essa relacéo, cada época produz perfis caracteristicos, conforme as condicoes
culturais ofertadas. Os atributos que marcam a conformacao cultural na contemporaneidade,
identificados sobretudo em relagdo as questdes de consumo e midiatizagdo, impactaram na
formacdo psiquica dos individuos. Assim, segundo Lazarinni (2006), algumas expressdes

2 (13

como ‘“novas caracteristicas da subjetividade contemporanea”, “novas formas de sofrimento
psiquico”, “nova forma de mal-estar contemporaneo” servem para designar a afinidade com 0
narcisismo. Essa constatacdo sobre a importancia da relacdo com o outro para o sujeito
(embora seja levada em consideracdo uma carga de predisposicao individual) também nos
permite pensar na devastacdo que sua auséncia estruturante adiciona ao psiquismo,
principalmente nos casos de desvio narcisico.

Antes de qualquer coisa, vale a pena esclarecer que na obra de Freud (1990), a
preocupacdo com o narcisismo surge ligada ao desenvolvimento do ego, conquanto principal
estrutura do psiquismo humano e, consequentemente, vinculada a algumas desordens e
perturbacdes comportamentais. O narcisismo infantil ou priméario pode ser relacionado como
primeiro empreendimento rumo a uma representacdo egoica e ocorre em um estagio de
autoerotismo, em que a libido se agruparia no ego. Esse investimento libidinal originério
possui uma funcdo protetora, além de fonte criadora de fantasias megalomaniacas, marcando
uma etapa esperada do desenvolvimento psiquico humano. Além disso, seu desdobramento
em narcisismo positivo ou de vida, de acordo com termo de Green (1988), atua como
responsavel pelas trocas libidinais de amor com o objeto, assim como contribui com as
questdes que tratam da autoestima e autoconceito do sujeito.

Na formacdo do ego, ap6s sua estruturagdo primeira, 0 escoamento da libido para os
ideais se configura como parte importante do processo de indivualizagdo, uma vez que
fornece distanciamento da posicdo narcisica inicial. Os ideais, que expressam valores
culturais, principios éticos e normas sociais, sdo incialmente propagados no seio familiar,
sobretudo na relacdo com os pais, depois, mais amplamente, no convivio em sociedade. A
formacgdo de ideais, de acordo com Severiano (2006), se comporta como herdeira do
narcisismo infantil & medida que representa um modelo ideal a ser atingido pelo ego adulto

em suas realizacOes efetivas.
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O processo de idealizagdo ocorre em dois segmentos distintos e complementares, ideal
de ego e ego ideal. Enquanto o ideal de ego reflete a importancia alteritaria para atingir o
modelo ideal, pois se reconhece como sujeito da falta, sempre em busca de fortes gozos e
dependente do desejo do objeto, o ego ideal almeja sua imortalidade e centralidade, de acordo
com o fortalecimento do eu narcisico, para tanto, impetra uma soberania priméria, ao tentar
reviver a onipoténcia inicial como “Sua majestade — o bebé”, mediante confronto ou qualquer
ameaca de desintegracdo. Embora intrapsiquico, esse processo tem como pano de fundo os
aparatos culturais da sociedade, encarregados de disponibilizar modelos ideais a serem
seguidos. Na contemporaneidade, esses ideais estdo consubstanciados principalmente nos
meios de comunicagdo e consumo, por isso a relevancia em se atentar para 0s exemplos
identificatorios fornecidos pela nossa cultura, que atualmente vive uma fase de intensa
mercadorizacéo.

Na atual fase capitalista, denominada por Jameson (1997) de capitalismo tardio™, o
sistema de producdo estaria marcado por uma fase multinacional. Esta nova fase teria surgido
apos a crise de superproducdo dos anos 70, responsavel por substanciais mudancas na
producdo capitalista, que ecoaram para a esfera econémica, politica e, principalmente,
cultural. Este processo de restruturacdo econdmica favoreceu a interconexdo global, as trocas
culturais entre nacdes, a intensificacdo dos padrbes de consumo, a descartabilidade de
mercadorias e o fortalecimento da busca por entretenimento e lazer.

A vida em sociedade, que confronta o sujeito com cultura e outros sujeitos, apresenta
uma condicdo de impoténcia e desamparo estrutural. O ponto de Freud (1996) é o de que o
sujeito encontra-se afrontado por uma triplice vicissitude que foge do seu controle: a
obsolescéncia do corpo, a poténcia da natureza e o relacionamento com a alteridade — trés
feridas impostas ao narcisismo. Entretanto, conforme essa relacdo conturbada com a
civilizacdo, o ego narcisico pode ser metabolizado pelo ideal de ego ou engradecido com o
ego ideal. Porém, quando essa relagdo torna-se violenta, no sentido de uma a¢do traumatica,
capaz de desestruturar o psiquismo do sujeito, 0 mecanismo de autoprotecdo narcisico é
acionado.

Assim, mediante a tendéncia social para situacdes de violéncia®®, onde os efeitos do
confronto com a civilizagdo sdo maximizados e as sensacdes de angustia e fraqueza
aumentam, as defesas narcisicas sobressaem, compondo o que Lasch (1983, 1990) denominou

de cultura do narcisismo (depois retificada como cultura do sobrevivencialismo, ja que é em

" Expresso ja utilizada por frankfurtianos.
> Violéncia entendida como qualquer circunstancia que cause dor ou incomodo em demasia.
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nome da sobrevivéncia a desestruturacdo advinda da violéncia que o ego narcisico se
fortalece).

Na atualidade, os sentimentos de responsabilidade e compromisso social, ja téo
fragilizado em paises subdesenvolvidos, ficam ainda mais ocultos. A corrupcdo em todos 0s
niveis (judiciario, legislativo e executivo), o controle econémico de grandes oligopdlios, o
favorecimento particularista de alguns grupos privilegiados, o avanco das desigualdades
sociais, os altos indices de inflacdo, o aumento do desemprego e o recrudescimento da
criminalidade contribuem para uma catastrofica sensacdo de desamparo. Parece ndo haver
uma autoridade (em todos os setores) em que se possa confiar plenamente e nem mesmo uma
entidade divina parece indicada para suprir esse cargo, vez que até mesmo 0s valores
transcendentais foram, em partes, minados. A resignacao com o0s designios superiores também
parece ndo servir mais para conformar os sujeitos de suas condicdes.

Para exemplificar essa passagem, Severiano (2001) utiliza o texto de Freud (1996),
“Psicologia das massas e andlise do eu”, em que o autor afirma que somente através da
identificacdo mutua entre os membros da massa e do controle da extensdo narcisica do eu
pode haver possibilidade de coesdo social. A forca capaz de manter a unido foi denominada
de Eros, exatamente porque somente através das ligagcdes libidinais, o egoismo e
individualismo séo contidos em favor do coletivo.

Esses lacos libidinais se direcionam tanto em relagdo a figura de um “chefe”, que ama
todos os membros da sociedade indistintamente, quanto reciprocamente entre os proprios
membros, por meio de vinculos que permitem a identificacdo matua. Mas na circunstancia da
perda do “chefe” (ainda que uma ideia abstrata e iluséria) fenece junto o elo social, e se
estabelece, de acordo com Freud, um estado de “panico”, que consiste no medo do perigo, na
ameaga de desintegracdo do Eu, redundando em uma “angustia coletiva”, conforme o
rompimento dos lacos afetivos que garantiam a unido social. Instaura-se, entdo, um clima de
“salve-se quem puder” ou “cada um por si”, momento em que O retraimento defensivo para o
€go narcisico rouba a cena.

Desta forma, compreendemos a ascensdo do narcisismo como um sintoma social, pois
de acordo com o sentimento de abandono estatal (politico e militar) e religioso (ético e
moral), resta ao sujeito se preocupar com sua propria sobrevivéncia mediante um mundo
desregrado, uma vez que prevaricados os lacos amorosos entre 0s membros da sociedade,
rompe-se também a tranquilidade da convivéncia contida e respeitosa. Se os lacos libidinais

s80 0s responsaveis por cercear o sentido narcisico de onipoténcia e megalomania do sujeito
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para a formacdo da sociedade, a obstrugcdo desses lagos traz uma espécie de desintegracdo
social e caos narcisico.

Nesta mesma perspectiva, Freire Costa (1984) cita um ensaio de ficcdo social
elaborado por Freud, em que este parece antever a situacdo caotica resultante do declinio da
autoridade e da crenca transcendental. Para exemplificar seu raciocinio sobre essa
circunstancia de total descontrole, Freud utilizou a expressdo do romance inglés “When it was
dark”. Neste romance, a imortalidade de Jesus Cristo € rebatida através de fatos historicos
fundamentados sobre a impossibilidade da ressurei¢do, assim, a consequéncia da morte de
Cristo, enquanto divindade, apresenta um quadro social de total descontrole, proporcionado
pelo aumento irrefreavel da violéncia. “Os individuos sem Deus, nem lei, agiam
exclusivamente pressionados pelo medo ou por motivos privados. O estado social “When it
was dark”, era o panico narcisico”. (1984, p.167).

Embora a sociedade contemporanea nio tenha chegado a esse ponto de “panico
narcisico” (até mesmo porque se trata de um romance ficcional, com as dramatizacgdes
cabiveis), ndo quer dizer que ndo existam indicativos suficientes que apontem para uma
cultura violenta, propiciadora do retraimento para a autoprotecdo narcisica. Podemos observar
essa afirmacdo, principalmente por meio do sucateamento das institui¢ces publicas e da aura
de inconfiabilidade que paira sob a justica e cumprimento das leis no nosso pais, por exemplo,
0 que resulta em um clima de incerteza sobre o futuro.

Um dos efeitos mais alarmantes dessa circunstancia de violéncia trata da supressdo do
ideal de ego, pois como representante do “vir a ser”, as ameacas de destruigdo sofridas pelo
futuro desativam suas representacdes focadas na posterioridade, centralizando-se no presente,
no imediatismo onipotente do ego narcisico, que nega a realidade. “Quando o futuro parece
ameacador e incerto, resta debrucar-se sobre o presente, que ndo paramos de proteger,
arrumar, reciclar, permanentemente, em uma juventude sem fim.” (LIPOVETSKY, 2004,
p.33).

Os atributos dessa cultura da violéncia sdo diversos e aparecem em VAarios segmentos
da vida sociocultural, de acordo com o afrouxamento da relacdo com a autoridade e
especialmente com a religido. Mas, para Severiano (2001), a figura do lider ou grande chefe
ndo precisa ser necessariamente apagada, mas pode ser dissolvida e consubstanciada em
tendéncias e desejos partilhados por expressiva quantidade de pessoas. Desta forma, os ideais
de consumo podem perfeitamente assumir essa posic¢ao central, tanto que os shoppings centers

j& sdo denominados como verdadeiros “templos contemporaneos”. Entretanto, a unido em
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torno desse “lider” ndo traz um sentido de coletividade solidaria e compromisso social, pois
ndo garante o cerceamento do narcisismo, mas, ao inves disso, o intensifica, & medida que
instaura uma competividade desenfreada entre seus membros.

Contrariamente as instituicfes militares ou religiosas, exemplificadas por Freud, que,
de algum modo, agregavam a ilusdo de amor igualitario entre os individuos, indicando-lhes
valores morais, condutas éticas a seguir, 0 consumo apesar de falsear, de acordo com as
propagandas publicitarias, a realizacdo das satisfacdes pessoais, ndo contribui para fortalecer

os lacgos afetivos entre 0s sujeitos.

A ideologia do consumo, expressa na publicidade, ndo exige compromisso
social, ndo ha feitos a realizar, em comum, por seus membros, sua Unica
exigéncia é a adesdo. E &, justamente, essa adesao direta aos seus codigos e 0
investimento em desejos estritamente pessoais e imediatos, prescindindo
assim de qualquer forma de interacdo humana, o que funda a natureza
fragmentaria e narcisica do consumo. Esse “lider” ndo aponta para nenhum
projeto futuro, ou seja, para nenhum ideal a ser realizado fora do sujeito
(“Ideal de Ego”), mas unicamente para solugOes regressivas, de naturezas
defensivas e orientadas basicamente pelos mecanismos de idealizacéo,
confundindo, assim, a realidade com as aspiragdes megalomaniacas do “Ego
Ideal”. (SEVERIANO, 2001, p.183)

Desta forma, os ideais de consumo estimulam uma “falsa proje¢ao” 16 (SEVERIANO,
2001, p.86) dos desejos humanos em sempre novos bens de consumo, 0s quais passam a
representar o maior atributo de felicidade e completude, como se estivessem aptos a tamponar
o0 trauma inicial da separacdo e o confronto civilizatério com a Ananké. Desde a ascensdo do
modo de producéo flexivel (HARVEY, 2010), que permitiu um aumento vertiginoso no ritmo
de producdo, os servicos de propaganda e publicidade atuam como importantes veiculos
destinados a incrustar nos sujeitos a necessidade de consumir determinado produto,
revestindo-o de artificios simbdlicos. De tal maneira que os bens materiais despontam mais
interesse no suprimento de desejos do que propriamente na funcionalidade ofertada.

O objeto se desliga de sua materialidade e utilidade e passa a simbolizar a projecdo de
ideais. “Isto significa que o homem contemporaneo, na realidade, ndo sai de si na direcdo do
objeto, mas esta na realidade buscando reencontrar a si proprio através das miragens de ego
ideal que a imagem do objeto encarna.” (SEVERIANO, 2001, p.21)

Embora seja apregoada uma espécie de exercicio de livre escolha personalizada no
consumo, para Baudrillard (1995), o consumidor ndo tem esse poder de escolher livremente o

que ira desejar, uma vez que a légica do consumo desenvolve, por meio dos signos

18 No sentido freudiano.
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propagandisticos, uma forma de seduzir o consumidor a desejar progamadamente, com 0
objetivo de perpetuar o rapido sistema de inovacdo e saturacdo exigido pelo capitalismo. Essa
seducdo alcanca tal magnitude de eficacia que faz com o que o consumidor se anule, aderindo
sem muita reflexdo aos codigos de consumo impetrados por grandes empresas e industrias de

propaganda.

E legitimo, portanto, afirmar que a era do consumo, em virtude de constituir
0 remate historico de todo o processo de produtividade acelerada sob o signo
do capital, surge igualmente como a era da alienacg&o radical. Generalizou-se
a logica da mercadoria, que regula hoje ndo s6 os processos de trabalho e os
produtos materiais, mas a cultura inteira, a sexualidade, as rela¢cbes humanas
e 0s proprios fantasmas e puls@es individuais. Tudo foi reassumido por essa
I6gica, ndo apenas no sentido de que todas as funcdes, todas as necessidades
se encontram objetivadas e manipuladas em termos de lucros, mas ainda no
sentido mais profundo de que tudo é espetacularizado, que dizer, evocado,
provocado, orquestrado em imagens, em signos, em modelos consumiveis
(BAUDRILLARD, 1995, p. 205)

Baudrillard (1995) aposta em uma expansdo das questdes de consumo para todos 0s
ambitos da vida do sujeito, alastrada conforme a aura infantilizante e gratificante
proporcionada através da publicidade. Nesta direcdo, a disponibilidade e solicitude
propagandeadas ao consumidor revivem o clima emocional do bebé com seus genitores, ao
vincular o ato de consumir a sensacgdes reconfortantes e de sublime satisfacdo. De acordo com
as artimanhas da publicidade, os objetos séo acrescidos de uma dimensao emocional, calcada
na ilusdo de terem sido elaborados para servir e para suprir as necessidades e desejos dos
sujeitos, quando, na verdade, foram fabricados para uma saturacdo planejada a fim de nutrir o
rapido ritmo produtivo. “(...) Eles [objetos] ndo se estruturam em funcédo de necessidades nem
de uma organizacdo mais racional do mundo, mas se sistematizam em funcgédo exclusiva de
uma ordem de producdo e integragdo ideologica.” (BAUDRILLARD, 1995, p.172).

A sociedade de consumo institui um conflito entre objeto e desejo, ao alienar o sujeito
de seus préprios desejos, indicando-o sorrateiramente o que desejar, fazendo-o refém da
I6gica da mercadoria (BAUDRILLARD, 1995, p.205), que se posiciona diversamente a logica
do desejo e do inconsciente. Ao educar 0s consumidores de acordo com o codigo de mercado,
a publicidade afasta a possibilidade de escolhas verdadeiramente livres, regidas, na maioria
dos casos, conforme criterios de diferenciacdo, portanto socialmente. Assim, em consonancia
com o que afirma Adorno (1986), “o consumidor nio ¢ rei, como a industria cultural gostaria

de fazer crer, ele ndo € o sujeito dessa indistria, mas seu objeto” (p.93).
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A ldgica da diferenciacdo tdo central nas elaboracGes de Baudrillard (1995) €
possibilitada em cima de duas vertentes opostas, mas complementares: a do excesso e da
privagao. Uma vez que “o sistema industrial, que supde o crescimento das necessidades,
supde igualmente o perpétuo excedente das necessidades em relagdo a oferta dos bens” (p.
63). Ao tempo que 0s excessos abarcam objetos, informagdes, imagens, tecnologias e
mensagens, em contrapartida, fornecem privacao, & medida que nunca serdo suficientemente
satisfatorios, pois ndo sdo produzidos para tal finalidade!’. De acordo com o processo de
diferenciacéo, uma hierarquia (dividida em superior e inferior) de objetos-signos é elaborada e
renovada constantemente, incluindo e excluindo participagGes, numa relagdo que ndo tem fim,
assim como as comparagdes suscitadas.

Além de demonstrar, através da diferenciacdo social, o alcance ilimitado do consumo,
Baudrillard (1995) também utilizou essa ideia para colocar em questionamento a
denominacdo de “sociedade de abundancia”, como comumente sdo nomeadas as sociedades
mais avancadas economicamente. Em sua visdo, ndo existe uma Unica sociedade que seja
apenas de abundancia ou de pendria, todas as sociedades possuem as duas facetas, tendo em
vista que todas induzem diferenciacdo e a discriminacdo social, estruturalmente consolidadas
na prépria desigualdade na distribuicdo de riquezas e na hierarquizacdo instaurada pelas
questBes de consumo. Para Adorno e Horkheimer (2006), o sentido politico do excesso é a
dominacdo e controle das massas, pois o crescimento industrial e 0 aumento na produtividade
ndo trazem consigo nenhum principio de equidade, pelo contrario, corroboram para elevar
ainda mais as disparidades e a concentracdo de poder na mao de poucos — base para 0
processo de diferenciagéao.

N&o importa qual seja o tamanho da riqueza de uma sociedade, do outro lado
encontram-se quadros de miséria, resultante da desigualdade necessaria para 0 bom
funcionamento do sistema. Por mais que haja excesso de producdo material, sempre havera
privacdo, miséria e dificuldade para o suprimento de necessidades primarias, juntamente com
a dificuldade em satisfazer outras necessidades mais supérfluas, envoltas pelas propagandas
que incitam mais desejos e, consequentemente, mais privagdes. O pensamento de Baudrillard

(1995) nos permite uma transposi¢do para o caso do Brasil que, embora ndo tenha altos niveis

7 Sem contar os sujeitos que realmente ficam a margem das ofertas, denominados de lixo ou refugo humano, por
ndo possuirem capital para o consumo nem do basico (BAUMAN, 2001). Os individuos, reduzidos ao poder de
compra, quando ndo podem consumir, parece ndo ter sua existéncia sequer legalizada, e, de acordo com a
volatilidade das mudancas sociais, causa aflicdo a possibilidade de um dia chegar a fazer parte dessa lista de
excluidos.
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de industrializacdo se comparado a paises mais desenvolvidos, possui, assim como outras
sociedades, a abundancia lado a lado da escassez.

Nesse sentido Baudrillard (1995) denuncia “o mito igualitario”, que promulga a
sociedade de consumo como uma sociedade do desequilibrio que poderia ser reequilibrada,
caso as prioridades fossem instituidas para 0 bem comum e ndo para interesses privados. Mas,
em sua concepcdo, a organizagcdo do sistema industrial depende da fragmentacdo e do
individualismo presentes no ato consumir, conclamado através da hierarquizacdo dos bens de
consumo e do regime de constante inovagdo. Quando todos tém acesso a um determinado
bem, criam-se outros objetos para privilégio apenas de alguns. Pois “se a alternativa fosse
acessivel a todos, ndo haveria privilegiados. Como nédo é, o que estd sendo oferecido como
tentagao irrecusavel € o direito de excluir a maioria.” (KEHL, 2003, s.p)

Ainda por meio do processo de diferenciacdo, o consumo aliado a publicidade também
promove uma ‘“pauperizacdo psicologica” (BAUDRILLARD, 1995, p.64), ao estimular
necessidades sempre excedentes, que vado além do que o sujeito realmente pode adquirir. E
ndo importa quantos bens possam ser comprados, sempre haverd o sentimento de que ainda
falta algo, em consonancia com a diferenciacdo perene entre objetos-signos dentro de uma
cadeia infinita de combinacBes. Embora a publicidade vincule as mercadorias feicGes
subjetivas relacionadas a felicidade, liberdade, beleza e realizagdo pessoal, ndo supre
satisfatoriamente nenhum desses quesitos, conduzindo o0 sujeito a uma insatisfagao perene. As
promessas de contentamento ndo foram feitas para serem cumpridas, mas idealizadas, assim
nunca terdo fim, perpetuando o sistema produtivo e a angustia de sempre estar aquém do
ideal.

Apesar da felicidade e satisfacdo serem alardeadas como principais virtudes da
sociedade de consumo, segundo Bauman (2007), sdo os desagrados e os descontentamentos
gue mantém o sistema em pleno vapor. Em sua visdo, quanto mais frustracdo para 0s seus
membros, mais prosperidade para o sistema de producdo capitalista. Lipovetsky (2007)
também se atenta para o carater paradoxal do consumo na sociedade contemporanea, que
recorre simultaneamente para os valores hedonistas e para o sofrimento de incompletude e
decepcdo. Em outras palavras, o sistema produtivo se apoia na felicidade da superabundéncia
de ofertas e na tristeza causada pelo descontentamento.

Para Severiano (2001), a logica do mercado atua direcionada para o imaginario do
sujeito, objetivando a seducdo e a reorientagéo dos desejos para suas finalidades. Se o desejo

constitui uma tensdo interna rumo ao objeto externo, sua constituicdo prescinde do
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relacionamento com a cultura e com o outro. Assim, a sociedade de consumo, ao promover
padrdes normatizantes pautados na felicidade e realizacdo presentes no ato de consumir,
favorece o hedonismo narcisista, gerando a “substitui¢ao de ideais coletivos, que se forjavam
na relagdo como outro por ideais particularistas do consumo” (SEVERIANO, 2001, p.129). O
consumo opera, nesse sentido, no estabelecimento (ou seria na obstrucdo?) de vinculos e na
construcdo identitéria.

Por essa razdo, Bauman (2001, 2004, 2007, 2008) vincula 0s processos sociais
contemporaneos a um estagio de liquidez, de acordo com a centralidade que a volubilidade
mercadol6gica toma na vida em sociedade. Sua constatacdo pode ser contemplada sob o
aspecto de uma “nova desordem mundial”, regida pela fluidez do capital global e pela
desvalorizacdo da ordem, como a propria expressdo prontamente prenuncia. Nessa
circunstancia, crises de inseguranga comecam a se naturalizar, fazendo com que o0s sujeitos
fiquem wvulneraveis aos movimentos incontrolaveis que decidem seu sustento, desejos,
decepcdes e exclusdes — em uma experiéncia mais radical e violenta. O medo generalizado,
para Baudrillard (1995), é consequéncia da sociedade de consumo, que produz desestabilidade
psiquica ndo somente em decorréncia das questdes de desemprego, mas também pela pressdo
exercida nos membros da sociedade, empurrando-o violentamente os objetos de consumo que
garantem prestigio.

Mas vale ressaltar que a relacdo entre consumidor e objeto ndo deve ser resumida
apenas em uma passividade deliberada e subserviente do individuo, tendo em vista a
complexidade que envolve este processo de seducdo permanente, no qual entram em jogo
poderes econdmicos, simbolicos e desejos primitivos organizados de diversas formas, mas
sempre complementares. Para Severiano (2001), “os apelos solicitos perpetrados
constantemente pela publicidade somente tém ressonancia, ou Seja, somente conseguem
capturar o desejo do consumidor, porgue falam a linguagem, mesmo que transfigurada de seus
proprios desejos.” (p.135). Nesse processo de seducdo e subordinacdo do desejo humano pelo
consumo, as relacdes com 0s outros e até mesmo consigo acabam sendo prevaricadas, pois,
assim como a imagem apaixonante refletida na adgua foi capaz de forjar ilusoriamente uma
espécie de reencontro consigo, deixando Narciso completamente absorto, as imagens de
satisfacdo e completude projetadas pelas mercadorias nas publicidades também hipnotizam e
o0 afastam da realidade.

Dessa forma, o consumo na contemporaneidade pode ser entendido de acordo com um

processo regressivo, autocentrado, que estimula o retraimento libidinal, a rentncia a realidade
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e 0 esvaziamento de vinculos emocionais, através do encantamento por objetos artificialmente
planejados com este objetivo, que remetem ilusoriamente a um sentido de onipoténcia
primaria e megalomaniaca. A medida que os desejos s&o intensificados rumo as mercadorias,
a ndo-satisfacdo destas idealizacbes perpetuam uma busca incessante, na qual o sujeito se
perde por nem mesmo saber o0 que procura, uma vez que foi alienado dos seus proprios
desejos. De acordo com Freire Costa (1984), amparado em Richard Sennet®, nem sempre foi
assim, o consumo, em sua origem nao tinha essencialmente um caréater alienante, nem mirava
um mero prazer imediato e fugaz, artificialmente produtor de insatisfacdo. Na sua concepcao,
inicialmente 0 consumo expressava uma autoexpressdo, sé depois, de acordo com as
mudancas socioecondmicas, incorporou um viés narcisico.

Se anteriormente a publicidade chamava atencdo para a mercadoria, exaltando suas
vantagens, hoje ela cria um produto préprio: o consumidor insatisfeito, entediado e ansioso,
promovendo ndo apenas produtos, mas estilos de vida, novas experiéncias e satisfacdo
pessoal. Para Lasch (1990), essa relacdo entre publicidade e sujeito gera um circulo vicioso,
pois ao tempo que o0 consumo se projeta como reflgio para os dissabores da soliddo, fadiga,
violéncia e insatisfacdo sexual; incita o surgimento de novos descontentamentos. A
publicidade de consumo “joga sedutoramente com o mal-estar da civilizagdo industrial. Seu
trabalho € tedioso, sem sentido? Deixa-0 com sentimentos de futilidade e fadiga? Sua vida é
vazia? O consumo promete preencher o doloroso vazio.” (p.103).

Nesse panorama, a propaganda midiatica assume basicamente duas fungbes, a de
alavancar o consumo como substituinte do protesto e da rebelido e de emplaca-lo como
remédio, que promete diminuir todas as infelicidades priméarias do confronto civilizatorio.
Todavia, mesmo posicionado como uma alternativa para o confronto e como cura para 0s
problemas, o consumo também se coloca como fonte de inseguranca e trauma, sobretudo
pelas questdes de diferenciacdo. “Parece fora de moda perto dos seus vizinhos? Tem um carro
inferior ao deles? Seus filhos tém tanta satde quanto o deles? Séo tdo populares? Saem-se tdo
bem na escola? A publicidade institucionaliza a inveja e suas ansiedades resultantes”.
(LASCH, 1983, p.104).

Até mesmo o trabalho, antes mais relacionado ao modo de custear a vida, ligado a um
dever moral, atualmente se concentra nos bens de consumo que podem ser adquiridos com o
salario. Se no século XIX acompanhar a moda era permitido somente a elite, agora as massas

também tém acesso a sazonalidade das tendéncias, diferenciadas apenas pelo culto as marcas.

¥ SENNETT, Richard. O declinio do homem publico: as tiranias da intimidade. Sdo Paulo, Companhia das
Letras. 1988.
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A busca de satisfacdo ndo deve ser protelada, tudo deve ser experimentado “aqui e agora!”, o
imediatismo avizinha-se da revolucdo sexual, conforme a emancipagdo feminina. Essas
“novidades” modificaram a formacdo dos ideais, desequilibrando a poténcia da autoridade,
sobretudo a patriarcal, no entanto, de acordo com Lasch (1983), outro poder paternalista se
alastra: o da industria da publicidade.

Assim, os individuos, sobretudo, moradores de grandes cidades, dificilmente escapam
da pressdo para consumir mais e mais, 0 que contribui com a rotatividade do sistema de
producdo capitalista, ao tempo em que alimenta o sofrimento e o sentimento de desamparo.
No entanto, raramente o individuo percebe que o consumo enquanto remédio produz
envenenamento. Os discursos publicitarios inflamados de imperativos de felicidade e de
aperfeicoamento do rendimento (corporal, psicoldgico e sexual) fornecem promessas que nao
estdo aptos a cumprir, elevando o processo de idealizacdo do sujeito a niveis inalcancaveis. Se
o individuo ndo pode agir como manda a padronizacdo, ele sofre, ou de acordo com Freire
Costa (1984):

(...) esta doente e deve procurar tratamento. Ora, ninguém esté a altura deste
ideal, por um motivo muito simples: ele ndo é criado para ser alcancado e,
portanto para saciar o prazer dos individuos, mas para manté-los em estado
de perpétua insatisfacdo, que é o combustivel do consumo. Junto com os
novos modelos de roupa, aparelhos de som, televisores, calculadoras
eletronicas, videos-cassete, microcomputadores caseiros,  reldgios
cronometrados, etc., 0s novos modelos de beleza, salde, e prazer sdo
construidos numa velocidade vertiginosa. S6 os idolos da publicidade, estes
artefatos industriais, podem acompanhar esse ritmo. ( p. 181)

Talvez pelo carater intransponivel, o consumo relna tanto investimento, em
detrimento de outras agdes mais coletivas. E enquanto tudo se abaliza pautado no consumo, a
moral do espetaculo se estabelece, com “o mundo da mercadoria dominando tudo que é
vivido” (DEBORD, 2011, p.28). Nos termos de Debord, o espetaculo pode ser compreendido
como uma forma aperfeicoada e especialmente elaborada para alienar consciéncias, ao
apontar caminhos da totalidade social e ndo do desejo e expressdes individuais. Semelhante
ao que acontece com narciso, conforma-se um padrdo contemplativo, em que 0 sujeito mais
contempla do que realmente vive. Bem como aceita as imagens dominantes divulgadas pelos
meios de comunicacdo, o que faz com que se afaste, cada vez mais, da compreensédo e do
conhecimento dos seus proprios desejos.

Em Adorno, vimos que o proprio sujeito se posiciona como principal objeto da
industria cultural, influenciado a distanciar-se da sua singularidade. Porque até mesmo

“quando o publico se rebela contra a industria cultural, essa rebelido é o resultado logico do
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desamparo para o qual ela propria o educou.” (ADORNO apud KEHL, 2003, s.p). Nesse
caso, o desamparo se fortalece uma vez que todas as relacbes sdo mediadas pelo espetaculo,
0s sujeitos s6 podem ficar a mercé dele. Esse fato, de acordo com Kehl (2003), ajuda a
compreender a dificuldade do sujeito em se amparar em faculdades racionais para resistir ao
canto da sereia propagado pela sociedade de consumo. Mas toda a atragdo desenvolvida
envolve afeto, identificacOes, preferéncias pessoais e simpatias e quanto mais o individuo
responde como consumidor e espectador, mais perde a no¢do de singularidade em favor de
uma subjetividade espetacularizada, “que tenta preencher o vazio da vida interior da qual ele
abriu mao por forca da “paixdo de seguranca”, que ¢ a paixdo de pertencer a massa,
identificar-se com ela nos termos propostos pelo espetaculo”. (KEHL, 2003, s.p).

A moral do entretenimento e do espetaculo, impulsionada principalmente pelo
entrelacamento entre comunicagdo e consumo, demanda uma produgdo glamourizada do eu,
de acordo com a adesdo aos cddigos da industria cultural, pois traduz um mundo de espelhos,
com imagens ilusorias e pouco distinguiveis da realidade. “O efeito especular faz do sujeito
um objeto; a0 mesmo tempo transforma o mundo dos objetos numa extensdo ou projecdo do
eu” (LASCH, 1990, p.22).

Para Bauman (2003), é o caso do consumidor que se transforma na prépria
mercadoria. Os individuos se posicionam como mercadorias em vitrines para atrair olhares,
expressividade social, seducdo, credibilidade, pois através do consumo podem capitanear seu
valor mercadoldgico perante a sociedade, quanto mais se pode consumir, mais em conta a
estima do individuo. Ndo por acaso vemos a difusdo de workshops, palestras e cursos
oferecidos para ajudar como “melhor vender sua imagem”, ou mesmo o fendmeno da
ostentacao, que agrega sucesso em cima do consumo de artigos de luxo™ (ou correspondentes
legitimados como tal).

Segundo Debord (2011), de acordo com o principio econémico de acumulacao
moderna, a esséncia do “ser” foi trocada pelo “ter” e, atualmente, no estagio de economia
flexivel que favoreceu uma profusdo de imagens, o “ter” deu lugar ao “parecer”. Nesse
regime de aparéncia, o corpo recebe todo o investimento necessario para bem aparentar.
Freire Costa (1984) se baseia nas elaboragfes de Baudrillard para pontuar as duas principais

caracteristicas da sociedade de consumo, a burocratizacdo, como agéncia de controle de

Ynteressante notar que o fenémeno da ostentaco invadiu as periferias, intensificado pelas composicdes de funk
gue exaltam um estilo de vida opulento, de acordo com o consumo de marcas famosas, bebidas caras, carros
luxuosos, que refletem a busca por status e sucesso, embora em um ambiente de pendria e escassez. Mas MC
Guimé define bem esse paradoxo, ao esclarecer o que seria o funk ostentacdo “realidade de alguns e vontade de
outros”. No caso, eles cantam a vontade, maior estimulante.
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comportamento, e o narcisismo, dirigido ao posicionamento do corpo, que serve como mais

belo objeto de consumo.

O investimento no corpo também ndo significa investimento naquilo que ele
tem ou pode vir a ter de singular e especifico. O corpo do consumo, e aqui
surge a originalidade do pensamento do autor, é investido enquanto reflexo
dos signos do sistema da moda. Ou seja, os predicados corporais investidos
pelo sujeito sdo aqueles que refletem os tracos insignias colocadas no topo
do prestigio social. Este seria 0 narcisismo dos tempos modernos. Um
"narcisismo dirigido" para aquilo que, no corpo do sujeito, exprime sua
vinculacdo e posicionamento na pirdmide de diferenciacdo social. (FREIRE
COSTA, 1984, p. 155)

A prépria condicdo do corpo se modifica com a ascensdo do consumo e das
tecnologias, primeiro em relagdo autonomia, bem-estar e prazer, proporcionados pelos
avancos tecno-cientificos, que servem para comprovar a exceléncia do capitalismo. Fomenta-
se uma ideia de que parece nunca ter havido uma sociedade com tanta liberdade, onde
somente os marginalizados ficam excluidos da democracia corporal. No entanto, ainda assim
0 corpo parece ndo dar completa vazdo a sexualidade nem a desejos reprimidos, que
Baudrillard (1995) entende estarem escondidos debaixo de um erotismo de fachada,
espetacular e espalhafatoso nas aparéncias, mas enfraquecido de substancia.

O corpo se aproxima, entdo, de um manequim vivo, feito para ostentar os signos da
moda. Mas a grande contradicdo se assenta no fato dessa mesma sociedade, que promove
técnica cientifica e liberdade corporal, também atuar na producdo de mazelas insanaveis. Pois
ao tempo que atribui aos corpos o direito ao prazer, liberando-os da mera reproducdo da
espécie, também ¢é “a sociedade que polui; incentiva a concorréncia por prestigio, status,
celebridade; fabrica guerra entre sexos e geracfes, mata muitos de fome e abarrota uns poucos
de comida e, enfim, ameaga a todos, democraticamente, com a iminéncia do enfarte.”
(FREIRE COSTA, 1984, p.178)

Também vimos que os imperativos de desempenho, beleza e gozo dessa sociedade,
aliado a propagacdo do mito da cientificidade, atribui ao individuo um sentimento de aflicio
ante 0 medo de ndo se adequar (FREIRE COSTA, 1984). Poderiamos falar no estigma da
vergonha, tdo caracteristico da conformacdo subjetiva atual, em que para ndo ser rotulado
como “desviante”, “doente” ou “incapaz”, o sujeito tenta se ajustar as imposi¢oes superficiais
do consumo, que prometem prazer inesgotavel, mas trazem os quadros de insatisfacdo, tdo
caros a reproducdo do sistema. Esse descompasso ciclico apresenta-se como pernicioso ao

psiquismo do sujeito, que busca guarida no narcisismo. “A consequéncia psicoldgica desta
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moral do prazer e do sofrimento é a preocupagdo narcisica. O individuo volta-se para si
mesmo na esperanga de superar o estado de privacdo em que seu corpo é socialmente
mantido.” (FREIRE COSTA, 1984, p.181)

Freire Costa (1984, 1988) define 0 narcisismo contemporaneo como um narcisismo
regenerador, que resguarda o eu dos efeitos devastadores das configuragdes sociais, sobretudo
acerca da relagio com o consumo, essa definicdo se assemelha ao narcisismo
sobrevivencialista elaborado por Lasch (1990). No seu entendimento, o narcisismo serve
como abrigo a violéncia traumatica, compondo uma agdo protetora que tenta minimizar o
sofrimento psiquico. N&o se trata apenas de um egoismo hedonista, como comumente
associado, pois o sujeito narcisista ndo padece de excesso de satisfagdo, mas de dor. “O
homem narcisico ndo sofre por querer "gozar demais” (...) O investimento compulsivo no
corpo que presenciamos hoje € uma maneira encontrada pelo individuo de limitar os efeitos
violentos da sociedade de consumo.” (p.168). Quando o corpo e 0 sexo alcam status de
mercadoria, engradecidos apenas pela aquisicdo de bens de consumo, o individuo adota uma
estratégia de sobrevivéncia narcisica que em muito se distancia do prazer.

A devastacdo da vida privada pela esfera publica, sobretudo pela presenca macica da
midia nas casas, expropria 0os membros da familia de autoridade e compromisso. Desta
maneira, 0s meios de comunicacdo, atuando na formacdo de ideais, proclamam promessas
inalcancéveis de deleite, que ora incitam o recuo narcisico infantil, deslumbrado pela ilusdo
da satisfacdo imediata, ora estimulam o seu fechamento.

O narcisismo sobrevivencialista de Lasch (1990), também se relaciona a inseguranca
latente, que perpassa o descrédito politico, as catastrofes naturais, 0 descompromisso social, 0
clima acirrado de competicdo, o medo de virar refugo da sociedade de consumo e do
sentimento de vergonha. Mediante essa circunstancia, o ego se retrai, ficando vulneravel a
influéncia das pulsdes autodestrutivas, ou seja, as pulsdes de morte (GREEN, 1988).
Acontece que a cultura organizada ao redor do consumo, que instiga o narcisismo, dispde o0
mundo como um espelho, onde os medos e desejos sdo projetados, revelando fragilidade e
dependéncia, j& que corrdéi a confianca na capacidade do sujeito de prover suas proprias
necessidades. (LASCH, 1990).

O distanciamento da religido e de qualquer outro valor que garanta uma confianga em
“dias melhores”, também ativa a defesa narcisica. Diferentemente dos valores de consumo, 0s
valores religiosos ndo direcionam para paraisos terrestres, mas para uma gléria e bem

aventuranga vindoura, alcangada pela morte do corpo, quando finalmente o individuo pode
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adentrar um estagio de paz e completude. Na ideologia do prazer, de acordo com Freire Costa
(1984), o estado de graca é imanente ao corpo e nao transcendente a vida, sua natureza,
continuamente reformulada pela moda, é terrena e inatingivel, mas mesmo assim
incessantemente buscada. “O corpo da moda, miragem da onipoténcia erética, encontra-se no
mundo, exposto nas vitrinas, paginas de revistas, telas de cinema e televisdo. Mas, como 0
reflexo do Narciso grego, esté l& para ser visto, cobigado e nunca para ser apropriado. Ao ser
tocado ele some, desfaz-se.” (p.182).

Psicanaliticamente, o narcisismo patologico, em Lasch (1983, 1990) apresenta
algumas caracteristicas, sendo elas: a idealizacdo do objeto, conforme o respaldo do
narcisismo infantil; a formacdo de um eu grandioso, que também ¢ infantil e fonte das
projecdes idealizantes do objeto e, por fim, a supremacia da pulsdo de morte na dinamica da
psique, observavel por meio das atitudes agressivas, coléricas, nervosas e recheadas de édio,
inveja, arrogéncia e temor. (FREIRE COSTA, 1984). Todos esses atributos reunidos no
narcisismo, depois retificado como amparo sobrevivencialista, denotam perda de
individualidade e ndo uma autoafirmacdo, principalmente levando em conta a alienagédo
totalizadora impetrada pelo mercado, que embora disfarcada sob o signo da personalizacéo,
afasta o individuo do autoconhecimento.

Entdo, o narcisismo, enquanto defesa, se refere as incertezas sobre o eu e o receio de
sua desintegracdo. Conforme as ameagcas sofridas, as técnicas que visam sobrevivéncia frente
as desventuras da vida em sociedade suscitam apatia, recusa a realidade, menosprezo pelo
passado e futuro e descompromisso emocional. Pois se a conformacdo cultural impede a
realizacdo do prazer, exatamente pelo processo de estandardizacdo que 0 desejo assume,
fabricado artificialmente e somente visualizado em publicidades e manuais, a maxima se
refere a pelo menos evitar o desprazer.

Dos atributos citados acima, um dos mais contundentes se relaciona ao
desinvestimento no outro, pois dado que a mercantilizagdo se alastra para todos 0s segmentos
da vida em sociedade, a relacdo com a alteridade também se reveste de feicOes
mercadologicas. Tal qual um objeto de consumo, a relagdo com o outro pode ser facilmente
descartada, assim como as tendéncias sazonais, que “caem da moda”. Os lagos, que se ddo no
nivel da superficie, podem ser rompidos a qualquer momento, sem aviso prévio ou
preocupacdo com danos. A competicdo instaurada pela diferenciagdo do consumo, mercado
de trabalho ou prestigio social, também faz com que o outro seja visto mais como um rival ou

inimigo, afugentando a possibilidade de trocas afetivas.
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Na sociedade liquido-moderna, que pode ser comparada a uma selva, em que todos
lutam pela sobrevivéncia a qualquer custo, o investimento emocional, segundo Bauman
(2004, 2008), se apresenta como um investimento suicida, pois ndo garante retorno algum e
pode ferir (e muito) o sujeito, além de atrapalha-lo a galgar objetivos, sobretudo profissionais.
E, mais uma vez, diante do medo do sofrimento, o retraimento narcisico parece se apresentar
como saida mais viavel. Nesse caso, Lipovetsky (2006) pontua que o homem prefere amar a si
mesmo o suficiente para ndo precisar do outro, glorificando um individualismo puro, que
denota temores e incertezas. Paradoxalmente, quanto mais se desenvolve as oportunidades de
encontro, possibilitadas pelas tecnologias, mais os individuos se isolam e sentem-se sozinhos,
“quanto mais as relagdes se tornam livres, emancipadas das antigas restri¢gdes, mais rara se
torna a possibilidade de conhecer uma relacdo intensa. Por todo lado ha soliddo, vazio,
dificuldade de sentir, de ser transportado para fora de si mesmo (p. 57). Desta forma, eis que
0s sentimentos de cooperagdo, compaixao e confianca se esvaecem e levam consigo questdes
referentes a ética, moral e solidariedade.

O medo da relagdo com o outro pode ser acompanhado nos isolamentos urbanos, nas
grades, nos muros cada vez mais altos, nos sistemas eletronicos de monitoramento. Para
Bauman (2004), as casas sdo construidas com a finalidade de proteger o sujeito do mundo e
ndo para a socializacdo com os outros membros da comunidade. O proprio fendmeno da
segregacdo exemplifica o receio de se relacionar com a diferenca, por isso ndo cessam de
inventar artimanhas para varrer e cerceanosr a presenca daqueles considerados indesejaveis®.
Se ndo da para escolher detidamente com quem se “esbarrar”, pelo menos que se evitem
alguns tipos. Pois a imagem formada pelo ego ideal abomina a diferenca e prefere a relagédo
com o que lhe pareca mais préximo de sua imagem.

Voltando para a comparacdo da sociedade contemporanea com uma selva. De acordo
com Lasch (1990), “se a sobrevivéncia ¢ a questdo preponderante, as pessoas concentrardo
mais interesse em sua seguranca pessoal que na sobrevivéncia de toda a humanidade” (p.68).
Trata-se da apatia politica, da descrenca em ideais coletivos e projetos futuros, pois quando
parece ndo haver nada que possa ser feito ou quando ndo sobra interesse para tal, o
pensamento no seu proprio bem-estar se sobressai. Ao sujeito, resta a ardua missao de
sobreviver, apesar de tudo. E para sobreviver algumas concessdes precisam ser feitas e parece

que o envolvimento com a alteridade acabou se transformando em uma delas.

“Basta olhar o elevado preco para frequentar certos ambientes, além disso, alguns exigem passes VIPs que ndo
sdo conquistados facilmente, ndo bastando somente o poder aquisitivo, mas a quantidade de prestigio. Além,
claro, do préprio cerceamento feito por shopping centers, lojas, restaurantes.
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Mas essa relacdo conturbada com o outro, embora desinvestida de substancia e afeto,
contribui para elevar a autoestima do sujeito. Mesmo com as fantasias de onipoténcia e
fechamento narcisico, e ainda que livre das coibicdes familiares e institucionais, depende dos
outros para legitimar sua autoconfianca, pois ndo consegue viver sem suscitar admiracao e
aplausos. No sujeito, o sentimento de inseguranca sé pode ser aplacado “quando vé seu “Eu
grandioso” refletido nas ateng¢des das outras pessoas” (LASCH, 1983, p.32) ou quando esta
perto ou associado aqueles que irradiam, celebridade, poder e carisma. Quando o ego ideal se
sobressai, 0 mundo vira um grande espelho. Entretanto, a presenca do outro atua como uma
carga estruturante do Eu, seu apagamento, ao contrario de fortalecimento, pode acarretar
ainda mais vazio e degradacdo. Freud (1990) é quem aconselha: “estamos destinados a cair
doentes se, em consequéncia da frustragcdo, formos incapazes de amar”. (p.92)

O processo de identificacdo, que de acordo com Freud (apud NASCIMENTO, 2011),
expressa 0 estabelecimento de um laco emocional com outra pessoa, tem como funcao
transformar uma eleicdo erdtica de objeto em uma alteracdo no préprio ego. O
estabelecimento de um lago emocional com o objeto, conforme a identificacdo, permite a
participacdo do outro na constituicdo do Eu, atuando, portanto, como um mecanismo psiquico
pelo qual o individuo internaliza um objeto externo tornando-se semelhante ao mesmo. Mas
ndo semelhante no sentido de idéntico, pois essa entrada da alteridade que possibilita a
individualizacdo, a medida que a estrutura egoica suporta e resiste as diferencas e a separacao
em relagdo ao outro. “Resistir no sentido de o eu permanecer integro, com seu proprio desejo
e individualidade mesmo apos a identificagdo” (NASCIMENTO, 2011, p.115). No processo
de individuagcdo o sujeito capta com acuidade as diferengas entre o “eu” e o “ndo-eu”,
diferentemente da idealizacdo narcisista, em que ha uma confusdo acerca dessa separacao.

Nascimento (2011), baseada em Pedrossian®, pontua que ndo é bem uma identificacdo
estruturante a fornecida pela sociedade contemporanea que, via industrial cultural, promove
uma espécie de identificacdo com o agressor. Pois a adaptacao indispensavel para sobreviver
em uma sociedade injusta, que solapa as necessidades individuais de amor, realizagéo,
felicidade, intensificam os sentimentos de dor e desamparo que, por sua vez, forcam a
identificacdo com o “lado” mais forte, responsavel por nutrir a ilusdo de que “todos podem ser
como a sociedade todo-poderosa, todos podem se tornar felizes, desde que se entreguem de
corpo ¢ alma” (ADORNO & HORKHEIMER apud NASCIMENTO, 2011, p.117). Para

Pedrossian (2008), a conformacdo cultural na atualidade privilegia a formacéo de vinculos de

! PEDROSSIAN, Dulce Regina dos Santos. (2008). A racionalidade tecnolégica, o narcisismo e a melancolia.
S&o Paulo: Roca.
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identificacOes idealizadas, conforme os modelos disponibilizados pela cultura, profundamente
midiatizada. De acordo com Nascimento, isso significa que:

(...) ambos os processos psiquicos — identificacdo e idealizacdo de modelos
impostos — estdo envolvidos no autoesquecimento do Narciso
contemporaneo enquanto mira-se nos espelhos das funestas &guas da
totalidade social, privando-se de alimentar-se com o afeto do outro igual a si
e com o conhecimento de si proprio. (NASCIMENTO, 2011, p.117)

A identificacdo com 0 agressor expressa a introjecdo dos ideais propagados por uma
cultura consumista que nao zela pelo bem-estar, mas que se baseia na insatisfacdo que rende
vultosos lucros. Todavia, como ¢é de se esperar, a relagdo estabelecida com o “agressor” nao
concede recompensas, ndo ha nenhum retorno libidinal, o que fragiliza o ego, de acordo com
0 investimento direcionado para o objeto. Nessa circunstancia, a relagdo com o outro fica
comprometida, bem como a formacdo identitaria, pois sem o outro, como conceber sua
diferenciacdo essencial? O sujeito entdo nem mesmo se reconhece. Desta forma, quando a
conformacédo cultural promove violéncia, acaba favorecendo um modo de funcionamento
psiquico que se aproxima da pulsdo de morte, onde as relacdes se revestem de frieza,
desapego, indiferenca e distanciamento. O sujeito se nega a manter lagos duradouros e
intensos, nega a alteridade e combate 0s sentimentos e as trocas afetivas, ativando a regressdo
psiquica, que o faz fantasiar um estagio inercial, emocionalmente inabalavel. Trata-se do
narcisismo negativo, como definido por Green (1988), que redunda na morte psiquica.

Essa hipotese do narcisismo de morte, que se assemelha mais a um anti-narcisismo,
parece um pouco contraditoria, se levarmos em consideracdo a ascensao do hedonismo. Mas,
em consonancia com todos os embarreiramentos culturais que coibem o sujeito da realizacao
efetiva de sentir prazer, a meta contemporanea parece ser a de “pelo menos” nao sentir dor, ou
seja, evitar os dissabores. Logo, o hedonismo atribuido a sociedade de consumo revela-se
antes como uma tatica para minimizar o medo e o horror mediante a violéncia, do que uma
forma positiva de perseguir o prazer. Para Freire Costa (1984), o hedonismo se apresenta
como uma forma vendavel da ideologia do bem-estar, que serve para conter o estresse?,

considerado um mal intrinseco as configuragdes sociais contemporaneas.

22 A violéncia incontrolavel proporcionada pelo sistema politico-econdmico suscita uma naturalizagdo sob o
disfarce de estresse. Ndo importa que a publicidade e os meios de comunicacdo covardemente incitem a
insatisfacdo que causa dor e ansiedade, tudo se adequa ao selo de um “mal quase natural”, inerente aos novos
tempos. (FREIRE COSTA, 1984) O estresse desponta como solugdo para tudo. Estd dormindo mal? Com baixo
desempenho? Culpa do estresse.
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Desta forma, o narcisismo atua tanto como forma defensiva de autopreservacéo,
guanto como uma maneira para recompensar a dor da impoténcia, através de desvarios
megalomaniacos e onipotentes. Para Pedrossian (2008), essa dupla funcdo é falha, uma vez
que a indiferenca com 0s acontecimentos traz uma aura conformista, que atua em prol do
sistema. “Somente o conformismo poderia aceitar a atual insanidade, objetiva como um
simples acidente de percurso do desenvolvimento historico. A regressdo € essencial ao
desenvolvimento consequente da dominagdo.” (ADORNO apud PEDROSSIAN, 2008, p.166)

Além disso, ao renunciar aos sentimentos e procurar as satisfacdes impostas pelos
meios de comunicacdo e publicidade, o sujeito se afasta ainda mais do reconhecimento dos
seus proprios desejos e necessidades. Sendo assim, quando as emogdes sdo substituidas por
ideais quiméricos, através de identificacdes com celebridades e personalidade fabricadas, o
individuo adequa-se mais prontamente a uma realidade desviante que o adoece.

A crise na autoridade familiar e institucional também se estende aos modelos
identificatorios, que passaram a ser fornecidos, em geral, pela influéncia midiatica. Mas a
identificacdo com pessoas fabricadas, com personalidades milimetricamente construidas pelos
meandros do consumo e prestigio, ajuda na reproducdo e intensificacdo dos padrdes vigentes.
Para Lasch (1983), foram os meios de comunicacdo com seu culto as celebridades e sua
tentativa de cerca-las de encantamento e admiracdo que influenciaram o fanatismo pelo
“mundo dos famosos”, todos querem estar perto e se possivel adentra-lo, desvirtuando os
sujeitos do verdadeiro encontro consigo € com seus pares. “A “midia” da substancia e, por
conseguinte, intensifica os sonhos narcisistas de fama e gléria, encoraja 0 homem comum a se
identificar com as estrelas e odiar o “rebanho”, e torna cada vez mais dificil para ele aceitar a
banalidade da existéncia cotidiana” (p.43). Por essa razdo, as redes sociais explodem com
contetdos de autopromocao, que pretendem elevar o banal ao extraordinario. Sdo frases de
efeito, composi¢oes fotograficas, que formam praticamente uma recriacédo atraente, de acordo
com os padrdes legitimados de sucesso - tudo para tentar minimamente conquistar admiragédo
e por que ndo a inveja e cobica dos demais?

Pois embora mediante o efetivo desinteresse nos outros, a constru¢do da imagem do
eu, ainda se da voltada para o exterior, principalmente em se tratando dos referenciais
determinados pela sociedade de consumo e pela moral do espetaculo. “Ocorre que essa
imagem, investida libidinalmente pelo Narciso atual, torna-se depositaria de uma série de
pressupostos e modelos provenientes da industria cultural, via publicidade e outros

instrumentos midiaticos.” (NASCIMENTO, 2011, p.126). Some-se a isso o fato de que esses
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ideais sdo irrealizaveis, por isso a “identificagdo com o agressor”, porque a fonte de
sofrimento e dor, tambeém serve como modelo. Nesta circunstancia, tamanha a confuséo e o
sentimento de desamparo, 0 narcisismo surge como protecdo, mas ndo tanto relacionado as
pulsdes de vida, que inflam o sujeito de energia libidinal, estruturacdo egodica e amor pelo
objeto. Mas de acordo com sua face sombria, destrutiva, manifestada na ira, no 6dio por si e
pelos outros.

Embora Freire Costa (1984) discorde de uma cultura doentia, como Lasch fez com a
“cultura do narcisismo americana”, corrobora com o pensamento de que a cultura atual traz
um potencial fortissimo de adoecimento, embora a culpa seja jogada toda para os individuos.
Mas, em seu entendimento, discutir sobre isso ndo serve para sanar o problema, que esta
contido na dificuldade em lidar com a quantidade de violéncia que a sociedade atual
congrega.

O impasse do individuo urbano ndo é o de salde ou doenca, sua ou da
sociedade, mas o da impossibilidade de escapar da teia de violéncia em que
se encontra. Isto porque tanto o consumo de terapias quanto os métodos de
evasao, remédios que lhe sdo oferecidos pela cultura como alivio para suas
dores e desconfortos, ndo esterilizam os focos de violéncia. Estes
analgésicos morais s6 fazem manter acesa a relagdo persecutdria que o Ego
estabelece com o corpo. Sintonizados com a sociedade de consumo,
perpetuam a "doenga cultural”, por uma espécie de efeito iatrogénico.
(FREIRE COSTA, 1984, p.186)

Conforme o estado de violéncia, o individuo pode adotar condutas delinquentes, apelar
para valores repressivos, adentrar a psicopatologia ou pode romper com as imposi¢cdes do
consumo, de acordo com a critica ofensiva ao enclausuramento decorrente do consumismo.
Mas Freire Costa (1984) indica as duas principais consequéncias, a primeira delas mais
relacionada a indiferenca é representada pelo individuo “blasé”, que abdica do desejo de
prazer e da possibilidade de deixar-se invadir por sentimentos, mantendo uma postura
conformada diante dos fatos, ndo critica nem a si mesmo, nem a sociedade. “Exclui de seu
funcionamento mental qualquer pensamento sobre o prazer, mutilando a identidade, e
adaptando-se ao aleijdo. Em poucas palavras, desfaz-se da ansiedade, robotizando-se.
Entrega-se a "sedu¢do da barbarie".” (p.186).

O segundo tipo carateristico seria representado pelo “drogado”, que ao invés do blasé,
reclama o direito ao prazer do consumo e, extasiado pelo uso de psicotropicos, pensa em
poder se livrar (juntamente com o seu corpo) da culpa pelo sofrimento. Sob o efeito da droga,
0 sujeito rompe com a realidade e fantasia-se onipotente, como se pudesse galgar o prazer que

a sociedade de consumo lhe nega. Independente, poderoso e revestido de coragem, ilude-se
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como imbativel. No entanto, ap6s algum tempo, os sentidos de liberdade e plenos poderes
acabam se tornando fonte de aprisionamento e dor, tal qual o prazer sexual reprimido pela
sociedade. “O drogado (...) aprende que a "obrigacao de gozar" € tdo penosa quanto a
impossibilidade de ter prazer.” (FREIRE COSTA, 1984, p.187).

Toda a violéncia destrutiva exigida no intuito de “tentar” inocentar o corpo do
sofrimento serve como exemplo para desmistificar a possibilidade de encontrar prazer no
consumo. Em Sodré (1990), a droga serve para aplacar a pressao que invade o sujeito, avido
por experimentar sensacdes capazes de restringir medo da velhice e da morte, o entorpecente
simula uma humanizacéo da violéncia com que se reveste 0 mundo fragmentado.

Finalmente, todo o empreendimento analitico sobre os aspectos da cultura
contemporanea contribuiu para o entendimento das funcGes desempenhadas pelos fatores
extra-individuais na conformacdo de uma subjetividade com viés narcisico. No entanto, Freire
Costa (1984) ndo concorda com a consideracdo de uma cultura patogénica, tal qual elaborada
por Lasch (1983) em relacdo a cultura americana. Na sua visdo, toda cultura imprime, via
processo de socializacdo, certos tracos de condutas e aspiracbes em seus membros,
responsaveis por compor um tipo psicologico ideal. Estar dentro ou fora desse tipo ideal ndo
corresponde diretamente a estar doente ou sadio, significa apenas que o sujeito pode adotar o
modo normativo de cultura ou ndo, pois assim como um individuo sdo pode transpor a norma,
o perturbado pode incorpora-la. Se a cultura é patogénica, ndo é porque cria o0 narcisismo nos
sujeitos, mas porque funciona estimulando-o, a medida que fixa um desempenho psicol6gico
cujas requisicOes estdo além dos meios disponibilizados aos individuos para alcanca-lo.

Entdo, o desvio para a psicopatologia se apresenta como forma de enfrentar a tenséo
causada pela imposicdo de atingir o ideal de eu, principalmente quando faltam ao sujeito
suportes culturalmente legitimados para tal fim. Nesse caso, as caracteristicas culturais e 0s
tracos étnicos sdo produtos da socializa¢do, enquanto a psicopatologia € produto de um

entrave no processo socializador.

A cultura comporta-se como um fator patogénico ndo por elaborar um tipo
particular de identidade étnica, qualquer que seja ele. Isto, toda cultura é
obrigada a fazer, na medida em que ndo h& cultura sem selecdo arbitraria de
significagfes. A cultura pode ser tida como elemento causal na cadeia
patogénica quando produz um descompasso, uma dissimetria entre as
exigéncias do Tipo Psicoldgico Ideal e os meios adequados ao cumprimento
destas exigéncias. (FREIRE COSTA, 1984, p.187)

As defesas narcisicas solicitadas para a sobrevivéncia psiquica em uma cultura

violenta, instavel e volavel sdo intensificadas pela prépria inddstria da propaganda, que nédo
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cessa de langar idolos com padrdes inalcancéveis (de beleza, prestigio, aquisicGes materiais),
que sdo tomados como ideais e modelos, mas servem para intensificar os sentimentos de
frustracdo e sofrimento. Nada mais falso do que uma busca por ideais artificialmente
arquitetados. Por essa razdo, o narcisismo contemporaneo se distancia de uma expresséo clara
de autoenamoramento, como comumente considerado, e se aproxima de uma forma
sadomasoquista de lidar consigo e seus pares.

Em “Sobre o Narcisismo: uma introducao”, Freud (1990) pontua que o narcisista ama
0 que ele &, o que ele era, o que ele foi e 0 que poderia ser. No entanto, Freire Costa (1984)
complementa que se Freud pudesse testemunhar a que ponto chegamos com a ascensao
ocidental da sociedade de consumo, “certamente perceberia que o individuo pode voltar-se
narcisicamente para si porque é obrigado a "amar"; a) o que ndo é; b) o que nunca foi; ) o
gue nunca poderia desejar ser ou; d) uma pessoa que jamais fez parte da pessoa-propria.

(p-187). Ao sucumbir aos ideais fabricados, o sujeito sequer se reconhece.
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2 TELENOVELA E REPRESENTACOES

2.1 Historia da telenovela no Brasil

Para compreender este género televisivo tdo acompanhado, o mais popular no Brasil,
faz-se necessario rastrear seu caminho, sua historia até conquistar fama como produto
midiatico brasileiro de maior audiéncia. Ao refazer o itinerario historico da telenovela, suas
principais caracteristicas na atualidade podem ser esclarecidas ou ao menos relacionadas as
suas raizes. Comumente, uma das primeiras influéncias da telenovela brasileira encontra-se
associada ao romance folhetinesco, mas, para Ortiz (1989), esta associacdo requer cuidados,
pois além das continuidades, existem contundentes rupturas, também apropriadas como
marcas deste género midiatico. Isso ocorre porgue a trajetoria da telenovela no Brasil percorre
referéncias assimétricas, importada de outros paises, antes de finalmente se firmar em terras
brasileiras. Com destaque especial as soap operas norte-americanas e as radionovelas latino-
americanas, além, claro, do folhetim europeu.

A primeira referéncia, o folhetim, surgiu na Europa, impulsionado pelas
transformacdes advindas da Revolucdo Industrial. O avango das tecnologias de impressdo
acarretou a popularizacdo de jornais e revistas e somada a crescente ampliacdo do nimero de
cidadaos letrados, fortaleceu a expansdo e massificacdo de géneros com apelo eminentemente
popular. De acordo com Ortiz (1989), o folhetim j& nasceu com a marca do entretenimento,
representado pelo préprio vocabulo feuilleton, que “designa um lugar especifico da pagina do
jornal, o rodapé, espaco visualmente demarcado dos outros temas, e no qual sdo tratados os
fait divers, os crimes as crénicas mundanas, e por fim o romance-folhetim, publicado em
pedagos.” (p.14, 1989)

No Brasil, a ascensao do folhetim aconteceu quase que simultaneamente a Europa. No
entanto, ao invés de trabalhos originais, o que mais se sobressaia eram as transcricdes de
obras estrangeiras, vez que os trabalhos de autores nacionais figuravam como uma estratégia
de publicacdo mais acessivel, em contrapartida ao alto custo para a producdo de um livro.
Contudo, vale a pena ressaltar que, diferente do caso europeu, esse tipo de publicagdo nunca
alcou tanta popularizagdo na sociedade brasileira.

As historias seriadas s6 cairam realmente no gosto popular na década de 40, com o
advento das radionovelas, influenciada pelas soap operas que viraram febre nos EUA e pelas

radionovelas latinas. As soap operas, como sdo denominadas as radionovelas norte-
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americanas, acompanharam a formagdo da estrutura industrial do radio naquele pais,
considerado, em 1930, como grande e valioso meio de lazer e entretenimento. Mediante
tamanho prestigio popular, empresas do ramo de produtos de limpeza comecaram a investir

N . 5 5923
na produgdo das “Operas de sabao”

radiofbnicas, destinadas a propagandear produtos as
donas de casa.

Entretanto, diferentemente da organizagdo folhetinesca, as soap operas ndo séo
regidas por um enredo principal, mas por histdrias paralelas e interminaveis, que dificilmente
chegam a um desenlace final. As “Operas de sabdo” ja nasceram marcadas pelo viés
comercial, produzidas para garantir audiéncia e venda de produtos, por meio de uma
vinculacédo direta entre narrativa e estratégia comercial, destinada a atingir prioritariamente as
mulheres, através de temas do universo feminino, com especial atencdo para os conflitos
romanticos.

A interseccdo entre a soap opera e a radionovela pode ser explicada, segundo Ortiz
(1989), através do caso cubano, onde a radionovela supostamente teria surgido, em 1935. A
influéncia dos EUA favoreceu o desenvolvimento da radiofusdo naquele pais, de acordo com
0 interesse norte-americano em expandir sua influéncia comercial. Assim, métodos e técnicas

importados da foram incorporados ao fazer radiofénico em Cuba.

O resultado foi que se produziu uma ampla rede de radiofusdo com um
pessoal artistico e técnico altamente especializado. E dentre desse contexto
gue surgem as radionovelas, no inicio patrocinadas por fabricas de sabdo
cubanas: Crusellas e Savatés, que ainda nos anos 30 sdo incorporadas por
Colgate-Palmolive e Procter and Glambe. Havana emerge assim como um
polo de producéo que durante muitos anos exporta artistas, diretores de radio
e, sobretudo livretos de radionovela por toda América Latina. (ORTI1Z, 1989,
p.28)

A radionovela cubana foi montada em uma estrutura semelhante a da soap opera
norte-americana. Todavia, a diferenca entre as duas estd contida no fato da primeira recorrer
para o lado mais tragico, mais melodramético — interessada em levar, principalmente as
mulheres, as lagrimas. Os temas das radionovelas tem direcionamento regido pelo fio
condutor da tematica amorosa, diferindo dos temas mais variados presentes na literatura
folhetinesca. Mas, de certa maneira, a radionovela ficou reconhecida por agrupar em sua
producdo, a tradicdo literaria do folhetim e o empenho econdmico para lucrar em cima do

produto final, conforme os investimentos advindos das fabricas de sabéao.

2% Livre traduco de Soap Opera.
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Em 1941, a radionovela chegou ao Brasil, também financiada por empresas ligadas a
produtos de higiene, neste caso a Colgate-Palmolive. As primeiras exibi¢des em solo nacional
foram as de “A predestinada”, pela Radio Sao Paulo e “Em busca da felicidade”, pela Réadio
Nacional. Este género radiofénico que futuramente deu lugar a telenovela, veio importado de
outros paises, portanto, seguindo padrdes ja praticados, como a veia folhetinesca e
melodramética e o direcionamento para um publico-alvo composto primordialmente por
donas de casa.

O atraso na estreia da radionovela no Brasil deveu-se ao retardamento na expansao dos
aparatos técnicos do radio, também pesando o fato de néo ter se formado uma forte estrutura
comercial em torno desse meio de comunicagdo. Mas em 1940, o radio passou a ser encarado
como importante veiculo de propaganda, de acordo com o investimento de grandes grupos
multinacionais em sua programacao e com a crescente expansao, que em apenas poucos anos
alcancou vultosos numeros. Somente de 1943 a 1945, a Radio Nacional exibiu mais de 116
producbes e a Radio Sdo Paulo chegou a exibir mais de nove radionovelas por dia. Ao
contrario do folhetim, a radionovela realmente al¢ou popularidade. (ORTIZ, 1989)

Simultaneamente aos momentos de gloria do radio, em 1950, Assis Chateaubriand
(1892 - 1968) implantou a primeira televisdo no Brasil, a TV Tupi de S&o Paulo. Esse
desenvolvimento pode ser relacionado ao momento historico e politico em que se formava um
mercado de bens simbdlicos, compondo timidamente aquilo que, segundo Adorno e
Horkheimer, pode ser denominado como Industria Cultural. Mas a TV s6 chegou a um estagio
de massificacdo em meados dos anos 60, quando foi possivel o alargamento e ampliacdo do
servico das redes afiliadas e quando o setor publicitario finalmente viu-se incitado a investir
na midia televisiva, conforme o incremento na venda e distribuicdo de televisores por todo o
Brasil. De acordo com Ramos & Borelli (1989), ate entdo, o crescimento da televisdo teria
sido prejudicado por dificuldades tecnolégicas, econémicas e administrativas, refletindo o

nivel rasteiro do desenvolvimento capitalista no pais.

Na verdade, devido a precariedade do proprio capitalismo brasileiro, ndo
existia ainda uma realidade de mercado plenamente consolidada. O dilema
da publicidade neste periodo, como na década de 40, é que ela tinha de se
dirigir a0 consumidor a0 mesmo tempo em que Sse procurava criar um
mercado existente s parcialmente (RAMOS & BORELLI, 1989, p.55)
A articulacdo e o fortalecimento da empreitada publicitaria na televisdo foram
decisivos para o surgimento e amadurecimento da telenovela, sobretudo nos primeiros anos da

década de 60. Logo apds a implantacdo da TV no Brasil, em carater um tanto amador, foi ao
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ar a primeira novela. Em 1951, foi exibida pela TV Tupi “Sua vida me pertence”, obra do
argentino Walter Foster, veiculada somente duas vezes por semana, com a curta duragéo de
20 minutos.

Nos seus primeiros anos, a telenovela correspondia apenas a uma transcricdo da
radionovela para o video, 0 que obrigava autores, atores e equipe técnica a produzir para 0s
dois meios (radio e TV). Mas esse processo de transcricdo continha limitagdes, sobretudo
relacionadas ao tratamento dado a construcdo das imagens. Assim como no radio, 0 texto
permanecia em lugar de destaque, em detrimento ao video. Para Ortiz (1989), ao tempo que a
tradicdo radiofonica imp6s barreiras a ascensdo da telenovela, também serviu como fonte
inesgotavel de referéncias, principalmente através de sua base melodraméatica com tendéncia
em privilegiar tracos sofriveis da historia. Os herois, que no primeiro momento eram
construidos distantes da realidade e mais proximos de um sentido arquetipico, passaram a
congregar modelos sociais mais criveis, tornando-se aptos a inspirar comportamentos reais a
serem seguidos.

As formas de fazer telenovela no Brasil eram precarias, o improviso reinava nas
producdes. Somente com a chegada da TV Excelsior, em 1960, a televisdo brasileira deu os
primeiros passos rumo ao profissionalismo e a organizacdo empresarial deste veiculo de
comunicacgéo e, consequentemente, de suas producées. De acordo com a base administrativa
comercial montada nesta TV, foi possivel investir no aperfeicoamento de funcdes e na
implantacdo de departamentos especializados, além da racionalizacdo dos investimentos e
planejamentos técnicos, encarando a televisdo realmente enquanto um negocio. Para tanto, o
espaco da publicidade foi valorizado e vendido para empresas que estivessem interessadas em
gerenciar determinado produto midiatico, a exemplo da relacdo comercial estabelecida entre
as fabricas de sabdo e a radionovela. Em 1963, a TV Excelsior lancou a primeira telenovela
diéria, “2-5499 Ocupado”, inspirada em uma produgdo argentina.

Mas antes mesmo da entrada da TV Excelsior, a telenovela passou por algumas
mudangas. Ainda em 1954, na TV Tupi, a tematica mais voltada para 0 melodrama passou
para uma fase mais erudita, com a adaptagdo de grandes obras estrangeiras e de filmes
consagrados. Também data deste periodo um acontecimento curioso que acompanhou o inicio
da telenovela, o teleteatro. Duplamente, a televisdo reproduzia a tradicdo do radio, com a
exibicdo de programas humoristicos, shows de calouros e novelas e, por outro lado, se

preocupava com produgdes mais refinadas, voltada para a exibigéo de pegas teatrais.
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Em Sao Paulo, o “Grande teatro Tupi” € no Rio de Janeiro o “Teatro Cassio
Muniz” apresentavam pecas consagradas internacionalmente, encenando
Ibsen, Eugene O’Neill, Jean Cocteau, Tennessee Williams e varios outros
autores. N&@o se tratava na verdade de uma adaptagdo para a televisdo, as
companhias teatrais langavam as pecas que se encontravam em cartaz (...)
gozavam de completa autonomia em relacdo as emissoras. Cabia a essas
somente montar o cenario, realizar 0s ensaios e propiciar 0s meios técnicos
como direcdo de TV, sonoplastia e iluminacgdo; a escolha do texto; a mise em
scéne e o trabalho dos atores eram assuntos exclusivos das casas de teatro.
(ORTIZ, 1989, p.43)

Os teleteatros que fizeram sucesso entre os anos de 1951 e 1967 concediam, segundo
Simbes (1986), prestigio as emissoras, tornando-se para muitos a propria definicdo da
televisdo dos anos 50, assim como a novela se tornou a expressdo mais completa da televisdo
nas décadas seguintes. Acreditava-se que com o teleteatro, o nivel cultural da TV chegasse a
um patamar mais elevando, principalmente porque as encenagdes traziam textos de “Brecht,
Goethe, Dostoievsky, Pirandello, Steinbeck, Maughan, Shakespeare, Lorca” (SIMOES, 1986,
p. 29), além de grandes nomes nacionais, como José de Alencar. Diferente dos programas de
calouros, humoristicos e novelas, a proposta do teleteatro privilegiava produgdes consagradas
de classicos da literatura mundial, incorporando uma vertente mais artistica a programacéao da
TV, de tal forma que em pouco tempo este género tornou-se uma espécie de “menina dos
olhos” das emissoras.

A estreia veio com o “Grande teatro Tupi”, em 1951, apresentando encenagdes ao
publico todas as segundas-feiras, acompanhado da TV de Vanguarda, que ja cumulava
experiéncia dos seus diretores vindos do radio. O prestigio do teleteatro era tamanho, que
conforme Ortiz (1989), a estratégia encontrada pela TV Paulista em processo de faléncia
(depois vendida para as OrganizacGes Victor Costa em 1955) foi investir neste género para
alavancar a audiéncia e o conceito da emissora, preocupada em montar uma espécie de TV
Vanguarda (TV Tupi) neste canal. Diferente da telenovela, que os capitulos duravam menos
de trinta minutos, no teleteatro as exibicdes chegavam a mais de duas horas. Mesmo ndo
havendo uma completa adaptacdo para a televisdo, os diretores se preocupavam em ajustar
algumas cenas ao video, procurando melhorar cenograficamente o tratamento dado ao roteiro.

Enquanto o teleteatro simbolizava a erudigéo cultural, a telenovela era encarada como
um género inferior, com inspira¢des advindas do radio e ndo do cinema, diferente do que
aconteceu em varios paises da Europa. Entre 51 e 63 foram exibidos 1890 teleteatros frente a
164 telenovelas, uma diferenca abissal, mesmo levando em consideracdo que a telenovela

ficava no ar por meses, uma vez que a exibi¢cdo de um teleteatro chegava a durar mais de duas
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horas, ou seja, a soma da duragdo de quatro a seis capitulos da telenovela. (ORTIZ, 1989).
Enquanto o primeiro crescia em velocidade ascendente, a telenovela embarcava em uma onda
oscilatoria, revestida de desprestigio, embora com visiveis mudancas, principalmente no
passar de sua primeira década de exibicdo. Mas com a chegada da TV Excelsior, ja se
desenhava uma reviravolta, acompanhada pelo interesse do publico em programas mais
populares e menos eruditos.

A ampliacdo das emissoras de TV nos anos 60, somada a expansdo da venda de
aparelhos por todo o Brasil, contribuiu para popularizacdo da televisao e seus géneros. Nessa
empreitada rumo a ascensdo da TV como um meio massivo, também podemos citar a
importancia essencial desempenhada pelo video-tape, que possibilitou a gravacéo,
armazenamento e ampla distribuicdo de determinados programas. A medida que a TV se
popularizava, 0s investimentos em suas potencialidades propagandisticas também se
elevavam, culminando em um olhar mais mercadoldgico para este veiculo. Como foi dito
acima, a TV Excelsior, fundada em 1959, foi uma das primeiras a investir ferrenhamente nas
possibilidades deste meio, estabelecendo logo uma parceria com a Colgate-Palmolive,
interessada em anunciar seus produtos na telenovela que, de acordo com as inovacdes
proporcionadas por esta parceria, passou para exibicdo diaria.

Em 1963, a telenovela originalmente argentina, 2-5499 Ocupado, estrelada no Brasil
por Tarcisio Meira e Gldéria Menezes, foi exibida diariamente pela Excelsior. Para Téavola
(1996), apesar de ter ficado no ar de julho a setembro, ndo obteve muito sucesso junto ao
publico. “Da-se o0 seu registro pelo valor historico. O éxito e implantagdo do género viriam em
fins do ano seguinte, com a estreia de “O Direito de Nascer”, que ao longo de sete meses
encantaria a teleplateia das duas maiores cidades do pais.” (TAVOLA, 1996, p.76)

De acordo com Ramos & Borelli (1989), nos primeiros meses o publico demorou a se
acostumar, mas logo se rendeu a exibicdo diaria, pautando os afazeres da vida conforme o
horario de apresentacdo deste género, que logo adentrou o cotidiano de inimeras familias.
Com esta transicdo, as telenovelas passaram, inclusive, a fornecer referéncias para 0s nomes
das criangas, além de diminuir o ritmo de outras atividades rotineiras no periodo em que
durava sua exibigdo. Especula-se um arrefecimento na utilizacdo da rede sanitéria e adiamento
de sessdes oficiais — prenunciando mudancas de habitos em diversas camadas da sociedade
brasileira.

Nos anos seguintes a 63, as telenovelas chegaram até mesmo a ofuscar o0 sucesso

ascendente dos programas de auditorio, ocupando lugar de destaque como agenciadora de
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publico, razdo pela qual todas as emissoras queriam incluir em sua programacao este género,
a fim de alavancar a audiéncia. Como nos fala Tavola (1996), o primeiro grande sucesso veio
em 1964, com “O Direito de Nascer”, esta telenovela foi capaz de mobilizar a audiéncia das
cidades de Rio de Janeiro e Sdo Paulo, marcando um inicio rumo a qualificacdo da producéo e
da profissionalizacéo de atores, diretores e técnicos.

Entretanto, mesmo em face de todo o alvorogo e prestigio alcangados, a fase ainda era
de experimentacdes, com a testagem de horarios, autores, técnicas e adaptacdes comerciais.
Nesse periodo, o formato das narrativas, ainda controlado pelos patrocinadores das fabricas de
sabdo, encontrava-se mais pendente para o lado dos melodramas, embora com algumas
diferengas do melodrama importado de outros paises, como explicam Ramos & Borelli
(1989):

Algumas distingbes podem no entanto ser apontadas entre a dramaturgia
latino-americana importada e o melodrama brasileiro. Ivani Ribeiro, quando
justifica o sucesso de suas novelas, esclarece essa diferenga: “O assunto
quando é bem tratado, é bem aceito. O que importa € uma histéria que
corresponda, de certa forma, ao que acontece na vida real. O telespectador
gosta de ver-se identificado com as estorias e o0s locais de minhas novelas.
Por isso elas se passam no Brasil e contém conflitos que se enquadram em
nossa época”. (RAMOS & BORELLLI, 1989, p.70)

Ao longo de sua expansdo e desenvolvimento, conforme o aprimoramento técnico,
artistico e comercial, a telenovela brasileira comecou, a exemplo das radionovelas, a adentrar
territérios mais nacionais, retratando espacos urbanos locais. Além da construcdo do herdi
(protagonista) com feices mais verossimeis. A atual preocupacdo dos autores de telenovela
com a identificacdo do publico, que os leva a retratar temas em voga na sociedade, tem raizes
no final dos anos 60, quando até mesmo as adaptacdes de enredos importados sofreram certo
“abrasileiramento”, com o intuito de conquistar a identificacdo imediata do publico.

Em 1968, “Beto Rockfeller”, telenovela exibida pela TV Tupi, fez historia ao tratar da
realidade brasileira e o cotidiano da populagdo utilizando, para este fim, linguagem propria
das ruas, abusando do recurso de verossimilhanca. Com enredo de Braulio Pedroso e direcao
de Lima Duarte, Beto Rockfeller, em plena ditadura militar, apresentou uma narrativa voltada
para a cidade grande, enfocando os conflitos e dilemas de um sujeito com aspiragcdes a
golpista, através de um humor coloquial e certa ambiguidade na construcdo das personagens.

De acordo com Vassalo Lopes (2009), essa producdo, alem de romper com oS
dramalhdes mexicanos e trabalhar referéncias compartilhaveis entre os brasileiros, tambem

marcou época ao fundar na teledramaturgia nacional uma espécie de dindmica da novidade.
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As convengdes que passaram a ser adotadas dai em diante baseiam-se em
gue cada novela deveria trazer uma «novidade», um assunto que a
diferenciasse de suas antecessoras e fosse capaz de «provocar» 0 interesse, 0
comentério, o debate de telespectadores e de outras midias, o consumo de
produtos a ela relacionados, como livros, discos, roupas etc. Essa énfase na
representacdo de uma contemporaneidade sucessivamente atualizada €
visivel na moda, nas tecnologias, nas referéncias a acontecimentos correntes.
Mas é visivel também e, especificamente, na evolugdo no modo como o
amor, o romance, a sexualidade e a relacdo homem-mulher passou a ser
representada nas novelas dos anos 1970 em diante. (VASSALO LOPES,
2009, p.25)

A novela “Beto Rockfeller”, como divisora de dguas na teledramaturgia brasileira,
suscitou a influéncia deste género na vida dos telespectadores, guiada pela circunstancia de
identificacdo e projecdo, ao se aproximar da realidade do publico. O interesse em enredos tdo
verossimeis, que atravessou décadas, incorpora o desejo de envolver o telespectador na trama,
0 que além de garantir altos indices de audiéncia, também aciona certo direcionamento,
conforme o grau de envolvimento, guiando o publico para debates programados e mensagens
de consumo. Por esses motivos, ocorreu que “desde Beto Rockfeller, a novela [nacional] nao
deixou de referir-se a determinados problemas da sociedade brasileira: os preconceitos raciais,
a condicdo da mulher (...) polui¢do industrial, a corrup¢do, a miséria ¢ a violéncia urbana”
(MATTELART, 1998, p. 111).

Mas anteriormente a Beto Rockfeller, Tavola (1996) relembra que, em 1966, a
telenovela “Ninguém Cré em Mim” de Lauro Cesar Muniz, exibida na TV Excelsior, trouxe
para a tela a uma temaética psicoldgica e de entrecho atual e notoriamente brasileiro. Contudo,
se a importancia dessa telenovela passou despercebida, pelo menos abriu caminhos que
vieram a se consolidar com Beto Rockfeller. Em comum, as duas producdes apontaram a
possibilidade de obter éxito através de textos descontraidos, com didlogos simples e naturais,

sem o artificialismo excessivo na dramatizagéo.

O folhetim nédo perderia suas caracteristicas basicas, mas ganharia contetidos
outros e dramaticidade conduzida por atores solistas de alta qualificag&o.
Comecava o género romantico-realista, mesclando folhetim tradicional com
esbogos de dramaturgia popular, nacional, em intima conexdo com
aspiracbes do mercado: a mistura do mito de Cinderela com sociologia.
Excitacdo do nivel de aspiracdo social e emotiva até sensual do grande
plblico. (TAVOLA, 1996, p.94)

Se a telenovela nos seus primeiros anos era atravessada pela importacdo de

dramalhdes, muito distantes da cultura brasileira, ja no inicio da década de 60, a situacéo foi
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se invertendo. Pois com o processo de modernizacdo do pais, posterior ao golpe de 64,
cinema, teatro, literatura e masica sofreram um redirecionamento para raizes mais nacionais,
assim como a propria teledramaturgia. A figura do anti-heroi da literatura, o cotidiano urbano
e a linguagem recheada de girias do cinema e as musicas direcionadas a juventude, sugerem
uma correspondéncia entre os tragos caracteristicos da novela “Beto Rockfeller” e o ambiente

cultural do momento, refletindo a aura nacionalista por que passava o Brasil.

Mesmo que distante das sofisticacdes do Cinema Novo e Marginal, ou do
Tropicalismo, 0 que se pode notar € que até mesmo esse género recorre e se
vincula ao processo cultural como um todo. Beto Rockfeller explicita tanto a
catalisacdo bem sucedida de autores do “polo erudito”, como a sintonia com
a sociedade que se moderniza. (BORELLI & RAMOS, 1989, p.80)

Na virada para os anos 70, de acordo com producdes culturais voltadas para o mercado
de bens simbolicos, a telenovela sucumbiu aos fluxos modernizantes advindos de uma
sociedade em crescimento e das repressdes de um Estado autoritario. Neste periodo, a
televisdo ja podia ser apontada como veiculo de massa, conforme a ampliacdo da venda de
televisores por todo o Brasil e a expansdo das redes de transmissdo. A consolidacdo deste
meio de comunicacdo foi acompanhada pela questdo do profissionalismo, ja preconizada pela
TV Excelsior, mas tomou ainda mais forca com a implementacdo da organizagéo e do padrao
de exceléncia da Rede Globo. Essa emissora foi pioneira em lancar estratégias eficazes de
producdo, por meio da racionalizacdo de custos e lucros, a fim de cooptar grande audiéncia e,
por conseguinte, altas cifras publicitarias.

A ampliacdo do mercado das telenovelas no Brasil, representado principalmente pela
Rede Globo, produziu uma espécie de resisténcia frente a febre das séries norte-americanas e
telenovelas mexicanas. Essas producdes importadas eram vendidas a baixo custo, se
comparada ao investimento necessario para a producao de uma novela nacional que, segundo
Tavola (1996), s6 se paga depois do 80° capitulo. As séries importadas tém espaco na
televisdo brasileira, “contudo, ndo ocorreu o mesmo que na maioria dos paises que as
compram. Elas ndo desbancaram o produto nacional e todas as tentativas de opor, em horério

nobre, séries famosas a telenovelas fracassaram.” (TAVOLA, 1996, p.95).
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2.1.1 Rede Globo e o protagonismo na producéo de telenovelas

A década de 70 marcou o inicio da hegemonia da Rede Globo na producdo de
telenovelas. Nesse periodo, a emissora contratou Janete Clair para criar uma novela tdo
contemporanea quanto “Beto Rockfeller”, a autora reescreveu a radionovela “Véu de Noiva”
e, no ano de 1969, a adaptacdo conquistou sucesso. Depois, veio “Irmaos Coragem” (1970 —
1971), ambientada no interior, com problematicas nacionais e de tematica social subjacente,
além do viés politico. E pioneiramente em 1973, foi ao ar, em cores, “O Bem-Amado”, de
Dias Gomes. Mas a historia da emissora comecou ainda nos anos 50, no governo de Juscelino
Kubistchek, quando o grupo Globo, que ja congregava jornal impresso (O Globo), gréfica
(Rio Grafica Editora) e radio (Radio Globo), conseguiu a concessao de um canal de TV, que
SO conseguiria a ativacdo em 1965.

Depois de ativado o canal, somente em 1969, por meio de parcerias empresariais®* e
financeiras, a Rede Globo se consolidou no mercado audiovisual brasileiro. O répido
crescimento desta emissora encontra-se atrelado, segundo Vassalo Lopes (2003), a uma
combinacéo de diversos fatores, como as relagdes amigaveis mantidas com o regime militar, a
sintonia com o incremento do mercado de consumo e uma equipe de producdo e
administracdo preocupada em aperfeicoar 0 marketing e a propaganda, juntamente com um
grupo de criadores mais eruditos (filhos do cinema e do teatro).

Para Borelli & Ramos (1989), a TV Globo colheu os frutos do amadurecimento
capitalista brasileiro e das diretrizes econdmicas do governo de Castelo Branco (e seus
sucessores), que instaurou um plano de modernizacdo e integracdo nacional, bem como
estimulou a entrada de capital e tecnologias estrangeiras. Aproveitando 0s avancos
tecnoldgicos disponibilizados pelo cenario politico brasileiro, a Globo se focou em criar uma
industria cultural correspondente a nova fase de desenvolvimento do pais, através de um
plano de expansdo da rede de emissoras afiliadas. Plano semelhante ao da TV Tupi, sua
principal concorrente neste periodo, que entrou o inicio dos anos 70 com solida estrutura
financeira e empresarial. No entanto, mesmo largando com maior nimero de afiliadas, a Tupi
acabou perdendo a disputa e cessando suas atividades em meados de 80, enquanto a TV
Globo permaneceu em constante crescimento. Nesse embate por filiagbes, a telenovela

desempenhou papel crucial, conquanto género que virou febre no Brasil.

24 parceria com a Time-Life, um grupo americano que tinha interesse nos meios de comunicacéo da América
Latina, de quem a TV Globo herdou técnicas operacionais e de gerenciamento de TV. (BORELLI & RAMOS,
1989)
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Desde o inicio, as telenovelas da Globo incorporaram uma preocupagdo com o ideério
nacional, pautadas em referéncias da propria cultura brasileira e ndo estrangeira, de acordo
com direcionamentos indicados pelo governo militar. Pois no periodo ditatorial, as
telecomunicagdes foram encaradas como veiculo estratégico para propagar e manter o
desenvolvimento e integracdo do regime, uma vez que ao incentivar (através de patrocinios e
anuncios) e investir na infraestrutura das redes nacionais, 0 governo aumentou seu poder de
gerenciamento nos conteudos e nas producfes. Além da politica nacionalista de fomento a
formacéo de uma identidade cultural, o controle e a intensa participacdo do governo militar na
televisdo também visou embarreirar produc6es consideradas de baixo teor cultural.

Segundo Borelli & Ramos (1989), essas duas proposi¢cdes, uma nacionalista-
autoritaria e a outra preocupada com o nivel cultural, fundamentaram, em 1975, a Politica
Nacional de Cultura. As diretrizes pontadas indicavam a exigéncia de difundir a cultura
através dos meios de comunicacdo, assegurando uma producdo qualificada. Nesse caso,
mesmo com a Rede Globo se portando conforme o interesse no investimento nacionalista
indicado pelo governo militar, em algumas ocasifes estas forcas entraram em conflito, pois 0s
cerceamentos estabelecidos pela censura chegaram a afrontar a face mercadoldgica da
emissora. A exemplo da ocasido em que a telenovela Roque Santeiro (1975) foi barrada por
ser apontada como um meio de deturpagdo de valores éticos da sociedade, sendo obrigada a
passar por uma avaliacdo acurada de seus capitulos.

Mas ainda assim, nos anos 70 e 80 a hegemonia da TV Globo se confirmou, de um
total de 157 telenovelas exibidas nesse periodo, 77 eram desta emissora. A racionalizacao e o
planejamento podem ser apontados como motivadores da regularidade desta TV, o que vai
desde o horéario das exibicdes até a padronizacdo criativa e estética do produto.

O processo de consolidacdo da Rede Globo na producdo de telenovelas ocorreu
concomitantemente ao que podemos chamar de abrasileiramento das tematicas, com o grande
desafio da dramaturgia focado em responder a questdo central de “como retratar, discutir e
criticar a realidade brasileira?”. (BORELLI & RAMOS, 1989, p.93). Pergunta prontamente
respondida pelas sinopses de varias novelas globais, direcionadas para tematicas urbanas e
atuais, envoltas pelas contradi¢des, problemas e conflitos das metropoles nacionais. O desafio
de inserir um viés critico da realidade em um produto chave da industria cultural brasileira
trouxe consigo alguns paradoxos, principalmente acerca da questdo mercadoldgica.
Entretanto, por outro lado, a identificagdo com o cotidiano nas telas cooptou grande nimero

de telespectadores.
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De acordo com forcas até mesmo contraditorias, a Rede Globo geriu a preocupacao
primaria com o mercado, a incorporacdo de escritores de vertente nacionalista (mais afinados
com a esquerda e com concepcdes esteticas teatrais) e a influéncia do proprio Estado com
suas exigéncias também de cunho nacionalistas, mas pautada em padrbes previamente
estabelecidos de censura. (BORELLI & RAMOQOS, 1989). Esta emissora foi muito eficaz ao
gerenciar as referéncias recebidas e fazer experimentacdes com autores e horarios, afora a
introducdo de inovacdes na construcdo de personagens e no proprio desenrolar das narrativas.

A histéria da TV Globo na producdo deste género praticamente se mistura a propria
historia da telenovela, tanto que para Vassalo Lopes (2009) ao se referir a telenovela brasileira
diz estar se referindo ao “padrdo de teledramaturgia atingido e popularizado pela TV Globo”.
No entanto, incorporando a importancia que tiveram na consolidacdo desse padrdo tanto a
experiéncia pioneira da TV Tupi (décadas 1964-1980) e a experiéncia inovadora da TV
Manchete (1984-1998).

Falar de telenovela brasileira é falar das novelas da TV Globo. Sao elas, sem
davida, as principais responsaveis pela especificidade alcangada pela
teleficcdo brasileira. Essa peculiaridade € resultado de um conjunto de
fatores que vdo desde o carater técnico e industrial da producao, passam pelo
seu nivel estético e artistico e pela construgcdo autoral do texto, os quais
convergem no chamado «padrdo Globo de qualidade». Por isso, é possivel
atribuir as novelas da Globo um papel protagbnico na construcdo de uma
«teledramaturgia nacional». (VASSALO LOPES, 2009, p.24)

A fixacdo de um horario para exibicdo foi invencdo da TV Globo, que nos anos 70
passou a produzir trés novelas diérias, exibidas entre 17:30 e 22:00. De acordo com Vassalo
Lopes (2009), desta maneira, a Rede Globo sincronizou o horario de cada novela e acabou por
determinar habitos de assisténcia especificos. Atualmente, na primeira faixa, as 17h30, o
carro-chefe é a telenovela teen, Malhacdo, seguida da novela das seis que, em geral, aborda
temas de época e romances. Depois, temos a novela das sete, que traz em seu enredo temas
atuais e urbanos, com tons joviais e cdmicos. Por fim, em horario nobre, a telenovela das oito,
geralmente pautada em temas sociais e por vezes polémicos, destinado a um publico adulto.
Entre as novelas sdo exibidos jornais, primeiro um regional, entre a novela das seis e das sete
e depois o Jornal Nacional, entre a telenovela das sete e das oito (nove). “A logica que preside
a esse palimpsesto tornou-se classica por combinar noticiario e melodrama, ficcao e realidade,
cuja contiguidade tem sido objeto de andlises e estudos recorrentes.” (VASSALO LOPES,
2009, p.24)
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2.2 Telenovela brasileira: um recorte de realidade na tela

Desde as primeiras influéncias advindas do romance-folhetim europeu do século XIX,
passando pelas soap operas e radionovelas, a telenovela no Brasil percorreu um longo trajeto
e sofreu diversas mutacdes em diferentes segmentos até chegar ao formato em que se encontra
atualmente. Para Motter (2003), a telenovela nacional se caracteriza pelo cuidado com todos
0s aspectos envolvidos no processo de producgdo, compreendido como 0 espacgo que vai da
arte de fazer bons roteiros, temas, atuacOes, até a qualidade que se expressa na sofisticada
producdo audiovisual — com todas as implicacdes de preparacao, elaboracdo e acabamento nas
diferentes etapas produtivas. Diferentemente dos dramalhdes mexicanos, juntamente com
modo refinado de producdo, a principal marca da teledramaturgia nacional diz respeito a
capacidade de trabalhar temas presentes na sociedade para a tela. Conforme uma tendéncia
que se expandiu desde a veiculacdo de Beto Rockfeller.

O caminho desbravado pela telenovela Beto Rockefeller, da extinta TV Tupi, trouxe a
realidade das ruas para a tela, no que foi seguida por vérias outras produgfes, marcando um
passo importante na teledramaturgia nacional. No entanto, a dificuldade em tratar temas mais
préximos da sociedade brasileira, além de atravessar as entraves em adaptar um género de
raizes estrangeiras para o contexto do pais, também foi atrapalhada pela escassez de aparatos
técnicos exigidos para tal empreendimento. Mas com a profissionalizacdo preconizada pela
TV Excelsior, depois consolidada com a TV Globo, a dimensdo metaférica dos enredos e
cenas, pbde ser substituida pela descricdo do real de maneira mais fotografica. Segundo
relatam Ortiz & Ramos (1989), a preocupacdo em se aproximar do real ndo € necessariamente
um privilégio da telenovela, mas um trago proveniente da propria ideia de inddstria cultural.

A disposicdo para o realismo utiliza o recurso da verossimilhanca, inflando a narrativa
ficcional de conteudos e signos da realidade. O elo entre ficcdo e real se da através de
didlogos e circunstancias facilmente identificaveis pelo publico, com objetos e cenarios que
remetem a sua vida privada. Alem das gravagdes externas com paisagens urbanas
prontamente reconheciveis, em que aparecem cartdes postais e demais pontos turisticos da
cidade em que esta situada a trama. Outro ponto de encontro da telenovela com o real trata da
referéncia feita a acontecimentos da realidade, ndo somente a situacbes comuns do cotidiano
dos brasileiros, mas a fatos e datas importantes. Assim como a referéncia a propria

programacéo televisiva e figuras midiaticas famosas.

94



95

De acordo com Umberto Eco (1999), a forma adequada de lidar com uma obra de
ficcao parte de um acordo ficcional “que Coleridge chamou de ‘suspensdo da descrenga’. O
leitor tem de saber que o que estd sendo narrado é uma historia imaginaria, mas nem por isso
deve pensar que o escritor estd contando mentiras.” (1999, p.81). Pois ao adentrar o bosque da
ficcdo e, entdo, assinar o acordo ficcional, o leitor compromete-se a compreender a verdade
que a obra encerra nas fronteiras de seu mundo, o que faz com que a producéo consiga ser, de
alguma maneira, levada a sério. Pois afirmacdes consideradas verdadeiras numa estrutura

ficcional sdo determinadas dentro da légica do mundo possivel elaborado no enredo.

Para nés, ndo é verdade que Hamlet tenha vivido no mundo real. Mas vamos
supor que estamos avaliando o trabalho de um estudante de literatura inglesa
e constatamos que o infeliz estudante escreveu que no fim da tragédia
Hamlet se casa com Ofélia. Aposto que qualquer professor razoavel
afirmaria que o estudante disse uma inverdade. Seria uma inverdade no
universo de Hamlet, assim como é uma verdade no universo ficcional de E o
vento levou que Scarlett O’Hara tenha se casado com Rhett Butler. (ECO,
1999, p.94)

Desta maneira, o construto de ficcdo ndo pode ser considerado falacioso ou meramente
falso. Mas crivel dentro da criagdo em que estd alocado, a menos que ocorra alguma
incoeréncia dentro da propria construcdo, propiciando uma auto-invalidacdo das regras
criadas para tonar esse mundo ficcionalmente verdadeiro. Nesse caso, ocorre uma fragilizacdo
do nivel de confiabilidade mantido com o leitor. De toda forma, Eco (1999) ressalva que para
envolver o leitor na trama, mesmo na criacdo dos mais impossiveis dos mundos, 0 mundo real
deve ser levado em consideracdo, deve ser tomando como ponto central, ainda que as vezes
seja necessario dele abstrair em detrimento da suspensdo da descrenca.

No caso da telenovela, que na maioria dos casos presa pela verossimilhanga,
elementos da vida real sdo utilizados para a criagdo do enredo e construcdo de personagens e
cendrios. “Portanto, parece que os leitores precisam saber uma porcdo de coisas a respeito do
mundo real para presumi-lo como pano de fundo correto do mundo ficcional.” (1999, p.82).

Em geral, a telenovela opera sobre a estética do conhecido (TAVOLA, 1996, p.09).
Pois se trata de uma producdo bastante acompanhada e de publico diversificado, que precisa
estar disponivel a muitos, portanto, com dialogos simples e sem grandes rebuscamentos,
abusando de referéncias mais acessiveis, de acordo com tragos pertinentes da realidade.
Conforme Melo (1988), a popularidade da ficcdo televisual no Brasil comecou quando as
novelas descobriram a realidade brasileira e puderam incorpora-la em capitulos diarios. Uma

vez acostumados com as producdes importadas e algumas ficgOes televisas eruditas (como o
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caso dos teleteatros), “os usudrios de TV ficaram fascinados com a possibilidade de exercitar
a sua fantasia cotidiana através de produces artisticas em que podiam reconhecer-se e ao seu
meio ambiente.” (p.49).

A telenovela concatena elementos do cotidiano, possibilitando assim a identificacdo
por parte do publico. Esse efeito é conquistado através da representacdo do cotidiano vivido
pelo telespectador na tela, fazendo com que este se envolva com as historias e tramas
apresentadas. Segundo Motter (2003):

para gque se possa conviver com dezenas de personagens e ler suas trajetorias
de vida, seus problemas e entender suas agdes com algum interesse, é
indispensavel que eles nos parecam reais. Um dos elementos fundamentais
para que esse efeito se realize, estd, a nosso ver, na estruturacdo da
personagem a partir da instituicdo de um cotidiano que o prenda, que o
ancore no espago e no tempo. Tecido de reiteragcbes e recorréncias, 0
cotidiano participa na construcdo da personagem marcando-a por habitos
rotineiros, cuja sucessdo demarca sua individualidade, sua existéncia
enquanto ser e Ihe garante similitude como o real. Seu cotidiano individual é
organizado também em funcg&o do cotidiano que se articula na trama geral da
narrativa e da qual todos os personagens participam como integrantes desse
universo particular. (p. 32)

Mas ndo se pode perder de vista, que o interesse na identificacdo do publico com a
trama, que desarrolha em um acompanhamento diario do enredo, passa primeiramente pelas
questBes econbmicas de um produto midiatico feito para ser consumido e para gerar 0
consumo em cima de outros produtos. As telenovelas representam e anunciam padrdes de
vida, comportamentos, gostos e tendéncias sociais. Na producdo da narrativa novelistica
ocorre uma interacdo entre 0s sujeitos que produzem e 0s sujeitos que assistem, numa relacédo
de retroalimentacdo que toma como pano de fundo a realidade brasileira.

A Rede Globo foi pioneira em sintonizar as expectativas do publico com suas
producdes ficcionais, de acordo com a montagem de um departamento de pesquisa e analise
de mercado designado a entender como o publico reage a determinados temas e inser¢des nos
enredos. Através de estudos sobre a conformacdo cultural dos telespectadores, suas aspiracées
sociais, econdémicas e emotivas, foram (e séo) elaborados direcionamentos aptos a nortear a
criacdo de autores e diretores, com indicativos para a construgdo de personagens e nucleos.
Essas orientacGes partem de importantes indicios sobre o que o publico gostaria de

“consumir’.

(...) A atracéo exercida pelas novelas decorre do tratamento adequado que se
procura dar as “emocdes novelescas” dos telespectadores. Segundo Daniel
Filho, diretor de produgdo da emissora: “Sao emogdes mais distantes da
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gente. Aparentemente, elas estdo no nosso cotidiano, mas séo, na verdade,
uma sétira a ele. Na novela cria-se um mundo chamado realista, de pessoas
vivendo um cotidiano aparentemente realista, e acrescenta-se a esse mundo
fatos exagerados, como minas de esmeraldas perdidas.” Ou entdo recorrendo
a férmula classica de Janete Clair, uma das principais novelistas da casa:
“Quando uma novela ndo vai bem ¢ importante que se mande a heroina ao
pelourinho, e entdo o publico todo acompanha seu sofrimento”. (MELO,
1988, p.51)

Na busca por atingir um publico cada vez mais abrangente, visando receitas
mercadologicas e anunciantes, a Rede Globo produz novelas para diferentes segmentos
socioculturais e zela, de acordo com Melo (1988), pela utilizacdo de trés elementos
fundamentais em suas producdes. O primeiro deles trata da linguagem coloquial e de facil
entendimento. O segundo ponto se relaciona a escolha de personagens, geralmente de classe
média, com o qual um contingente maior da audiéncia pode se identificar, além de gerar
propaganda de produtos destinada a este grupo. E, por fim, o terceiro elemento diz respeito a
presenca constante do mito da ascensdo social, responsavel por catalisar desejos e aspiracoes,
inflando o publico de esperanca em benesses econdmicas. Ao longo da trama, esses elementos
se confluem em diversos nucleos, mobilizando diversos personagens-simbolos (velhos,
criancas, empregados, empresarios, suburbanos), de modo que toda a familia possa se
envolver com o enredo.

Para envolver a maior quantidade de telespectadores, as formas culturais apresentadas
na televisdo tendem a certo sincretismo, a fim de eliminar conteldos capazes de dividir o
publico. Essa suposta homogeneizacdo, na visao de Sodré (1981), abala os conteldos da
ficcdo ao sincretizar coisas tdo diversas quanto real e imaginario. Pois ao atribuir tratamento
estético romanesco e dramatizar fatos reais, ao tempo em que trata com aparato técnico-
formal da informacdo jornalistica o campo do imaginario, a fantasia seria reduzida a um
reflexo invertido do real. Embora exista uma grande distancia entre o mundo real e sua
imagem no video, esta extensdo ndo € sanada apenas pelo imaginario. Mas pela restauracdo
familiar do contato perdido, através da saturacdo propiciada pela redundancia da relacdo

mantida com as informagoes.

A telenovela brasileira € um dos melhores exemplos desse drama
especificamente televisivo, em que se percebe o imaginario comandado pelo
principio de realidade ou pelo real histérico, desde as exigéncias eventuais
da producéo de tevé ou da censura até a incorporagdo no enredo de fatos
correntes do noticidrio jornalistico. O texto da telenovela brasileira é
pontilhado de alusdes a situagbes reais contempordneas e mesmo
condicionado por tais situacdes, que vao desde fatos noticiosos até livros ou
filmes em destaque. (SODRE, 1981, p.79)
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Sodré (1981) também pontua a circunstancia de identificacdo propiciada pela
dramatizacdo da informac&o. Para tanto, cita uma pesquisa da Oxford University Press (1958),
em que Hilde Himmelweit observou que as mensagens televisivas destinadas a criangas sé
foram bem aceitas se apresentadas de tal maneira que abordassem ideias e valores para 0s
quais elas foram emocionalmente preparadas. Ou seja, o ficticio pode causa mais impacto do
que o factual, desde que seja mais familiar e enfoque aquilo que a crianga esta acostumada a
vivenciar. “Uma hipotese a se formular a partir dai ¢ que ndo importa a quantidade de perigo
ou violéncia mostrada pela tevé as criancas, mas a situacdo de violéncia, isto é, sua relacéo
com a experiéncia real ou informativa do publico.” (SODRE, 1981, p.80).

A incorporacédo do real, regida pela moral doméstica, reproduz aquilo que ja esta em
voga na sociedade. De acordo com referéncias legitimamente aceitas, a tendéncia é a de
sempre reproduzir a ideologia dominante, com algumas brechas para provocacdes® ou
polémicas. Sendo assim, dificilmente a televisdo (aberta) e seus produtos poderdo ser
considerados de vanguarda, pois o risco de trabalhar um codigo inovador envolve perder a
sintonia com o0s segmentos preponderantes de mercado. Para Sodré (1981), no caso da
telenovela brasileira, a moral doméstica e trivial impera em toda sua elaboracdo, onde
problemas sociais, conflitos politicos sdo representados através de relacdes interpessoais e

familiares, sintonizados com o valor de mercado do produto ficcional final.

A telenovela brasileira, com seu inegéavel apuro técnico (caso da TV Globo),
¢ um bom exemplo desse drama da moral doméstica, jornalisticamente
atento aos fatos reais, <<arte>> estruturada por técnicas simples de narracdo
e mais préxima do mundo da palavra (logo, do radio) do que das imagens em
sua autonomia. A realidade que a telenovela restitui a seu puablico é a
realidade (sonhada) da moral caseira, convenientemente administrada pelo
médium. Através dela percebe-se claramente, porém, que a tevé tem muito
pouco de decantada <<janela para o0 mundo>>, sendo antes o espelho
deslumbrante da ordem de producio. (SODRE, 1981, p.83)

Um dos indicativos artisticos da telenovela ao retratar recortes da realidade, diz
respeito a potencialidade de consumo tanto da obra em si, quanto de outros bens ligados a
producdo (seja no intervalo comercial ou no uso de merchandising dentro da trama). Assim,

aperfeicoam-se técnicas para lidar com o mercado consumidor (pesquisa de publico e

»Podemos pensar na demora das telenovelas da Rede Globo em veicular o famoso (antes mesmo de
efetivamente acontecer) beijo gay. Vérias tentativas foram abortadas por receio de retaliagcbes por parte do
publico, tendo em vista que a telenovela global é definida como um entretenimento voltado para “toda a familia
brasileira” ou o que se entende legitimamente por essa “familia”.

98



99

rastreamentos de audiéncia). Na visdo de Tavola (1996), essa relagdo € ambigua, pois se por
um lado limita o produto artistico a sua eficacia mercadoldgica, por outro democratiza a
possibilidade de comunicacgédo. Sai do ambito exclusivo do artista e se coloca para 0 universo
do publico. “O padrao mercadolégico ndo pode ser visto com desdém, como ainda ¢ por
setores do poder cultural. Tampouco deve ser reverenciado como fazem os setores
produtivos.” (TAVOLA, 1996, p.08)

A estreita ligacdo entre producdo novelistica e mercado deixa indicios da
reciprocidade mantida com o publico consumidor, uma vez que nesta relacdo mercadoldgica
pesa a demanda cultural advinda dos proprios telespectadores com seus anseios e expectativas
(embora a propria telenovela forme gosto e padrfes junto ao publico, de acordo com suas
formas representacionais). Ou seja, na producdo de uma telenovela, ficcdo e realidade se
unem a fim de cooptar a identificacdo do publico e, por conseguinte, gerar lucros com
audiéncia. Assim, vemos o0 quanto a telenovela pode acomodar temas atuais e afinados com a
sociedade e cultura em que se insere.

Mas mesmo partindo de conte(dos mais sincréticos, com temas médios e cotidianos,
aptos a angariar a identificacdo e empatia de muitos, uma parte expressiva de brasileiros fica
de fora das representacdes no video. As telenovelas globais tem se dedicado a ambientes mais
urbanos, divididos entre Rio de Janeiro e Sdo Paulo, com problematicas mais compativeis a
classe média. Nao obstante, ainda assim consiga conquistar audiéncia e simpatia de outros
segmentos socioculturais, principalmente por tratar de temas quase universais, Como 0 amor,
por exemplo.

De toda a forma, embora com todo o realismo e atualidade que se pretende dar as
tramas globais. Sobretudo de acordo com o alto padrdo de qualidade técnica e artistica da
emissora, € preciso compreender que a telenovela ndo se porta como fiel espelho da realidade.
Tanto pela instabilidade do real, em constante transicdo, quanto pela sua pluralidade e
diversidade que encerram um grau de complexidade atravessado pela singularidade da
experiéncia da vida cotidiana. Sem falar dos critérios e padrdes proprios da telenovela, que
apresentam empecilhos para a aproximagdo com a realidade em alguns pontos.
Ficcionalmente, o que vemos na tela s@o recortes da real, magistralmente arquitetados com
fins mercadoldgicos.

Finalmente, no folhetim brasileiro, marcado pela intima relagdo com o publico, a
narrativa € construida utilizando como principal referente a realidade sociocultural em que

esta inserida e da qual se porta como constituinte. Em outras palavras, ao tempo que a ficcéo
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novelistica é composta por elementos reais e contemporaneos da cultura brasileira, ela
também se posiciona como instancia participativa do processo de construcdo da propria

realidade cultural que constrdi nas telas.

2.3 Ficcédo e realidade: representagdes e construgdes da sociedade contemporanea

A telenovela, na qualidade de produto televisivo mais acompanhado do Brasil,
congrega em suas potencialidades miditicas a capacidade de constituir sistemas de
representacdes, pois ao aliar ficcdo e real em suas narrativas, atua como movimentadora da
producdo de sentidos na sociedade em que esta inscrita. Ao tempo em que o enredo ficcional
utiliza a realidade cotidiana na sua composicdo, a realidade social incorpora elementos
ficcionais em sua construcdo, abalizando um universo dialético de edificacbes de sentidos,
possibilitado de acordo com as representacfes que encena.

Para Kehl (1986), uma das sacadas mais geniais da telenovela foi a de inserir a
realidade brasileira na tela, pois ao representar enredos familiares e com perspectivas
domeésticas, ela ndo rompe com o cotidiano do publico, mas o prolonga. A causalidade
dramaturgica com que a montagem encadeia ac¢6es corriqueiras, expressdes comuns, dialogos
simplorios e a propria naturalidade com que insere anlincios comerciais entre cenas
importantes, denota uma linguagem que se aproxima do tempo do telespectador. “Seu
desenrolar lento, num dia-dia parecido com o do telespectador, oculta a condensacdo que
produz o efeito dramatico numa profusdo de banalidades domésticas e corriqueiras (“tal qual
como na vida, argumentaria titia Janete Clair)” (KEHL, 1986, p.278)

Quanto mais familiar o conteddo do video se torna para as pessoas, maior a
participacdo das representacdes construidas pela telenovela na formacdo de gostos e
comportamentos. O realismo que tomou forma com a exibicdo de Beto Rockfeller, logo foi
aperfeicoado em um naturalismo altamente sofisticado, conforme as possibilidades estruturais
de mimetizar o real para as telas como extensdo da experiéncia cotidiana. “Extensdo da
experiéncia: aquilo que reproduz a vida tal qual como estamos acostumados, reproduzindo
também nossa maneira de perceber o real.” (KEHL, 1986, p.278) As representacdes da
telenovela invadem e contribuem para a construgdo da realidade, da qual faz uso em seus
enredos.

Os sistemas de representacdes servem para relacionar cultura e significado, por essa
razdo os universos de sentidos proporcionados pelas representacfes sdo responsaveis por
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classificar e organizar as experiéncias vividas pelo sujeito. De acordo com Woodward (2000),
a representacdo abrange as préaticas de significacdo e os sistemas simbdlicos através dos quais
os significados sdo elaborados, posicionam-nos como sujeito. “E por meio dos significados
produzidos pelas representacGes que damos sentido a nossa experiéncia ¢ aquilo que somos.”
(WOODWARD, 2000, p.17).

Os sistemas simbolicos constituidos por meio das representacdes atuam na construgdo
da vida social e dos préprios sujeitos, de acordo com processos culturais que possibilitam
questionamentos a respeito de sua identidade: “Quem eu sou? Quem eu posso ser? O que eu
quero ser?” Uma vez que os textos e conteudos disponibilizados pelas representagdes
favorecem a edificacdo de lugares a partir dos quais os individuos podem se posicionar
perante os demais. Lembrando que as formas de representacdes utilizadas nesse processo,
mediadas pela linguagem, podem tanto ser as da realidade factual, como a das narrativas
veiculadas nos meios de comunicagdo, mesmo as ficcionais.

As representacbes como participes da configuracdo social e de sujeitos podem
apresentar naturezas distintas. Segundo Simdes (1986), algumas sdo mais rijas e cristalizadas,
favorecendo a consolidacao de esteredtipos, que séo representacdes que cerceiam os sentidos.
Geralmente baseadas em visdes maniqueistas de bem e mal, certo e errado, her6i e vildo. Mas
em compensacao, existem outros tipos de representacdes que ndo se restringem apenas aos
esteredtipos, pois ndo remetem apenas a um estreito campo de sentido. Por ndo serem tao
inflexiveis, essas representacbes podem ampliar os universos simbolicos, permitindo
ressignificagdes e apontando caminhos alternativos para o que foi representado. “Nas
representacdes que apresentam essa natureza mais movel, os polos se diluem em matizes que
ultrapassam o engessamento de pares antitéticos.” (SIMOES, 1986, p.04)

Tanto as representacOes estereotipadas, quanto as representacfes mais flexiveis,
apresentam-se na relacdo entre ficcdo e real que a telenovela transpde para a tela. Ao utilizar
elementos da realidade em seus enredos, os produtores de telenovela estabelecem uma
correspondéncia com a vida social, conduzindo os telespectadores pelos caminhos construidos
através da narrativa. No entanto, conforme Hall (2003), os momentos de codificacdo e
decodificacdo apesar de relacionados, sdo distintos. Na producdo e recep¢do do discurso
significativo dos meios de comunicagdo agem as estruturas de sentido, compostas por
referenciais de conhecimento, relagbes de producéo e infraestrutura, podendo ocorrer mal-

entendidos e distorc¢des, relacionados a diferenca da constelagdo de sentidos utilizada por cada
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parte do processo de comunicagdo. Assim, no intercambio entre as representacdes construidas
pela ficcdo e as da realidade, podem incidir concordancias, negociagdes ou oposi¢oes.

Desta maneira, 0 universo das representacbes engloba ndo apenas o0 que esta
representado, mas todo o material simboélico negociado com seus interlocutores. No caso da
telenovela, de acordo com a intima relacdo entre realidade e ficcdo e a proximidade mantida
com os telespectadores, podemos compreender a dinamicidade desse processo de construcao
social da realidade e de configuracdo de imaginarios por meio das narrativas. Pois através das
representacdes veiculadas, pautadas na realidade, a telenovela procura conformar visdes de
mundo que, em geral, remetem a visdes mais herméticas, que indicam campos de sentidos
mais restritos, reduzindo o universo simbdlico do que é representado.

Geralmente, na telenovela (de acordo com um traco que vem desde a influéncia das
soap operas), mesmo 0s mais complexos dilemas éticos e os mais profundos confrontos
amorosos e familiares sdo apresentados de acordo com a utilizacdo de estereétipos. Conflitos
importantes reduzidos a simples binarismos. Contudo, existem alguns espacos para inovacao,
principalmente em uma tendéncia atual, em que as telenovelas proporcionam representacdes
mais flexiveis, que se dispde a alargar o campo de sentido do telespectador, promovendo
ressignificagdes. “Ou seja, as telenovelas podem apresentar universos simbolicos em que
certos dilemas binérios se diluem na constituicdo das narrativas. Com isso, elas podem
[também] alargar a experiéncia humana...” (SIMOES, 1986, p.06).

Para Vassalo Lopes (2009), a televisdo (e, por conseguinte a telenovela) pode ser
apontada como importante vetor de reproducédo e representaces que perpetuam alguns graus
de desigualdade e discriminacdo no Brasil. No entanto, em contrapartida, ela também ¢é
responsavel por nutrir um repertrio comum, através do qual pessoas de diferentes grupos se
posicionam e se reconhecem umas as outras. As representacdes da telenovela favorecem a
constituicdo de uma espécie de comunidade nacional imaginada, ndo somente por meio de
consenso, mas também pela diversidade de interpretacdes de sentidos, em constante
atualizacdo. Ao trabalhar em cima de conteddos disponiveis a todos, a telenovela capta,
compartilha e expressa um conjunto de valores culturais, que inspiram a arguicédo de
imaginarios.

Nesse sentido, a televisdo, e a telenovela em particular, sdo emblematicas do
surgimento de um «novo espaco publico», no qual o controle da formagéo e
dos repertdrios disponiveis mudou de mé&os, deixou de ser monopolio dos

intelectuais, politicos e governantes, ou seja, dos titulares dos postos de
comando da sociedade. (VASSALO LOPES, 2009, p.23)
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Entretanto, esse “espaco publico” que sai do monopoélio de algumas agéncias de
controle, ascende sob o suporte do setor privado, onde, ndo por mera coincidéncia, a
telenovela tornou-se o produto de maior rentabilidade e de retorno lucrativo. Pois em meio
aos jogos de interesses comercias, de acordo com o poder de penetracdo da telenovela, seus
enredos acabam por privilegiar alguns assuntos e ndo outros, bem como comportamentos e
produtos. Analisando a trajetoria desse produto midiatico a partir dessas categorias, Vassalo
Lopes (2009) classifica o periodo de 1960 a 1980 como estruturado em torno de
representacdes que formavam uma matriz imaginaria capaz de sintetizar a sociedade brasileira
em seu movimento modernizador, através de narrativas em que as representacdes traduziam
as angustias privadas das familias de classe média das grandes cidades, principalmente Rio de
Janeiro e S&o Paulo.

Todavia, a partir dos anos 80, conforme a mudanca de contexto social e cultural,
encabecada pelos movimentos sociais e pelo processo de globalizacdo, e também incitada pela
concorréncia de outros canais (sobretudo da TV por assinatura), a telenovela comecou a se
distanciar da matriz modernizante de outrora, concedendo abertura para representacbes mais
diversificadas. De acordo com Vassalo Lopes (2003), entrou em cena uma narrativa
caleidoscopica, mais pluralizada sobre o cotidiano vivido pelos brasileiros. Uma das
caracteristicas mais sobrelevantes da telenovela brasileira trata da sua capacidade em
acompanhar o cendrio cultural em que se situa, quase sempre em sintonia com as fatias mais
significativas (e rentaveis) do publico.

A preocupacao com a rentabilidade da trama, que perpassa a identificacdo estabelecida
com o telespectador, tanto pode pender para o lado mais conservador, como também pode
abrir caminhos para discussdes vanguardistas - contanto que gere consumo em cima das
representacdes veiculadas pelo enredo. A circunstancia de identificacdo, segundo Kehl
(1986), baseia-se na redundancia de informacdes do cotidiano e na construcdo de personagens
envolventes e esta presente em todas as partes, amarrada a familiaridade com as relaces
representadas podem ser facilmente reconheciveis. Por exemplo, o telespectador pode ndo se
identificar com o vildo da trama, mas se ele reconhece as relacGes estabelecidas pelo vildo,
entdo ele se identifica. “A principal cumplicidade do autor com o publico se d4 em relagdo a
seu repertorio cultural — € nesse lugar que se da a identificacdo com a novela.” (KEHL, 1986,
p.285)

Ao fornecer uma agenda temética de representacdes do Brasil, que vai desde a

intimidade privada dos brasileiros até os problemas sociais, a telenovela opera na argui¢do do
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imaginério nacional. Foi assim nos anos 60 e 70, quando atuou na formagéo de novos habitos
da populagdo, sobretudo naqueles ligados ao consumo de bens. E permanece “langando
moda”, mesmo com a ascensdo e influéncia de outras plataformas, como a internet®. A forca
e penetracdo do produto midiatico da telenovela chama atencédo pelos modelos que dispde e as

identificacOes que possibilita, segundo Woodwaard (2000):

A midia nos diz como devemos ocupar uma posi¢ao-de-sujeito particular — o
adolescente “esperto”, o trabalhador em ascensdo ou a mae sensivel. Os
anuncios so serdo “eficazes” no seu objetivo de nos vender coisas se tiverem
apelo para os consumidores e se fornecerem imagens com as quais eles
possam se identificar. (WOODWARD, 2000, p.18)

Tudo isso porque o0 espaco de problematizacdo que a telenovela congrega e a
experiéncia de troca com o publico trazem consigo uma repercussao mobilizada diariamente
como uma “verdadeira rede de comunicacdo, através da qual se da a circulagdo de seus
sentidos e gera a chamada ‘semiose social.” (VASSALO LOPES, 2009, p.32). Os
comentarios e as informagdes sobre a narrativa ficcional ndo atingem somente o0s
telespectadores assiduos, mas se espalham e circulam em diversas rodas de conversas, pautam

assuntos do cotidiano e levantam debates até mesmo em salas de aula.

As pessoas, independentemente de classe, sexo, idade ou regido acabam
participando do territdrio de circulacdo dos sentidos das novelas, formado
por inimeros circuitos onde sdo reelaborados e ressemantizados. Esse
fendmeno leva-me a afirmar que «a novela é tdo vista quanto falada», pois
seus significados resultam tanto da narrativa audiovisual produzida pela
televisdo quanto da intermindvel conversacdo produzida pelas pessoas.
(VASSALO LOPES, 2009, p.29)

Toda essa mobilizacdo em torno da telenovela demonstra que como género de
entretenimento, ela extrapola o simples lazer e se entranha na rotina do publico, com suas
representacdes e construgdes da realidade, conforme a experiéncia comunicativa, social,
estética e cultural que agrupa. Suas narrativas, a medida que acompanham os valores e formas
culturais, também contribuem na edificacio da realidade cultural. E assim que a telenovela, ao
dispor de modelos ideias de cultura contribui para a constituicdo de uma cultura com
caracteristicas narcisicas, a mesma que representa em seus enredos. Seria o caso da telenovela

Sangue Bom, a qual analisaremos nas proximas paginas deste trabalho.

% Alias, a interacdo com a internet foi um dos pontos que a telenovela soube captar muito bem, de acordo com a
utilizagdo de sites e blogs complementando o contetdo exibido na televisao.
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3 PROCEDIMENTOS METODOLOGICOS
3.1 Referencial tedrico-metodoldgico: Estudos Culturais britanicos

Para analisar a representacdo do narcisismo contemporaneo na telenovela Sangue
Bom, nos baseamos na referéncia teérico-metodolégica fornecida pelos Estudos Culturais®’,
sobretudo na sua corrente originaria, a britanica. De forma geral, os Estudos Culturais sdo
caracterizados por sua natureza interdisciplinar e pela configuracdo de um espaco alternativo
para pensar a intersecéo entre cultura, poder e sociedade. Embora néo se trate de uma tradigéo
de estudos que se dedique a examinar somente 0s meios de comunicacdo, os Estudos
Culturais contribuem para pensar este veiculo de acordo com o viés critico cultural, tomando
por base as estruturas sociais.

Nesta vertente de estudo, a midia é encarada mediante o relacionamento com outras
instituicbes da sociedade, e seu contelldo e desenvolvimento s&o compreendidos como
reflexos dessa relacdo. Também interessa a esta corrente, a compreensdo dos meios de
comunicacdo dentro da esfera cultural, com suas representacdes e visdes de mundo. Ao
analisar o produto telenovela, levamos em consideracdo o padrdo mercadolégico que interfere
diretamente no seu formato e conteddo. Além dos padrdes ético-culturais em voga na
sociedade brasileira e que também se portam como parametros norteadores.

Para Wolf (1995), os estudos culturais dos meios de comunicacdo devem ter como
objetivo a compreensdo do dialogo que se estabelece entre sistema cultural, continuidades,
rupturas, transformacfes. Deve-se também levar em conta o carater dindmico dessa relacdo
(estruturas — meios), que ndo ocorre de maneira estatica, mas se molda de acordo com
pressdes e contradi¢bes que irrompem na propria sociedade.

Os Estudos Culturais se afastam do pensamento elaborado na Escola de Frankfurt,
responsavel por vincular a produgdo dos meios de comunicacéo a servico de fins politicos e

econémicos, confluindo para uma pura dominacéo ideologica. Para os estudiosos da cultura,

%7 Embora com algumas disjuncées tedricas, a bibliografia fundadora dos EC contou com as publicacées de The
Making of the English Working Class (1963), de Edward Palmer Thompson; Culture and Society, 1970 —
1950(1958), de Raymond Williams; e The Uses of Literacy (1957), de Richard Hoggart. Para Stuart Hall (2003),
0s textos precursores, sejam de carater historico ou contemporaneo, constituiram respostas as pressoes imediatas
do tempo e da sociedade em que foram elaborados. Pressdes como a divisdo (e segregagdo) de classes, 0s
avancos tecnolégicos, as demandas dos meios de comunicacdo, os impactos socioculturais do capitalismo e a
crise das identidades nacionais.
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“a politica €, em si, fato cultural. Culturaliza-se o fato politico e, dialeticamente, politiza-se a
manifestagdo cultural”. (POLISTCHUK e TRINTA, 2003, p.129).

Para entender os processos dos meios de comunicacdo, pode ser evocado o fator
politico-econdmico. No entanto, este sozinho ndo da conta de aspectos mais profundos (e
pertinentes) sobre o produto, producdo e consumo midiatico, necessitando de uma analise
sociocultural mais apurada da conjuntura. Desde o seu surgimento, os EC? se preocuparam
com a questdo da dominacéo cultural, que seria a dominagdo de modos de vidas, significados
e valores - assim como encarou a sua vertente culturalista®®. Mas com o acréscimo do
pensamento de Gramsci, a prépria cultura passou a ser denominada como lugar de
transformacéo social e resisténcia, ndo apenas de dominagéo e controle.

Nos EC, a midia pode ser considerada como agente dinamizador das culturas, porque
atua e institui-se através do plano simbdlico. As preferéncias, gostos e comportamento do
publico correspondem a fatores sociais e culturais que, numa via de mdo dupla, acabam
influenciando o conteddo dos meios. Ao tempo que os conteddos podem imprimir sentidos
sobre a realidade e influenciar o publico em seus gostos e comportamentos. Assim como a
relacdo de cumplicidade mantida entre telenovela e seus telespectadores.

Diferentemente da versdo da andlise critica que apregoa a dominacdo ideoldgica de
contetidos, os EC reforgcam a importéancia das criagdes culturais e todo o carater transformador
contido nestas. Se os meios de comunicacdo acabam por refletir as condicGes sociais e 0
contexto historico-cultural em que estdo inseridos, nao é s6 de dominagdo que se pode falar,
mas de questbes culturais de negociacdo e resisténcia estabelecidas em constante tensdo no
seio da sociedade.

Polistchuk & Trinta (2003), definem os EC como uma abordagem culturoldgica da
visdo critico radical, capaz de revisar as falhas da teoria critica. Na teoria critica, o receptor,
por exemplo, pode ser representado por agente apatico e vazio, integrado a grande “massa”. J&

nos EC, o receptor é encarado como detentor de um repertério cultural que ajuda a processar,

*® Abreviacao de Estudos Culturais.

*° para Hall (2003), os EC estdo assentados sob dois paradigmas: o culturalista e o estruturalista. “Em suas
divergéncias, assim como em suas convergéncias — eles enfocam o que deve ser o problema central”. (HALL,
2003, p. 147) A ideia de cultura como responsavel por entrelacar a todos nas praticas sociais e como uma forma
comum da atividade humana, onde o ser-humano faz historia; foi contestada com o surgimento da vertente
estruturalista. O estruturalismo pensou a cultura como categoria e quadro de referéncia linguistico e de
pensamento, através da qual os seres-humanos classificariam suas condigdes de existéncia. O paradigma
culturalista, apresentado pelos pioneiros dos EC, se apoia em uma visdo materialista cultural, encarando a cultura
como processo integral de vida, instrumento de descoberta e de luta para a transformacao social.
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captar ou refutar as mensagens dos meios de comunicacdo. Na teoria critica, a acdo das
mensagens no receptor se limita a manipulacdo e mera acdo ideoldgica, sem espago para
resisténcia e transformacao, como preveem os EC. “Comunicar ndo ¢ manipular por meio de
simbolos, mas intensificar, renovando-a, a uma troca simbdlica”. (POLISTCHUK e TRINTA,
2003, p.130).

A critica da midia, elaborada dentro da perspectiva dos EC, revela a compreensao de
uma recepgdo ativa® e rompe com a visdo marxista ortodoxa, que previa tanto os contetidos
dos meios de comunicacdo como meramente ideoldgicos, quanto a passividade amorfa do
publico em aceitar acriticamente esse conteido. No caso especifico deste trabalho, ainda que
ndo se adentre as pesquisas de recepcdo, essa caracteristica fica bastante evidente quando o
feedback mantido com o publico vai dando encaminhamento a trama. Com aqueles temas ou
nacleos sem pontos significativos de aceitacdo ou audiéncia que vdo sendo transformados ao
longo da exibi¢ao. O publico se porta como uma espécie de “co-autor”.

Por fim, uma das principais contribui¢cdes dos EC para analisar o produto da telenovela
é a de que, enquanto produto midiatico proximo do seu publico, esta ndo deve ser meramente
associada como instrumento da ideologia dominante, mas deve ser encarada como uma
representacdo das proprias disputas e conflitos que acontecem no a&mago da sociedade. A
necessidade de vender a telenovela (tanto em relacdo a audiéncia, quanto aos anunciantes) faz
com que ela se apresente como eco da vivéncia social - seja através de producdes
conservadoras ou que transgridam com convencdes. Se vivemos em uma cultura com
proposi¢des narcisicas, como a telenovela, baseada na cultura em que esta alocada, representa
essa circunstancia nas telas? Com esta finalidade, utilizaremos o método de Estudo de Caso e
as técnicas de analise fornecidas pela andlise textual.

%% para Hall (2003), a producéo e recepcdo das mensagens televisivas ndo sio momentos idénticos, embora
estejam relacionados. “Em um momento “determinado” a estrutura emprega um co6digo e produz uma
“mensagem”; em outro momento determinado, a “mensagem” desemboca na estrutura das praticas sociais pela
via de sua decodificagdo.” (HALL, 2003, p.390). Na produgdo e recepcdo (codificacdo e decodificagdo) do
discurso significativo dos meios de comunicacdo agem as estruturas de sentido, compostas por referenciais de
conhecimento, relacdes de producdo e infraestrutura técnica. Desta maneira, podem ocorrer mal-entendidos e
distor¢des, relacionados a diferencga da constelagdo de sentidos utilizada por cada polo do processo.
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3.2 Estudo de Caso

Como modalidade de pesquisa, o estudo de caso compreende a reunido de informacdes
acuradas sobre um dado fenémeno. Este procedimento, pautado em uma abordagem
qualitativa, visa o envolvimento profundo e detalhado em um ou poucos objetos, contudo,
sem deixar de lado o entendimento contextual do todo. Quando decidimos estudar a
representacdo da subjetividade contemporanea na telenovela, sobretudo acerca do narcisismo,
sabiamos que precisariam ser feitas algumas escolhas mais delimitativas, que nos permitissem
analisar exaustivamente um objeto particular.

Segundo Goode e Hatt (1979), o estudo de caso contribui para coordenar dados,
compreendendo 0 objeto analisado em sua abrangéncia e unicidade. Embora a amostra
apresente uma espécie de completude em si mesma, ainda assim, necessita de uma perspectiva
mais ampla que ampare o estudo mais restrito. Dessa forma, através do estudo de caso, se
ambiciona analisar uma unidade especifica, pautada nas caracteristicas importantes para o
objeto geral de estudo da pesquisa. Ou seja, esse tipo de investida ressalta a relevancia da
interpretacdo contextual. Pois uma premissa basica se baseia no entendimento de que uma
compreensdo mais completa do objeto s6 € possivel se for levado em consideracdo o contexto
no qual se insere. Em consonancia com esse pressuposto, procuramos descrever o objeto
geral, a “telenovela”, e o objeto especifico e ilustrativo escolhido para a andlise mais
detalhada, a telenovela Sangue Bom.

Para escolher o caso a ser analisado, partimos de uma série de critérios pré-
estabelecidos contextualmente, a fim de dar conta da proposta inicial: analisar a representacao
da subjetividade contemporanea, especialmente acerca do narcisismo, na telenovela. Primeiro,
optamos por analisar uma telenovela produzida pela Rede Globo de televisdo, compreendendo
a importancia do padrdo de exceléncia conquistado por essa emissora, que se apresenta como
principal referéncia quando se fala em teledramaturgia nacional. As producdes da Rede Globo
sdo exportadas para todo o mundo e, nacionalmente, sdo responsaveis por congregar as
maiores fatias de publico. Também pesou a questdo da audiéncia, diretamente ligada a
proximidade e identificacdo do telespectador, que atua na producdo de tematicas mais rentes
ao contexto sociocultural do pais.

Das quatro producdes diarias apresentadas por essa emissora, escolnemos o horario
das sete horas, tanto pela escassez de pesquisas que deem conta das producdes dessa faixa

(geralmente as pesquisas em telenovela preferem o horario nobre), quanto pelas tematicas
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envoltas de humor e atualidade, direcionadas ao um publico-alvo jovem, mais familiarizado
com as mudancas na sociedade contemporanea. Nesse caso, 0 modo de assisténcia especifico
dessa faixa de horario acabou sendo preponderante para a escolha.

Por fim, a selecdo do material a ser analisado priorizou duas diretrizes principais:
periodo e temética. O recorte temporal foi definido conforme a atualidade da producéo e o
tempo habil para a execucdo da pesquisa, nesse caso, a telenovela selecionada deveria ter sido
exibida entre o final de 2012 e, no maximo, o primeiro semestre de 2014. Em conformidade a
esse critério, reunimos trés op¢oes de escolha: Guerra dos Sexos (1° de outubro de 2012 - 26
de abril de 2013); Sangue Bom (29 de abril de 2013 — 1° de novembro de 2013) e Além do
horizonte (04 de novembro de 2013 — 02 de maio de 2014). Na questdo de enredo e tema,
adotamos que as telenovelas com tematicas mais voltadas para questdes urbanas seriam mais
interessantes aos propdsitos da pesquisa, haja vista que as grandes cidades carregam mais
possibilidades de conformar uma cultura de propriedades narcisicas, de acordo com a maior
concentracdo de apelos consumistas e tecnologias midiaticas. Dentre as trés novelas pré-
selecionadas, uma analise prévia apontou que a trama de Sangue Bom contemplava com mais
éxito as resolucdes adotadas, tendo sido a escolhida para analise.

Procuramos promover a discussao e interpretacdo de como a telenovela, enquanto
produto midiatico que mantém estreita relacdo com o publico, representa caracteristicas da
subjetividade contemporénea, sobretudo acerca das questdes que envolvem o narcisismo.
Levamos em consideracdo a possibilidade dessa correspondéncia, ja que a telenovela expoe
nas telas direcionamentos socioculturais em voga na sociedade, conforme sua capacidade de
representar temas da realidade social para o construto ficcional. Para tanto, procuramos um
objeto especifico que tivesse em seu enredo alguns tracos que indicassem o potencial de
adentrar essa tematica, por essa razdo, a telenovela Sangue Bom foi escolhida para anéalise
aprofundada. Mas a analise especifica do produto é orientada pelos padrbes e técnicas que

regem este género midiatico.

3.3 Técnicas de Analise Textual

Para andlise das pegas nos baseamos na andlise textual-discursiva, compreendida
como um processo organizado de edificacdo interpretativa. Com a analise textual-discursiva
novos entendimentos surgem por meio de uma sequéncia composta por algumas fases, que

envolvem a desconstrugdo dos textos, o processo de categorizacdo (explicito ou ndo),
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estabelecimento de relacGes entre os elementos averiguados e, por fim, a compreensao
emergente da interpretacdo. (MORAES, 2003). Esse método visa o entendimento criativo e
detalhado do objeto a ser pesquisado, de acordo com aprofundamento intenso do referencial
teorico utilizado para analise.

Pensamos na analise textual-discursiva porque a telenovela congrega em sua producéao
a dialética formada na consideracdo da obra como valor estético e a sociedade como o
contexto explicativo. Nesse caso, 0 elemento social pode direcionar as escolhas estéticas,
porém o estudo da obra e das suas caracteristicas estruturais possibilita que se compreenda
melhor uma dada sociedade. (ANDRADE, 2000). Entdo, com a finalidade de analisar o
contexto e as personagens construidas na telenovela, precisamos compreender a relacdo que
se estabelece entre leitura e significacdo, onde um mesmo texto proporciona diferentes formas
de ser encarado, pautadas nas intencdes dos leitores, de acordo com o arcabouco tedrico e
referenciais semanticos a que se dispde.

A diversidade de significados que emerge de um mesmo conjunto de significantes
pode ser explicada pela variedade de pressupostos tedricos empregados por cada leitor. Uma
vez que as leituras se inserem em determinadas perspectivas tedricas e pessoais, embora,
muitas vezes, o préprio leitor negue ou tente se afastar dessa proposicdo em nome de uma
pretensa imparcialidade. Para Andrade (2000), é preferivel ter consciéncia dessa
circunstancia, a fim de tentar reduzir tanto quanto possivel as leituras demasiadamente
direcionadas e a subjetividade prejudicial, buscando tirar proveito da estrutura tedrica e da
subjetividade inevitavel e necessaria. Para andlise do estudo de caso, procuramos nos basear
nas construcfes tedricas elaboradas na execucdo inicial deste trabalho, realizadas com o
proposito de fomentar uma discussdo sobre a cultura contemporanea, subjetividade e
narcisismo. E com base no conhecimento das teorias que se fundamenta o encaminhamento
de uma pesquisa.

Uma das etapas, a categorizacdo, que pode ser feita de maneira explicita ou nao,
compreende a comparacao entre as unidades definidas no processo inicial da analise, levando
a agrupamentos de elementos correlacionados. Os conjuntos de elementos de significagdo
proximos constituem as categorias. A categorizacdo, além de agrupar elementos correlatos,
também sugere intitular e definir as se¢des, cada vez com maior rigor, na medida em que vao
sendo elaboradas. Para Moraes (2003), essa explicitacdo das categorias se da por meio do
retorno ciclico aos mesmos elementos, no sentido da construcdo paulatina do significado de

cada categoria. Pois toda categorizacdo indica uma teoria, constituida a partir do referencial
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tedrico disponibilizado. Especificamente neste trabalho, as categorias estdo presentes na
andlise do contexto sociocultural apresentado na telenovela e na andlise do perfil (categorial)
de cada personagem.

Depois da categorizacdo, desconstrucdo e reconstrucdo, ascendeu um novo texto,
emergente da analise. Este texto, de fundo descritivo e interpretativo, contém um esforco
construtivo no sentido de ampliar a compreensdo acerca do fendmeno investigado: o
narcisismo contemporaneo de acordo com as representacdes de um produto midiatico bastante
préximo do seu publico. Todavia, esse texto traz um movimento sempre contingente,
inacabado, aberto a discussdes e proposic¢des, pois ndo se encerra na fronteira das conclusdes.
As consideracfes denotam significados possiveis dentro da estrutura tedrica implementada
para analise, mas, certamente, ndo sao 0s Unicos.

Efetivamente, analisamos 160 capitulos da telenovela Sangue Bom (exibidos entre 29
de abril e 1° de novembro de 2013), conforme o material disponibilizado integralmente no
site da emissora (http://gshow.globo.com/novelas/sangue-bom/videos/). Optamos por

acompanhar os capitulos diarios divididos em varias cenas, com duracdo de 1 a 6 minutos
cada, a depender da cena, a titulacdo do video ja deixava algum indicio do que aconteceria.
Todo o material analisado foi datado e catalogado, 0 que serviu para a construcdo das
categorias sobre o contexto sociocultural construido na trama. Em seguida, foi realizada a
analise das personagens. Optamos por fazer uma descricdo aprofundada e depois um
apanhado mais sucinto sobre as caracteristicas narcisicas presentes em suas construcdes. Vale
ressaltar que a analise se deu voltada com mais intensidade para as falas, uma vez que a
construcdo novelistica ainda traz a marca do fazer radiofénico, com énfase na redundéncia

promovida pelos dialogos.

3.4 Descricdo geral do objeto: a telenovela e suas peculiaridades

Antes de adentrar as explicacbes sobre a telenovela “Sangue Bom (e as suas
personagens)”, sentimos a necessidade de aprofundar alguns esclarecimentos acerca das
caracteristicas que envolvem a categoria geral da telenovela, principalmente as da Rede
Globo. Pois apesar de ser considerada uma obra ficcional, a telenovela em muito se diferencia
de uma obra de ficcdo literaria, por exemplo, porque congrega audio e video em sua
producdo. Mas também se distingue do cinema, que mesmo com o recurso audiovisual,

apresenta ao publico a obra pronta, enquanto a telenovela é gravada simultaneamente a
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resposta do publico. “E dos raros campos da criagdo dramaética em que o feedback opera e
influi concomitantemente a criacdo. Ajustar-se as respostas do publico é sua instigante
caracteristica.” (TAVOLA, 1996, p.33) Mas além da particularidade da producéo simultanea,
outros tracos caracteristicos sugerem pontos relevantes que precisam ser levados em
consideracao ao analisé-la.

Como género televisivo popular e recheado de representacOes, a telenovela pode ser
encarada por diversas facetas. Seja pelo seu angulo cultural, artistico, seja pelo lado
educativo, através do viés ideoldgico, comercial ou como mero produto da industria cultural.
Optamos por encarar a telenovela em sua complexidade, como um produto polissémico, que
une padrbes mercadoldgicos, artisticos, produtivo-tecnolégicos e ético-culturais (TAVOLA,
1996) — pois compreendemos que todos esses padrdes contribuem para que este género tenha
significativo alcance na sociedade brasileira. Embora ndo adentremos empiricamente as
pesquisas de producdo e recepcdo, a analise do produto telenovela prescinde da compreenséo
de todos os vetores que atuam em sua elaboragéo.

De acordo com Tavola (1996), para o entendimento deste género televisivo faz-se
necessario compreender a inter-relacdo mantida entre os seus quatro padrdes norteadores. O
primeiro deles, o padrdo mercadoldgico, se encarrega de unir o produto-programa a exigéncia
de se adequar a vontade, necessidade e universo conceitual do publico. Nas televisGes
comerciais, voltadas para a venda de bens de consumo, como o caso da Rede Globo, esse
padrdo de mercado tem especial destaque, tanto que se torna praticamente impossivel analisar
a telenovela, sem se atentar para a l6gica comercial que a norteia. Desde cedo, a Rede Globo
percebeu a grande lucratividade deste género, que tira o alto investimento da sua producéo
nos primeiros meses de exibigdo. Assim, nesta emissora, as telenovelas séo fabricadas com a
capacidade comercial de se relacionar com publico e anunciantes, através do estimulo de
consumo (tanto de bens materiais, quanto de referéncias).

Essa relacdo de proximidade estabelecida com o telespectador revela um carater
comunicativo ambiguo, capaz tanto de democratizar a producdo para o entendimento (e
identificacdo) do grande publico, quanto de limitar a criacdo artistica, pela mesma raz&o.
Enredos que ndo sdo bem aceitos pela média de telespectadores, tém suas colocagdes
rearranjadas. Na telenovela Torre de Babel, escrita por Silvio de Abreu, exibida em 1998, o
casal homossexual, interpretado por Christiane Torloni e Silvia Pfeifer, teve de ser extirpado

da trama®, mediante a desaprovacdo dos telespectadores. Segundo o autor, a sociedade

31 As duas morreram na explosdo do Tropical Tower Shopping.
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brasileira ndo estava preparada para assistir ao romance gay entre duas mulheres, por isso ele
teve de recuar em seus propasitos iniciais.

Os dados coletados pelos departamentos de pesquisa e audiéncia da emissora, que
rastreiam a aceitacdo e poder de penetracdo dos personagens, servem para guiar a producdo
novelistica ao longo de sua exibi¢do. Para Ortiz & Ramos (1989), a telenovela da Rede Globo
sedimentou um procedimento quase cientifico em sua elaboragdo, com um controle
racionalizado do produto lancado no mercado. E em relacdo ao plblico que surgem acdes
mais direcionadas dos que procuram controlar a telenovela, buscando ndo apenas organizar o0s
consumidores como sujeitos apaticos, mas extrair deles elementos qualitativos para o proprio
aperfeicoamento do produto.

No entanto, as pesquisas de audiéncia ndo se direcionam apenas as preferéncias do
publico, mas também a qualidade (e aspiracdes) do telespectador, em relacdo ao seu poder de
compra. O indice numérico do Instituto Brasileiro de Opinido Publica e Estatistica (IBOPE)
tem de estar atrelado ao potencial de consumo da audiéncia, a fim de que essas informacoes
sejam atraentes aos anunciantes. Ndo por acaso, apesar do grande apelo popular e da
diversidade de temas, a producdo novelistica insiste em certo direcionamento para a classe
média do pais, que, por sua vez, possui maior penetrabilidade para o anuncio de produtos
nacionais.

O segundo padrdo é o artistico, relacionado a forma com que a produgdo conquista
determinado segmento da sociedade. “O que a Rede Globo denomina ‘padrdo de qualidade’
ndo é propriamente o patamar de qualidade artistica do produto-programa, mas o padrdo de
qualidade de produgdo.” (TAVOLA, 1996, p.09) O padréo artistico diz respeito ao uso eficaz
do produto dentro da televisdo, nao seu valor enquanto ‘arte’. A telenovela atinge um padrao
artistico pelo seu nivel de acabamento, pela sofisticacdo técnica-produtiva que Ihe faz crivel
aos olhos do telespectador e porgque assim consegue atingir com exceléncia o seu publico-
alvo. Ainda que ndo tenha o valor cultural exigido pelas elites intelectuais, ou mesmo com a
utilizacdo de velhas férmulas, o padrdo artistico visa operar sobre a sensibilidade de
segmentos mercadoldgicos que deseja cooptar.

Para conquistar padrdo artistico é imprescindivel que o produto possua a dinamica,
estética, semantica, repertorio cultural e linguagem do receptor a que se destina. Em outras
palavras, € necessario que o produto fale a lingua do seu publico-alvo. Os codigos internos
dos conflitos da telenovela tém de se situar no nivel da experiéncia dos telespectadores, com

recortes da sua realidade. SO assim a telenovela pode estar perto do seu publico e com ele
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compartilhar identificacbes, caso contrario, perderd seu status de produto com padrdo
artistico. No entanto, embora o conceito de “produto” subordine os elementos constituintes da
telenovela, distanciando-a de uma verdadeira obra de arte, ndo impede que doses artisticas
sejam utilizadas em sua composicao.

Com a finalidade de captar padrdo artistico, as telenovelas da Rede Globo utilizam
uma linguagem acessivel ja que fala para um publico diversificado, com o entrelacamento de
dialogos simples e de facil entendimento. As personagens sdo construidas rodeadas em
historias envolventes e com caracterizacGes capazes de gerar simpatia e identificacdo, sem
que seja necessario muito esforco para a sua compreensdo. De acordo com Kehl (1986), para
que o espectador consiga estar situado nessa variedade de informac6es e emocdes, 0 recurso
da redundancia se torna indispensavel. “Em cada capitulo somos mais ou menos informados
sobre 0 que se passa com todos 0s personagens e seu grupo de referéncia. Capitulos mais
densos (...) sdo alternados com outros em que quase nada acontece” (KEHL, 1986, p.280)

Da mesma forma com que problemas, confusdes e situagcOes intricadas se resolvem
facilmente, com apenas algumas coincidéncias, golpes de sorte ou com a mudanca de atitude
de alguma personagem importante do enredo. Nessa busca por uma linguagem ideal, Kehl
(1986) pontua certa supressdo de senso critico, de um texto elaborado para ndo causar muita
reflexdo, mas adesdo emocional. “Ela joga com o esquecimento, com a falta de
distanciamento do espectador ante o ‘real’ que ela apresenta, numa sucessdo de tragédias
banais. O engenho do autor consiste em ir tirando as coisas dos seus lugares para em seguida
recolocé-las onde estavam.” (KEHL, 1986, p.280)

O terceiro padrdo, produtivo-tecnoldgico, impde regras para a criacdo do produto
telenovela. Basta pensar na insercdo do videoteipe, que modificou a trajetoria deste género
televisivo, que passou para exibicdo diaria, com a capacidade de cortes e rearranjos. Depois 0
surgimento de transistores e circuitos integrados, que deram mais confiabilidade para aos
equipamentos e melhoraram o sinal do video. Bem como as valvulas para captacdo de
imagem, os editores e programadores eletronicos e os gravadores de video em disco, que
permitiram sofisticar e incrementar a producéo das cenas. (ORTIZ & RAMOS, 1989) Todas
essas mudancas afetaram a construgdo da telenovela, uma vez que facilitaram as gravagoes

externas*?, agregando mais qualidade realistica ao enredo.

%2 As gravagbes de externas se tornaram quase que obrigatorias. Primeiro pela caracteristica do realismo, mas
também em favor do uso de merchandising. “Sdo inGimeras cenas ditadas pelo imperativo econdémico de se
anunciar algum produto — restaurante, boates, refrigerantes.” (RAMOS & BORELLI, 1989, p.139) Atualmente,
0 que mais se vé sdo as externas que anunciam (discretamente) carros.
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As inovacdes tecnoldgicas mexem com toda a producdo da telenovela. Quando a
gravacdo em cores foi possivel, os cuidados adicionais ndo foram tomados somente por parte
da equipe técnica, mas envolveram toda a equipe de direcdo e criacdo. Os figurinos,
maquiagens, locacBes e iluminacdo tiveram que ser estrategicamente pensados para se
adequar (e potencializar) as novidades relacionadas a tecnologia. A Rede Globo tem seu
historico marcado pelo pioneirismo em adotar mudancas tecnoldgicas nas suas produgoes.
Assim como foi a primeira emissora a transmitir uma novela colorida, em 1973, também
estreou a gravacgdo e transmissdao da primeira telenovela em alta definicdo no Brasil, com a
telenovela Duas Caras, veiculada em 2008.

Tirar o maximo de proveito das potencialidades proporcionadas pelo uso da tecnologia
acrescenta a trama mais possibilidades criativas e artisticas e, consequentemente, aproxima
mais o publico (sobretudo pelo artificio da verossimilhanca). Conforme Tavola (1996), se o
potencial oportunizado pela evolugdo tecnoldgica é insuficientemente utilizado, certamente o
produto final saird afetado, principalmente em se tratando da audiéncia. Muitas caracteristicas
do produto telenovela sdo condicionadas pelo padrdo produtivo-tecnolégico, e a rapidez em
implementa-lo tem de ser levada em consideracdo. Se uma telenovela tem recursos
tecnoldgicos ultrapassados na captacdo de sons, em muito perdera para uma novela com
maxima qualidade de sonorizacao, por exemplo.

Entretanto, por mais que as tecnologias envolvidas na producdo das telenovelas da
Rege Globo sejam de ultima geracdo, até mesmo se comparadas a grandes estidios de
producdo audiovisual do mundo, ainda persistem algumas dificuldades para transpor a
realidade para as telas na producdo em série. As questes orcamentarias e as proprias barreiras
que ainda ndo foram superadas pelo uso da tecnologia cerceiam alguns pontos que poderiam
baratear os custos para trazer mais realidade a trama. Desta maneira, a telenovela se pauta
pelo padrdo produtivo-tecnoldgico, tanto em relacdo aos avangos, quanto a alguns entraves
que, porventura, ainda nao foram ultrapassados.

O dltimo padrdo, ético-cultural, incide sobre o valor, contetdo e a finalidade do
produto. Trata-se de quando os conjuntos de valores culturais e ético-sociais, compartilhados
na sociedade, sdo tomados como referéncia para a construgdo das narrativas. Facilmente
percebe-se que a telenovela esta impregnada pelos ideais, principios e tragos da cultura para a
qual a trama € produzida. Nesse sentido, Tavola (1996) cita que é muito dificil encontrar uma
cena de aborto na telenovela, pois do ponto de vista dos padrbes ético-culturais aceitos no

Brasil abortar ainda é questao polémica.
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Vale ressaltar que os padrbes ético-culturais utilizados como referéncia, geralmente
atuam em consonancia com setores dominantes da sociedade. Em boa parte das producdes, a
telenovela faz uso de codigos ja legitimados socialmente e, até certo ponto, conservadores.
Mas ndo podemos ignorar movimentos vanguardistas alocados em pequenos espagos para
inovacdo de debates. Pois em determinados momentos, a telenovela também incorpora
tendéncias emergentes na sociedade, antecipando alguns temas. Ainda que, na maioria dos
casos, o olhar seja lancado a partir de uma perspectiva dominante. Seria o caso do tratamento
heteronormativo dado a representaces de homossexuais, por exemplo.

As disputas, entrecruzamentos e tensdes existentes no seio cultural, também povoam a
criagéo ficcional televisiva. Entretanto, no caso da telenovela, podemos pensar toda essa gama
de batalhas por valores ético-culturais, atrelada ao mercado e cerceada pelo poder que advém
da audiéncia consumidora. Por isso a dificuldade em romper com vis6es dominantes de
gordas fatias do publico. “E o mercado quem delimita a autoridade dos produtores de cultura;
sua forca provém do éxito junto ao grande ptblico.” (ORTIZ & RAMOS, 1989, p.158)

Um fato intensivo de relacdo com o publico diz respeito ao impasse de natureza moral,
em que podem ocorrer conflitos entre a expectativa do publico e a reacdo das personagens. As
questdes morais movimentam a participacdo e engajamento dos telespectadores e ddo o tom
maniqueista, do que seria o certo ou errado a se fazer, o que acaba distinguindo o vildo do
mocinho. “O problema moral da trama da telenovela funciona como expressao dos desafios
éticos presentes nas atitudes humanas sob forma de duvida, perplexidade e conflito.”
(TAVOLA, 1996, p.35) Cada capitulo postula problemas morais relacionados ao que deve ser
feito e como deve ser feito, utilizando como parametro referéncias ético-culturais bem aceitas
pela sociedade. Mas a forma de conflito ético ndo é conceitual, nem orientado puramente pela
cognicdo, mas pelo lado afetivo.

Até mesmo a caracteristica marcante do happy eng, que vem desde a influéncia dos
folhetins, passa pelos valores ético-culturais da sociedade. O final feliz, que coroa o
encerramento do enredo das personagens, € sempre representado por circunstancias
socialmente legitimadas como marcadoras de sucesso, tal qual: casamento, filhos, ascensao
financeira. Fica dificil analisar o produto telenovela sem se atentar para 0 encaminhamento
prévio para o desenlace final. Nao importa quantas voltas a trama dé, todas elas se dissolvem
no grande final glorioso, onde as personagens casam, engravidam ou assumem uma posicao
confortavel na escala social. Exceto os vilGes, que se ndo se regeneram ao longo da trama,

geralmente tém um fim tréagico.

116



117

Vimos que os padrfes mercadologicos, artisticos, produtivo-tecnoldgicos e ético-
culturais atuam concomitantemente e colaborativamente no produto telenovela. Mas apesar de
se cruzarem e se apoiarem, alguns padrdes incidem mais do que outros. Neste caso, 0 padrao
mercadologico toma a frente, praticamente subordinando os demais padrdes. Porém ndo € de
se estranhar a preocupacao comercial, tendo em vista que estamos falando de um produto de
exportacdo nacional e dos mais lucrativos da inddstria televisiva. Estima-se que desde 0s seus
primeiros anos na Rede Globo, ainda na década de 70, a telenovela tenha superado o
faturamento da industria automobilistica brasileira. Entdo, ndo podemos esquecer a influéncia
primordial da questdo de mercado no conteudo do produto que analisaremos, embora este
também se relacione com arte, técnica, servico e sociedade.

Finalmente, por se tratar de um produto midiatico de apelo eminentemente popular,
com fins mercadoldgicos e produzido em série (ao todo quatro novelas se revezam
diariamente na TV Globo — quando uma estd na metade da exibicdo, outra ja comecou a ser
gravada), a telenovela pode ser comparada ao processo de estandardizagdo cultural pensado
por Adorno e Horkheimer. Entretanto, deixando de lado a visdo frankfurtiana, podemos
pensar a telenovela ndo apenas pelo viés da homogeneizacao e superficialidade, mas como
fendmeno cultural que carrega consigo certa dose de ambiguidade, embate e tensdes, assim
como a cultura em que esta situada, pois funciona, em partes, como reflexo desta.

Como obra semi-aberta, de acordo com as exigéncias do mercado, a telenovela aciona
e ativa a participacdo do publico como poucos produtos midiaticos. E essa interacdo faz com
qgue a relacdo mantida entre ficcdo e realidade seja bastante estreita, com abertura para
atualizagdes proprias das mudancas na sociedade. Pois a telenovela trabalha em cima de uma
conjuntura localizada no tempo e espago em que € constituida. Assim, constantemente renova
as imagens e os significados construidos a fim de galgar identificacdo. Basta olhar a diferenca
entre 0s cendrios e as paisagens culturais representadas pelas telenovelas ha 20 anos e as
narrativas veiculadas hoje. Mesmo que se trate de novelas de época, ha um olhar atual sobre

velhos temas historicos.

3.5 Descricdo especifica do objeto: a telenovela Sangue Bom

A telenovela Sangue Bom é uma producao brasileira da Rede Globo de televisdo, a 822
exibida no horario das 19 horas. De acordo com Ferreira & Santana (2003), o horario das sete

geralmente é direcionado a um puablico mais jovem, com histérias leves, atuais, romanticas e
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temperadas com humor. O enredo de Sangue Bom foi exibido ao longo de 160 capitulos, do
dia 29 de abril a 1° de novembro de 2013, sucedendo o remake de Guerra dos Sexos e
antecedendo Além do Horizonte. A telenovela foi escrita por Maria Adelaide
Amaral e Vincent Villari, com a colaboracdo de Alvaro Ramos, Leticia Mey, Juliano
Righetto, Marta Nehring, Rodrigo Amaral e Tati Bernardi. Com a direcdo de Maria de
Médicis, Cristiano Marques e Luisa Lima e dire¢do geral de Carlos Araujo, posteriormente
substituido por Dennis Carvalho, também diretor de ndcleo.

O enredo se passa na cidade de S&o Paulo, envolta de tendéncias de moda, publicidade
e consumo. Quando pequenos, Bento (Marco Pigossi), Amora (Sophie Charlotte) e Fabinho
(Humberto Carréo) se conheceram no lar de adogdo do Tio Gilson (Daniel Dantas) e Tia
Salma (Louise Cardoso), no bairro da Casa Verde. Mas o destino se encarregou de separar 0S
trés orfaos, Amora (inicialmente chamada de Mayara) foi adotada pela rica e inescrupulosa
atriz Barbara Ellen (Giulia Gam) e Fabinho foi adotado por uma rica familia do interior, mas
que logo faliu. Bento continuou no lar do Tio Gilson e fundou sua cooperativa de flores, a
“Acacia Amarela”, juntamente com sua socia Giane (Isabelle Drummond), vizinha e amiga de
infancia, que nutre uma paixao secreta por ele.

Amora cresceu rodeada de glamour e luxo e se tornou ilustre no circuito da moda,

sendo reconhecida como a mais famosa it-girl®

brasileira, carreira ferrenhamente incentivada
pela mée adotiva. Barbara Ellen, por sua vez, é uma atriz decadente e encrenqueira, que deu
um golpe para casar-se com o famoso cineasta Plinio Campana (Herson Capri), com quem
teve a sua unica filha bioldgica, Malu (Fernanda Vasconcellos), que preocupada com causas
sociais é 0 oposto da sua irma Amora. As duas entram em conflito durante toda a trama, tanto
pelas formas distintas de encarar a vida, quanto pela disputa por Mauricio (Jayme Matarazzo)
e Bento. Enguanto Malu é formada em pedagogia e possui uma organizacdo sem fins
lucrativos, a “Toca do Saci”, que atende criangas carentes, Amora ¢ uma consumista
declarada, possui um closet com centenas de pares de sapatos e ndo se importa muito com 0s
problemas alheios. Barbara Ellen adotou, ainda, Luz (Aline Dias), Kevin (Marcus Rigonatti) e

Dorothy (Ayumi Irie), mas ndo liga para os filhos, s6 para Amora, que considera sua pupila.

33 It-girl moga que anda com roupas, bolsas e sapatos da moda, mas tem algo Unico e exclusivo, que ndo esta a venda
em lugar algum: carisma, elegancia e charme. (...) Por isso, uma verdadeira it-girl oferece as suas fas ndo s6 um modelo
de estilo, mas um conceito de vida a ser seguido. Ela é capaz de influenciar e cativar num passe de magica! Praticamente
tudo o que uma it-girl consome vira alvo de desejo: a roupa, o cabelo, a maquiagem, o sapato, o restaurante que
frequenta e as viagens que faz. Trecho retirado do site da novela, acesso em 20/11/14:
http://tvg.globo.com/novelas/sangue-bom/Fique-por-dentro/noticia/2013/04/do-closet-de-

casa-para-o-mundo-entenda-o-que-e-uma-it-girl.html
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Depois do falecimento do seu pai adotivo, a familia de Fabinho foi a faléncia, o que
acentuou seus tracos rebeldes, principalmente com sua mdae adotiva, Margot (Noemi
Marinho). A chance de mudar de vida veio com a suspeita de ser filho bioldgico do cineasta
Plinio Campana e da atriz Irene Fiori (Débora Evelyn), que ele viu em uma revista antiga
usando um anel parecido com o que ele foi deixado no lar. Ao voltar para S&o Paulo em busca
de seus verdadeiros pais e principalmente atras do dinheiro deles, Fabinho finge ser rico para
se reaproximar de Amora, assim como tenta conquistar a confianca de Barbara Ellen e Natan
Vasquez (Bruno Garcia) para destrui-los. Irene Fiori abandonou Fabinho recém-nascido
porque passou por problemas psicoldgicos, depois que flagrou seu noivo Plinio Campana aos
beijos com Bérbara Ellen, em uma armacdo arquitetada para separa-los. Mas Plinio nédo
aguentou ficar casado com Bérbara por muito tempo, a futilidade e os ataques de estrelismo
da atriz foram os principais motivos para gue o cineasta a deixasse.

Natan Vasquez, um publicitario vaidoso, mulherengo e sem muito talento, dono da
Class Midia, é casado com Verobnica (Leticia Sabatella), uma mulher equilibrada, romantica e
dona da empresa de casamentos “Para Sempre”. Os dois sdo pais de Mauricio, amor secreto
de Malu, mas noivo de Amora. A it-girl leva a relacdo com interesses mais comerciais do que
propriamente afetivos. Mas em decorréncia de seu reencontro com sua paixdao da infancia,
Bento, ela repensa se quer mesmo se casar com Mauricio, ficando dividida entre a vida
luxuosa ao lado dele ou a vida simples com Bento, que tem principios rigidos sobre
honestidade e condena a futilidade e o consumismo. Nesse triangulo amoroso entra em cena
Malu, que apesar de apaixonada por Mauricio, tem cada vez mais afinidades com o jeito
socialmente engajado de Bento.

Gilson e Salma tém um Unico filho biolégico, Erico (Armando Babaioff), um homem
integro e que estd de casamento marcado com a namorada de infancia, Renata (Regiane
Alves). Apesar de terem desativado o lar depois que Salma teve cancer, eles ainda cuidam do
jovem grafiteiro Jonas (Sérgio Malheiros) e de Socorro (Tatiana Alvim), lider do fa clube de
Amora, a quem considera sua musa inspiradora. O casal também ¢ dono do “Cantai”, um bar
super divertido na Casa Verde, em que cantores amadores sao convidados a subir ao palco.
Nesse bar trabalham Rosemere (Malu Mader) e seu filho, Felipinho (Josafa Filho). Rosemere
¢ uma mulher um pouco ingénua, turrona e batalhadora, que criou sozinha seu unico filho,
fruto de um breve relacionamento com Perécio (Felipe Camargo). Felipinho sonha em ser
uma grande estrela de musical, mas fica famoso com um video viral em que aparece fazendo

uma parodia do funk da Mulher Mangaba (Ellen Roche).
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Peracio, pai de Felipinho, é um pintor de quadros frustrado e covarde, filho de Gloria
Pais (Yona Magalhdes), uma socialite falida. Mesmo tendo desconfiado quando Rosemere
apareceu gravida ha 18 anos, Peracio ainda a ama, mas esta casado por conveniéncia com a
interesseira Brenda (Leticia Isnard). Brenda tem dois filhos, Tabata (Samya Pascotto),
assessora de imprensa de Bérbara Ellen, e Xande (Felipe Lima), que presta servicos como
amigo de aluguel. Todos moram juntos na casa de Gloria, que no passado abandonou seu
neto, filho de sua filha Livia com Wilson (Marco Ricca), em uma estacdo de trem ainda
recém-nascido — segredo que esconde de todos. O bebé abandonado, nomeado pelos pais de
Kim, foi resgato por Seu Silvério e levado ao lar do tio Gilson, onde recebeu o nome de
Bento.

Depois que Livia morreu, Wilson, irmdo mais novo de Gilson, casou com a rica
Damaris (Marisa Orth), uma mulher religiosa que ndo admite o divorcio e é capaz das maiores
armacdes para ndao se separar do marido. Wilson e Daméris tém trés filhos: Tito (Rémulo
Neto), sedutor e irresponsavel, Mel (Carla Salle), patricinha futil que almeja virar celebridade
e Vinny (Mauricio Destri), que diferente dos irm&os, € um menino sensivel e calmo. Wilson
tem um parque de diversdes chamado “Kim Park” (em homenagem ao filho que “teria” com
Livia). De jovem sonhador, ele se tornou um homem amargurado e agressivo, depois de
perder seu grande amor e seu filho (que ele acredita ter morrido junto com a mée).
Desatencioso e frio com os filhos e vivendo um inferno com Damaris, ele decide sair de casa.

Com as confusdes dos pais, Vinny opta por morar na Casa Verde com o tio Gilson, na
mesma rua em que também reside a cabelereira Charlene (Mayana Neiva) e seu irmao
Douglas (Pedro Inoue), além do maquiador Tio Lili (Edwin Luisi) e seu o sobrinho Lucindo
(Joaquim Lopes). Charlene e Tio Lili trabalham na “Para Sempre”, juntamente com Renata,
que também mora no bairro da Casa Verde com seus pais. Erico, noivo de Renata, é um
funcionario promissor da “Class Midia”, que convive em um ambiente cheio de disputas entre
os publicitéarios que 14 trabalham: Edu (Rafael Paoli), Julia (Carolinie Figueiredo) e Cléo (Bia
Arantes). Silvia (Mila Moreira) é a competente diretora de arte da agéncia de publicidade de
Natan e tem Tina (Ingrid Guimaraes) como sua secretaria.

No entanto, logo nos primeiros capitulos, Tina pede demissdo porque vai se casar com
o diretor Vitinho Barata, mas ele acaba desistindo no altar, pois ndo superou o trauma de ter
sido abandonado por Barbara Ellen no passado. Depois de voltar da clinica psiquiatrica em
que foi internada apos surtar com o “ndo” de Vitinho, Tina se infiltra na casa de Barbara para

conseguir sua tdo sonhada vinganca, ndo s6 pelo noivo perdido, mas por ter sido rejeitada (e
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agredida) quando era f& nimero um da atriz. Depois do casamento fracassado, Vitinho
também € internado para se recuperar da sua obsessdo por Barbara Ellen, mas antes disso, ele
dirigia o programa “Luxury”, destinado a high society de S&o Paulo, tendo sido substituido
por Peixinho (Julio Oliveira).

O programa “Luxury” foi idealizado por Lara Keller (Maria Helena Chira), mas
Amora, que o apresentou durante a licenga maternidade de Lara, quer comanda-lo
definitivamente. Lara é modelo e ficou famosa por ter tido um filho do popstar latino-
americano, Manolo. Mas a gravidez foi uma jogada de marketing para afastar as suspeitas
sobre a homossexualidade do cantor e alavancar a carreira de Lara, entdo, ela ndo liga muito
para o seu filho, sempre deixado aos cuidados de terceiros. Amora argumenta que Lara ndo
tem sofisticacdo para apresentar um programa voltado para um nucleo de alto nivel social,
mas Lara ndo admite perder espaco e quer voltar ao seu posto de estrela principal. Neste
embate, as duas comegam a nutrir um 6dio matuo e se declaram inimigas.

As disputas entre Amora e Lara sdo acompanhadas pela jornalista de fofoca, Sueli
Pedrosa (Tuna Dwek), que aproveita todas as confusdes das duas famosas para fazer suas
materias sensacionalistas. Sueli ¢ chamada de “urubu” por muitas personagens da trama,
referenciando o fato dela sempre estar em cima de tudo de “podre” que acontece, com o
intuito de fornecer suas matérias venenosas em primeira mao. A jornalista ndo tem muitos
escrupulos e invade a privacidade dos famosos, faz chantagem com testemunhas e distorce
“descaradamente” informacoes.

Esse panorama inicial, montado de acordo com informacdes retiradas da pagina da
novela® e de falas e descricdes presentes nas primeiras cenas, traz uma nocdo basica do
encaminhamento do enredo e direciona para a compreensdo de como as personagens estao
colocadas dentro da trama. Esse primeiro momento de aproximacdo com o objeto, revelou

alguns pontos importantes para as analises que seguem.

% http://gshow.globo.com/novelas/sangue-bom/index.html
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4 ANALISE DA REPRESENTACAO DO NARCISISMO CONTEMPORANEO NA
TELENOVELA SANGUE BOM

4.1 Contexto sociocultural construido pela telenovela Sangue Bom

Antes de adentrar os perfis das personagens que apresentam caracteristicas voltadas
para 0 narcisismo contemporaneo, sentimos a necessidade de compreender como alguns
pontos dessa cultura de propriedades narcisicas encontram-se representados na trama. O
enredo de Sangue Bom é ambientado na cidade de S&o Paulo, a maior metrdpole brasileira, e
tem direcionamento eminentemente urbano, onde o uso das tecnologias midiaticas e as
questdes de consumo marcam o dia-dia das personagens — similar a realidade cotidiana de
sujeitos que vivem nos grandes centros.

As categorias foram escolhidas de acordo com as instancias socioculturais que
contribuem para que a subjetividade contemporanea esteja relacionada a uma subjetividade
narcisica. Conforme as técnicas disponibilizadas pela analise textual, reconstruimos questfes
importantes do enredo acerca das categorias analisadas. No entanto, a divisao categorial tem
carater meramente organizacional e ndo se pauta pela subdivisdo estanque de temas, por isso

as categorias se entrelagam e transpassam.

4.1.1 Familia: primeiro ambiente formador do sujeito

Na telenovela, a construcdo das familias ndo segue o modelo tradicional, constituida
por pai, mée e filhos. Barbara Ellen, por exemplo, deu um golpe para conseguir se casar com
Plinio Campana, com quem teve Malu. Logo que se separou, adotou Amora, Luz, Kevin e
Dorothy, mas ela ndo se importa com nenhum filho, as adogfes tém motivacbes midiaticas e
ndo se relacionam & vocacdo para maternidade. Nessa familia, os filhos sdo unidos e
companheiros, menos Amora, ironicamente chamada pelos irmaos de “top filha”, por ser a
protegida da mée e por se considerar filha Gnica, mesmo tendo mais quatro irméaos.

Os filhos adotivos de Barbara reclamam da auséncia de afeto materno e também se
incomodam com o clima pesado da casa. Emilia, a empregada domeéstica que supre a
necessidade de carinho e cuidados, é cruelmente demitida por Barbara, sendo substituida por
Tina que, apesar de gostar das criancas, ndo apresenta uma referéncia emocionalmente
equilibrada. Mada, mée de Béarbara, também assume uma posi¢do materna para 0s netos, mas
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como vive em pé de guerra com a filha, volta e meia é internada em clinicas psiquiatricas.
Bérbara Ellen diz que a mée, que € jogadora profissional de pdquer, ndo representa uma boa
influéncia para as criangas, porém, na verdade, ela teme que a mée exponha seu passado de
trambiques.

Verdnica, Natan e Mauricio formam a familia perfeita, na propria definicdo dos
membros do cld. No entanto, quando as traigdes consecutivas de Natan sdo descobertas,
juntamente com a frieza com que ele manipula os sentimentos do filho e da esposa para
realizar algumas campanhas publicitarias, a familia se esfacela. Para Verdnica e Mauricio essa
circunstancia representa um duro golpe. No entanto, serve para que os dois percebam o
quanto as relacdes familiares podem ser baseadas em falsidades e fingimento. No capitulo de
20 de maio, Natan recebe o prémio de “publicitario do ano” e Lara Keller o questiona sobre a
presenca da sua familia no evento, Amora finge estar tudo bem e responde, no lugar do entdo
sogro, que Mauricio e Ver6nica ndo compareceram porque estavam viajando a trabalho. Essa
resposta deixa Mauricio decepcionado, conforme a maneira calculista com que Amora
manipula uma situacdo tdo delicada apenas para manter as aparéncias. Todavia, no final da
trama, apesar de dizer que nunca perdoaria o pai por ter destruido a familia, Mauricio o
perdoa, no que é seguido por Verdnica.

Depois que sua namorada morreu, Wilson ficou desacreditado do amor e resolveu
casar com Damaris apenas por interesse, com o dinheiro herdado do sogro, ele construiu um
pequeno império, dividido entre parque de diversdes e buffet. O casal tem trés filhos, Tito,
Mel e Vinny, mas desde o comeco da trama, Wilson briga na justica com Damaris pelo
divércio. Para Damaris, a ideia da separacdo parece impensavel, por ser muito religiosa, nao
admite a faléncia da instituicdo do matrimonio e abusa de armagdes para continuar ostentando
o titulo de “mae de familia”. Wilson é um pai distante, postura incbmoda para Vinny, que em
varios momentos reclama da frieza do pai. Tito também reivindica, no ultimo capitulo da
novela, que o pai nunca se importou com eles. Por outro lado, Damaris também se queixa do
abandono por parte dos filhos, pois Mel e Tito sequer se preocupam com a sanidade da mée, e
Vinny, cansado de sofrer com as confus@es familiares, vai morar com o seu tio Gilson. Os trés
filhos ndo se ddo muito bem, Vinny tem dificuldade em lidar com a inconsequéncia dos seus
irmaos.

Gilson e Salma, que s&o pais bioldgicos de Erico, mantiveram por muito tempo um lar
para acolhimento de criangas abandonadas e ainda abrigam Socorro e Jonas. Na casa dos tios,

Vinny alega encontrar afeto, sentimento compartilhado por toda a vizinhangca, que é
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considerada uma grande familia. Assim como os vizinhos Gilson e Salma, a cabelereira
Charlene resgata Pedrinho da rua e o adota. As outras familias da Casa Verde sdo compostas
sO por pai e filho, como no caso de Silvério e Giane ou s6 por méae e filho, como no caso de
Rosemere e Felipinho. O maquiador Tio Lili, homossexual assumido, também criou sozinho o
seu sobrinho Lucindo.

Ainda crianca, Fabinho, morador do lar do tio Gilson, foi adotado por uma familia do
interior, mas logo perdeu o pai, sendo criado apenas pela mae adotiva, Margort, que faz todas
as suas vontades. Fabinho cresce rebelde e encrenqueiro, sem respeito pela autoridade da mae,
a quem ele humilha e despreza até quase o final da trama. Em certo momento, Margot foi até
mesmo capaz de assumir um crime para poupar o filho de arcar com as consequéncias de seus
atos. Ao contrario de Margot, Lara Keller € uma mae relapsa e descuidada, que se queixa
constantemente da presenca do filho, que ela define como mal comportado, quando o menino
tem apenas poucos meses de vida. Todos os cuidados da crianca sdo delegados a baba, e o pai,
0 popstar latino-americano Manolo, nem mesmo visita o filho.

Quando Irene e Plinio, pais de Fabinho, se reencontram e acertam as contas do
passado, Fabinho ironiza o fato dos trés terem virado uma familia de comercial de margarina,
em alusdo a uma familia perfeita. Entretanto, de forma geral, o nucleo familiar é representado
na telenovela de forma diversificada e bem mais flexivel, se comparada a ideia tradicional de
familia. Todavia, 0 que chama mais atencdo, ndo sdo os rearranjos familiares, mas a forma
como alguns membros da familia sdo destituidos de seus papéis, se eximindo de
responsabilidades, compromisso e envolvimento. Dessa forma, a familia, como fonte de
amparo e protecdo e identificagdo primeira, acaba servindo como zona de conflito,
desconforto ou indiferenca. Pois como acentua Lasch (1990), quando ha um afrouxamento do
compromisso sentimental e da autoridade familiar, outras referéncias externas se sobressaem
como principais formadores de ideais do sujeito, como a influéncia dos meios de
comunicagdo com seus modelos identificatorios ou as questdes de diferenciacdo forjadas pelo
consumo.

A formacéo de ideais, conforme herdeira do narcisismo infantil, apresenta um modelo
ideal a ser atingido pelo ego adulto. Incialmente propagados no seio familiar, os ideais
apregoam os valores culturais, principios éticos e normas sociais. Quando esses modelos sdo
fornecidos por ideais propositalmente inalcancaveis, como os de consumo, intensificam a

retracdo narcisica infantil, fascinada pela miragem da satisfagdo imediata.
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4.1.2 Politica: descredito governamental x consciéncia social

O descrédito destinado a politica estatal estd representado na telenovela seguido da
saida para as solucdes privadas, tanto em relacdo as questdes de foro intimo, quanto as mais
coletivas. Pois, de acordo com Lipovetsky (2006), a preocupagdo com a esfera privada se
sobressai mediante a desconfianca nas solugdes politicas. Na trama, embora esse clima de
desamparo acione defesas pessoais e sobrevivencialistas, também faz com que algumas
personagens assumam para si a responsabilidade de fazer algo pelo mundo e pelo proximo.
Essa dicotomia, de fundo maniqueista, norteia a construcdo politica na telenovela Sangue
Bom.

Amora foi menina de rua, mas em nenhum momento ela (ou qualquer outro
personagem) associa essa circunstancia a um problema governamental decorrente da auséncia
de politicas puablicas que garantam os direitos sociais basicos, como moradia, salde e
educacdo as criancas. Amora culpa a mae alcodlatra, a irma que a abandonou, mas nunca o
Estado, que, em partes, deveria ser responsavel por oferecer oportunidade e dignidade aos
cidadados, sobretudo aos menores. O lar do tio Gilson, onde Amora encontrou protecdo na
infancia, partiu de uma iniciativa pessoal de Salma que, com dificuldades para engravidar fez
uma promessa de que caso engravidasse, acolheria todas as criancas que lhe fossem
encaminhadas.

Malu também tomou uma iniciativa pessoal para construir a “Toca do Saci”, uma
organizacdo ndo governamental que atende criancas carentes para momentos de educacdo e
lazer. Malu conta exclusivamente com doagdes para manter a institui¢cdo funcionando, a maior
parte da renda vem do seu pai, Plinio Campana. Mas na cena do dia 20 de julho, Bento
entrega todas as suas economias para ajudar nas despesas da ONG, o que deixa Malu bastante
emocionada. Os dois também se engajam no projeto de preservacdo ambiental liderado por
Artur Bicalho, intitulado de “Salve a Cantareira”, que condena a constru¢do do Rodoanel e
demais destruicdes desnecessarias a vegetacao (nao so paulistana, mas mundial).

De fato, as politicas sociais fornecidas pelo Estado sdo praticamente ignoradas da
novela, como se nem mesmo existissem ou existindo, de nada servissem. Sobressaem as
iniciativas mais particulares de personagens com consciéncia social, em contraponto a
personagens mais individualistas e com preocupacfes autocentradas. O lar do tio Gilson e a
Toca do Saci aparecem para suprir a deficiéncia de auxilio fornecido pelo Estado, que

abandona os cidaddos, deixando-os a mercé de institui¢bes filantropicas e da iniciativa
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privada. Essa sensacdo de abandono, tal qual vivenciada por Amora, adiciona uma fuga para
prazeres privados que garantam algum tipo de satisfacdo pessoal e imediata, por isso sua
associacdo ao narcisismo contemporaneo.

A politica partidaria brasileira, quando mencionada, estd sempre ligada a corrup¢éo e
ineficiéncia, corroborando com a ideia de desconfianga em suas solugdes para os problemas
da nacdo. Como na cena de 04 de outubro, em que, sem recursos financeiros, Barbara Ellen
comeca a praticar pequenos furtos no bairro. Tina resolve denuncia-la, mas ndo para a policia,
enquanto protetora da ordem, e sim para a midia, como principal forma de punicdo para a
atriz. “Nao da pra vacilar com bandido ndo, primeiro afana uma carteira aqui, depois se
candidata a algum cargo publico”, disse Tina na entrevista a Sueli Pedrosa.

Mas quem acabou se candidatando a cargo publico foi Lara Keller que, depois de
encomendar a morte de Malu e Giane para incriminar Amora, foi convidada pelo Partido da
Igualdade Social Brasileira (PISB) para pleitear um cargo no Congresso. No Ultimo capitulo
da trama, ela questiona se poderia se candidatar por conta da lei da ficha limpa, ja que havia
sido indiciada como mandante de alguns crimes. O parlamentar nem titubeia: “ndo precisa se
preocupar, nao, nada vai ser provado, sé arquivado. Precisamos de mulheres como vocé!”.
Essa cena € contundente, ao reafirmar a ideia construida pela telenovela de que a politica
brasileira estd inundada em corrupg¢do e ndo merece confianga. Esta construcdo também serve
para autenticar as falhas e a precariedade na forma de fazer politica no Brasil, que redundam
na maneira negligente com que o Estado lida com os cidaddos que, por seu expediente, ficam

suscetiveis a buscar saidas privadas para o sentimento de desamparo aberto.

4.1.3 Religido: distancia e deboche

A espiritualidade, colocada em termos de religido, apresenta pouco espago nas
representacdes da trama. Em muitas cenas as personagens remetem a expressdes comuns do
cristianismo, tais quais: “se Deus quiser”, “ah, meu Deus”, “reza por mim”, “se benze”, “Vai
com Deus”. Mas nada muito consistente em termos de professar a fé em Jesus Cristo. O fato
de duas personagens descontroladas e inescrupulosas se apresentarem como as que mais
referenciam a religido na trama, geralmente envolvidas em cenas comicas, j& deixa indicios da
descredibilidade com que essa questdo € tratada. O afastamento dos valores religiosos ou
transcendentais adiciona ao sujeito o sentimento de desamparo e incerteza com 0S

acontecimentos e rumos da vida, potencializando o centramento de energias em si mesmo,
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bem como a valorizacdo do tempo presente, pois o desinteresse na crenca religiosa torna mais
radical a condi¢do mortal do sujeito (com o corpo).

Na cena de 16 de maio, em meio a uma discussdo acalorada, Amora disse a Malu que
ela precisa se tratar psicologicamente da inveja que sente dela, no que ela rebate: “e vocé
deveria procurar um padre pra confessar seus pecados, antes de morrer envenenada pela
propria sordidez.” Nesse didlogo, compreendemos o embate entre o tratamento psicologico
(que Amora sugere) e o tratamento religioso (que Malu retruca), como se as duas ldgicas
fizessem parte do mesmo patamar. Lipovetsky (2003) aponta para uma tendéncia
contemporanea, onde a busca por equilibrio emocional foi redirecionada da fé religiosa para
0s tratamentos terapéuticos.

Ironicamente, Barbara Ellen diz que reza todos os dias para a alma dos invejosos e
invoca sempre a intercessao divina em suas armacg6es. Quando Amora fica apreensiva com o
resultado da troca de exames de DNA de Fabinho e Bento, no capitulo do dia 03 de agosto,
Bérbara Ellen a anima: “menina de pouca fé, vocé batalhou, vocé fez tudo certo, Deus fica do
lado dos justos!”. Em boa parte de suas cenas, Barbara proclama a ideia de que a vida na terra
ndo teria a minima graca sem pessoas como ela e Amora, por isso Deus esta sempre do lado
delas. Amora apronta tanto com as outras personagens, que sua maior preocupacgdo é saber se
Deus fica “acordado 24 horas” para lhe safar. Mas Malu nao engole a forma com que as duas

encaram a divindade e, na cena de 19 de setembro, questiona:

MALU: Que Deus [vocé é temente]? Dinheiro, fama e consumo virou Deus
agora?

BARBARA ELLEN: Eu sou uma pessoa de fé e fiz questio de dar a vocés
uma formacéo religiosa.

MALU: Pois meus valores e principios eu aprendi com meu pai.

BARBARA ELLEN: Claro, um ateu confesso.

MALU: Pois eu acho mais honesto do que ensinar os filhos a rezar por um
Deus com o qual vocés barganham, trocam favores, isso pra mim é insultar
Deus.

Malu aponta a incoeréncia na fala da mae, em compara¢do com seu comportamento
subserviente aos valores de consumo e sua obsessdo pela fama e glamour. Severiano (2006)
pontua que com o afrouxamento da religido na sociedade contemporanea, a figura do grande
lider ou de uma divindade soberana tende a migrar para valores ligados ao consumo, também
capaz de congregar muitos a sua volta. Mas a reunido em volta do consumo ndo traz um

sentido de solidariedade fraterna e igualdade, pelo contrario, acirra disputas por status e
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intensifica o processo de exclusdo, ao tempo que também reforca o culto as satisfagcdes
privadas, que com facilidade se confluem para valores narcisistas.

Damaris representa, de longe, uma das personagens mais apegadas a religido catolica
na trama, mas sO acerca dos valores matrimoniais e cerceamentos carnais. Quando Wilson
tenta se separar, ela demora a permitir que uma unido abencoada por Deus seja encerrada,
apelando até mesmo para comportamentos condenaveis pelos seus pudores cristdos. As
amigas do seu grupo de oracdo também se comportam como ferrenhas religiosas, mas uma
religiosidade de fachada, pois elas ndo cumprem nada do que pregam. Enguanto catdlica
praticante, como se diz, Damaris condena o sexo e a vulgaridade, mas ndo se importa com 0s
valores de humildade, simplicidade e generosidade. Ao longo da trama, ela chega até mesmo
a fundar sua propria religido, tornando-se arcipreste da “Igreja Catolica Ortodoxa
Transfiguracional”. Mas sob a influéncia de Barrabas, depois de muito entrar em conflito com
seu lado “despudorado”, ela resolve unir os seus “eus” e se transforma em uma lider espiritual
que prega o desapego a qualquer tipo de fidelidade amorosa.

Barrabas e Aurea também sdo lideres espirituais, mas ndo tem nenhuma religido ou
seita especifica, os dois oferecem consultas para almas carregadas que necessitam clarear a
aura. Aurea fornece até mesmo previsdes sobre o futuro e Barrabas oferece servicos de
hipnose. Tina, mulher pau de jacu (Serjdo), Vitinho e a propria Damaris se consultam
constantemente com Aurea, mas sempre por via virtual, j4 que a “guru” espiritual esta
internada em uma clinica psiquiatrica. Pertinente acentuar a mixagem de varias referéncias
avulsas para a construcdo do universo mistico que envolve Aurea e Barrabés: tecnologia,
psiquiatria, esoterismo, budismo e ecologia sé@o algumas das vertentes que interagem para
formar o nucleo cémico, que mais parece debochar dos valores transcendentais.

Embora tenhamos encontrado algumas referéncias a religido, sobretudo cristd, nada de
substancial foi identificado sobre o que, de fato, esse tipo de crenca acrescenta as personagens
da trama. Ndo encontramos nenhuma atitude tomada com base nos cerceamentos da fé
religiosa, nem mesmo Damaris age baseada na condenacdo aos prazeres carnais que tanto
promulga. A crenga religiosa deveria trazer, dentre outras coisas, 0 agrupamento dos sujeitos
conforme a identificagdo mutua como filhos ou servos de um mesmo “Deus/Senhor”, de
acordo com a coibicdo da extensdo narcisica de cada individuo. Mas com o distanciamento
desses valores, a ligagé@o entre os sujeitos sofre certa debilidade, bem como a tranquilidade da

convivéncia pacifica e respeitosa. Uma vez que os lagos libidinais sdo os encarregados por
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refrear o sentido de onipoténcia e megalomania do sujeito, situando-o em uma convivéncia
comunitaria com o seu proximo.

Contudo, ndo podemos deixar de mencionar que, em algumas cenas, as personagens
aparentemente relacionam as circunstancias a forca da divindade, por isso agradecem e
pedem, mas de forma inteiramente mecénica, pontuando o padrdo cultural pretensamente
dominante, apenas. Em geral, o protagonismo e a responsabilidade pelas escolhas sdo
associados ao proprio sujeito, como senhor soberano de seus atos e escolhas.

Na ocasido de morte, onde mais facilmente poderiamos encontrar algum indicativo de
crenga espiritual, constatamos que somente Emilia e Brunetty se preocupam em rezar para a
alma de Jonathan James. Barbara Ellen, que se considera uma “mulher temente a Deus”, trata
a morte do marido como a morte de um mero personagem de novela. Nessa circunstancia, Luz
guestiona se Emilia acredita existir algo apds a morte, ela diz que sim e Dorothy é enfatica ao
dar sua opinido: “claro que ndo, né? Para de iludir essa tonta. A vida ¢ uma s6!”. A ideia de
que a vida é uma so e deve ser aproveitada ao maximo aparece na novela no discurso de boa
parte das personagens e também nos imperativos publicitarios.

Bauman (2007) trata essa questdo esclarecendo a ultrapassagem do sentido de eterno
para o sentido de infinito. Diferente da eternidade propagada pelas religides, o sentimento de
infinitude diz respeito aos atributos do presente, intensificados pelas possibilidades
tecnoldgicas que permitem a ampla realizacdo de atividades e vivéncias em um curto espaco
de tempo. O apego ao presente tem a ver com a descrenga em uma bem-aventuranca posterior,

pois se 0 paraiso esperado é o terrestre, resta busca-lo em vida.

4.1.4 Avango tecnoldgico e suas implicagdes

O uso de tecnologias, que acentua a agilidade e rapidez da sociedade contemporanea,
aparece na telenovela quase em todas as cenas, seja na utilizacdo de smartphones,
computadores, tablets, cdmeras, gravadores, filmadoras ou com 0s meios de transportes.
Natan, por exemplo, tem um helicoptero de uso pessoal. Em algumas cenas, ao invés de servir
para contatar quem esta distante, a tecnologia de comunicagdo afasta 0s que estdo proximos.
Os publicitarios da Class Midia, Cléo, Julia e Edu excluem e ignoram as pessoas quando estdo
usando seus computadores. Bem como os filhos de Damaris, que deixam a mae falando

sozinha para assistir videos no notebook ou para navegar na internet pelo celular.
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As tecnologias trouxeram mudancas na forma de se relacionar com o outro. As
conversas onlines, servi¢cos de mensagens instantaneas e ligaces, que unem audio e video,
contribuiram para a expansdo da rede de contatos e, de certa maneira, paradoxalmente,
também favorecem a facilidade de substituicdo na relacdo entre as pessoas. Ja que ndo ha
limites para a conexdo, a todo 0 momento, o sujeito pode fazer e desfazer lagos, no ritmo
intenso das atualizacBes proporcionado pelas multiplas conexdes. Outro ponto diz respeito a
frivolidade do vinculos andnimos ¢ do mero “deletar” ou ficar “off-line”.

Na trama, também sdo enfocadas as compras via e-commerce, as conversas
telepresenciais e 0s cursos virtuais, que apresentam uma nova visdo sobre a forma de estar
junto, conforme a prerrogativa da desterritorializacdo. Facilmente, identificamos cenas em
gue as personagens se comunicam por meio das tecnologias midiaticas, conferem suas redes
sociais e divulgam suas pessoalidades nesses meios. Amora, por exemplo, ndo larga o
smartphone, ela esta sempre “conectada” para postar seu “look do dia” e também para se
comunicar instantaneamente com Socorro e seus outros comparsas.

Dorothy, filha mais nova de Béarbara Ellen, se assume como viciada em internet, mas
ela diz utiliza-la para estudar, para fazer investimentos financeiros (no final da trama ela soma
um vultuoso montante) e para vigiar a vida da irmd Amora, por meio de blogs de fofoca.
Socorro, fa numero um de Amora, tem um blog inteiramente dedicado a sua “diva”, com fotos
postadas imediatamente no momento em que foram tiradas. Em dada circunstancia, as fotos
instantdneas chegam até mesmo a prejudicar a it-girl, desmentida publicamente por ter
justificado a auséncia em um trabalho publicitario com uma ida ao hospital, quando, na
verdade, estava na Casa Verde, onde Socorro tirou e postou sua foto.

A tecnologia serve, dentre outras coisas, para conquistar projecao de imagem, sem que
seja necessario 0 acesso a midia tradicional, de carater mais restrito. Nesse caso, 0 sujeito
pode desempenhar a funcdo de produtor, assim, suas particularidades podem ser
compartilhadas com o mundo, a fim de angariar a observacdo e encantamento do outro.
Brunnety, a mulher mangaba, tem um personal paparazzi para tirar fotos suas com fas e
celebridades e postar “em tempo real” em sua pagina na internet. Pois a funkeira afirma que
prefere escolher pessoalmente como vai aparecer. A abertura possibilitada pela tecnologia,
também corrobora com o desejo de anuéncia do sujeito, pois esse individuo que se abre ao
olhar alheio, em geral, busca a autoafirmacdo de sua imagem. Barbara Ellen obriga sua
funcionaria, Tina, a fazer fotos suas em momentos falsamente descontraidos para postar em

seu blog. Na cena do dia 15 de junho, ela arma uma situacdo de lazer com os filhos na piscina
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para Tina fotografar, mas Tina posta fotos propositalmente editadas, em que a atriz aparece
gorda e com muitas celulites.

Natan aproveita a divulgacdo propiciada pelas redes sociais para dar inicio a sua
carreira de cineasta. Com uma camera amadora, ele grava um video-documentario sobre
Bérbara Ellen, a producdo caseira acaba fazendo bastante sucesso na internet. Sua ex-esposa,
Verbnica, também conquista projecdo nacional como cantora através de um videoclipe
postado em um site de compartilhamento. Ja Barbara Ellen abusa de armacgdes para que seu
nome apareca nos trending topics® das redes sociais. Logo no inicio da telenovela, ela faz o
maior drama (fingimento) no enterro do seu marido, Jonathan James. Depois, a mando de sua
assessora, posta nas redes sociais uma foto em homenagem ao marido. Imediatamente, seu
nome, associado a morte tragica do ator (ele caiu de um cavalo), aparece nos TT’s%*, 0 que lhe
causa intensa euforia.

Na cena do dia 26 de junho, Bérbara convoca uma coletiva de imprensa para anunciar
seu filho Kevin como “sexualmente diferenciado”, numa tentativa midiatica de aproximagao
com esse segmento. Por conta do anuncio, seu nome novamente vai parar nos TT’s e ela
comemora porque essa divulgacdo vai lhe ajudar na promocdo de seu filme com Natan,
mesmo seu filho Kevin ndo sendo gay, muito menos afrodescendente, como ela insiste em
apregoar. E quanto mais ela persiste em propagar mentiras sobre o menino, mais ele sofre
ciberbullying e ameacas virtuais. A facilidade de interagcdo propiciada pela rede contribui para
gue qualquer um possa comentar sobre situacdes diversas e fomentar correntes de 6dio e
rejeicao contra individuos ou grupos, protegidos pelo anonimato.

O uso das tecnologias midiaticas na trama, tanto serve para angariar fama e
divulgacdo, quanto para desmoralizar, humilhar e envergonhar publicamente. O estigma da
vergonha, que orienta a construcdo subjetiva contemporanea, pode chegar a altos indices,
devido a facilidade de exposicdo possibilitada pelas tecnologias da informacdo. Damaris
experimenta achincalhamento publico ao ser filmada em uma calgcada vestindo apenas
lingerie. Na tentativa de reconquistar o ex-marido, ela invade o flat de Wilson e é colocada
para fora. O momento constrangedor fica registrado porque alguns transeuntes gravam e

disponibilizam na rede. Barbara Ellen também aproveita a camera do seu celular para registrar

35Significa assunto do momento, pois de acordo com um recurso de abrangéncia total, os marcadores mais
utilizados na rede social s&o ranqueados. Para marcar 0 assunto ou tema sdo utilizadas as hashtags (palavras
antecedidas por ‘#’), entdo, as palavras que mais aparecem nas hashtags vao para os “trending topics”.

% Abreviagdo de “trending topics”.
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uma briga entre Sueli Pedrosa e a namorada Vivian, fazendo com que a reporter de fofocas
experimente do seu préprio veneno.

Mas Felipinho representa a maior vitima de vergonha publica da trama, quando cai na
armacao de Xande e Julia. A publicitaria, se fazendo passar por uma produtora de musicais,
grava um teste com 0 menino, onde ele canta ¢ danga uma parodia do funk “trela” da mulher
mangaba, utilizando um figurino bastante inusitado. Depois do teste, Julia pede para Edu, seu
colega de trabalho, editar o video e postar na internet, apesar de Xande ter pedido para que ela
ndo mais fizesse isso. Por conta do teor cdmico, logo despois de postado, o video intitulado de
“o famosinho da Casa Verde” rapidamente viraliza. Quando Felipinho descobre que seu video
esta circulando na internet, entra em absoluto desespero, sua méae, Rosemere também. Perécio,
seu pai, se revolta com a atitude de Xande: “ndo ¢ engragado ridicularizar alguém na rede”,
reclama em cena de 27 de maio.

No entanto, o video rende fama a Felipinho, sobretudo com as criancgas e adolescentes,
mas sua falta de habilidade para lidar com algumas concessdes do mundo dos famosos lhe
desestimula a prosseguir com a meteorica carreira. A gota d’agua acontece quando Brenda,
sorrateiramente, grava Felipinho confessando para a méde ser homossexual. Em questdo de
minutos, o video é postado e reproduzido em vérias plataformas e, mais uma vez, ele entra em
desespero ao ver sua intimidade devassada. Depois de confirmar a veracidade das
informacdes, ele é afastado do seriado Sangue Bom e resolve ir embora para Nova York, onde
comeca a frequentar aulas de canto e danca. Todavia, ele continua mantendo contato com a

familia através dos recursos telepresenciais, também proporcionados pelo avancgo tecnologico.

4.1.5 Midia: reflexo do eu grandioso nas telas

Na representacdao da telenovela, a midia aparece como portadora do poder de alterar
comportamentos e cercear atitudes, sobretudo no que se refere aos personagens que s&o
famosos ou almejam a fama. Os demais, embora nédo objetivem popularidade, compreendem a
influéncia (para o bem ou para o mal) que a exposi¢cdo midiatica traz consigo. Segundo Sodré
(1990), a divulgacdo proporcionada pelos meios de comunicacdo, ao duplicar a representacéo
do sujeito, suscita a admiracdo e o encantamento daquilo que simula, ou seja, o proprio
sujeito. Uma das premissas do narcisismo contemporaneo, conforme pensado por Lasch

(1983, 1990), diz respeito a necessidade que o individuo tem de aplacar a sua inseguranca
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mediante a atencdo das outras pessoas, sobretudo, frente uma plateia capaz de dar um retorno
positivo em admiracao e aplausos.

As construgdes da midia na trama apontam para uma tendéncia que se alastra na
contemporaneidade, com a fama que tem inicio na internet e depois adentra 0s meios
tradicionais, como no caso de Felipinho e depois de Douglas. Também podemos identificar a
facilidade com que se pode ser alcado ao estrelato. Na cena apresentada em 18 de maio, Malu

tenta convencer Bento a se tornar famoso para chamar a atengdo de Amora:

MALU: se eu fizesse de vocé famoso? Sou filha da Barbara Ellen, conheco
blogueiro, jornalistas, é s6 plantar notinhas durante a semana.

BENTO: é facil assim ser famoso?

MALU: se for bem langado, €. VVocé teria uma imagem, voz ativa, a midia ia
adorar vocé dizendo que esse culto as celebridades € uma bobagem, que ta
imbecilizando todo mundo.

BENTO: mas eu ndo sou gala de novela. Nao tenho estbmago, nem vocacao.

Os dois falam da falta de critérios para penetrar no mundo dos famosos, onde parece
gue um bom agenciamento vale mais do que talento ou algo de especial. Malu diz ainda que
se Bento ficasse famoso, ele teria uma voz ativa, compreendendo a amplitude de alcance que
0s meios de comunicacdo proporcionam, mesmo que a opinido externada por ele seja
contraria ao proprio veiculo (vide a critica ao culto as celebridades). Também identificamos
nessa passagem uma espécie de ironia criada, onde Bento, interpretado pelo ator Marcos
Pigossi — 0 gala da telenovela Sangue Bom, diz que ndo é gala de novela e que ndo tem animo
para tal atividade. No capitulo de 31 de maio, Bento também debocha que ““s6 no planeta dos
famosos uma pessoa recebe destaque por ser futuro genro de alguém.” Em mengao ao fato de
que ele ficou em evidéncia por andar junto de Malu, filha do cineasta Plinio Campana.

Malu e Bento encaram com desconfianca a midia e sua influéncia na vida das pessoas.
Os dois concordam que a fama e a notoriedade sdo capazes de virar a cabeca dos mais
deslumbrados, fazendo-os acreditar que sdo melhores ou mais importantes do que 0s outros,
simplesmente por terem seus rostos refletidos no espelho midiatico. Malu se preocupa com
Bento que, por ser apaixonado por Amora, talvez tenha que conviver com o mundo em que
ela habita.

MALU: quero te preservar desse mundo maluco que vive Amora e minha
mae, Bento, onde as pessoas fazem qualquer coisa pra aparecer na midia,
vendem a alma para estar na capa de uma revista.

BENTO: mas Amora preza o afeto, Malu, ela abriu méo de um trabalho para
ficar com a gente.
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MALU: isso teve um prego, a midia caiu matando nela. I1sso é importante pra
mim, para vocé, mas ndo para quem vive em funcdo de imagem.

Gente que faz de tudo para aparecer na midia é o que mais tem na novela, uns vém
com essa perspectiva desde o comego e outros vdo se descobrindo ao longo da trama.
Brunetty, a mulher mangaba, apesar de ser uma personagem um pouco ingénua, ndo pode ver
um flash que ja vai logo posando para foto. Assim como as outras mulheres frutas, que néo
escondem a vontade de estar sempre em evidéncia. Mari, ex-funcionaria de Veronica, trai a
confianca da patroa em nome de um papel na TV oferecido por Barbara Ellen. Ela, que se diz
atriz por ter feito um curso de interpretacdo pela internet, passa quase toda a novela cobrando
que Béarbara cumpra com o que prometeu e use de sua influéncia para Ihe colocar na midia.

Mel também faz de tudo para ficar famosa e escolhe o caminho que lhe parece mais
facil: o de embarcar no sucesso alheio. Ela tenta se promover em cima de outras celebridades
utilizando métodos reprovaveis. Mas quando finalmente consegue ficar famosa, sua fama
parece fragil e oscilatoria, entdo ela apronta ainda mais para nao perder seus seguidores nas
redes sociais e os fas. Além de participar do seriado “Sangue Bom” em sua fase final, Mel
chega a apresentar um quadro do programa Luxury e, antes de entrar para o reality show “A
que ponto chegamos”, fica “noiva” do popstar Manolo, com interesses em fama e glamour.

Sandrona, ex-funcionaria do Kim Park, foi langada na midia no seriado “Sangue
Bom”, mas quando percebe que o seriado esta afundando, aceita uma proposta de outra
emissora concorrente, objetivando ndo sair da mira dos holofotes. Para ndo aparecer sozinha
em eventos midiaticos, ela contrata os servigos de acompanhante de Xande, mas o dispensa
para namorar o primeiro eliminado do reality show “A Selva”. Ja Tina foi convidada para
integrar o elenco da “Familia Calabresa” e deixa a fama subir a cabega, adotando um
comportamento que ela mesma condenava. Ela comeca a faltar as gravacdes, se confiando no
prestigio e na fama que conquistou, mas acaba sendo demitida.

J& Amora ambiciona continuar como estrela de nove entre dez comerciais de artigos
de luxo do pais, na maneira que Malu a define. Mas alguns empecilhos véo aparecendo no seu
caminho, como o romance com Bento, as brigas com Sueli e Wilson e as armagdes de Lara
Keller e Fabinho. Ainda assim, Amora usa suas proprias armas para continuar com uma 6tima
imagem no mercado midiatico, calculando friamente os seus passos para acabar com aqueles
a quem ela considera como “inimigos”. Lara Keller também faz de tudo para permanecer na
midia, embora seu publico ndo seja tdo sofisticado quanto o de Amora, ela ndo desiste de

conseguir chegar ao topo, nem que para isso tenha que planejar até mesmo homicidios.

134



135

Béarbara Ellen que ja foi uma atriz de sucesso, amarga uma ma fase e também n&o
desiste de continuar sendo capa de revista e chamando atengé@o por onde passa. Sua obsessao
pela fama é tamanha que ela ndo se importa em utilizar seus filhos ou quem quer que seja para
conseguir seu objetivo. Barbara tenta influenciar Luz a assumir uma carreira na midia, mas a
menina diz que quer ser pedagoga (assim como Malu) e Barbara sugere que ela tome o lugar

da Xuxa. Em outra cena, exibida em 20 de maio, ela pergunta se Luz ndo quer ser atriz.

BARBARA ELLEN: ta na hora de capitalizar a beleza da Luz. Ja pensou em

ser atriz?

LUZ: nao tenho a menor vocagao.

BARBARA ELLEN: isso é tdo démodé, hoje gualquer um com cara,

coragem e um pouquinho de carisma consegue. E sé jogar o cabelo com

charme, falar meia dlzia de besteiras, menos de um ano ta rica e famosa.

Bérbara empurra Luz para um romance com Felipinho, em ascensdo meteorica na

midia. Mas ela rejeita imediatamente essa proposta. Na cena de 01 de julho, Barbara provoca

tanto Luz, que ela se sente desafiada a aceitar comecar uma carreira na TV.

BARBARA ELLEN: agradeca por ser minha filha, porque sozinha vocé
seria incapaz de dar um passo adiante. VVocé é uma fraca, uma incapaz!

LUZ: por que vocé quer que eu seja famosa?

BARBARA ELLEN: melhor desistir, vocé néo tem talento, beleza, charme e
principalmente carisma, ndo vai passar de uma cépia desbotada da Malu!

Luz comeca a atuar na saga “Sangue Bom”, no que ¢ acompanhada pela mae. Mas
Barbara Ellen mente na coletiva de imprensa de lancamento do seriado dizendo que topou
essa proposta, dentre tantas outras que recebe (isso para vender sua imagem de requisitada),
por Luz, porque a filha disse que sO se sentiria segura na presenca da mae. Na verdade,
Barbara ndo tinha nenhuma proposta em vista e o seriado foi a melhor coisa que Ihe apareceu
em meses. Soma-se a isso a sua vontade de parecer jovem na midia, ja que o seriado tem 0s
adolescentes como publico-alvo.

Felipinho, a quem Barbara quer se associar, sempre sonhou em ser um grande
dancarino de musical, mas acaba ficando famoso com um video viral na rede, em que ele
aparece fazendo parddias. O video gera uma serie de ridicularizacbes, mas faz com que ele
seja reconhecido e até parado na rua para fotos e autografos, momento em que Téabata
visualiza um potencial para a fama, denominando-o como sua nova “galinha dos ovos de
ouro”. Quando Felipinho aceita a assessoria de Tébata, ela monta toda uma estratégia para

ergué-lo na midia. O plano comega com o envio de fotos forcadamente “descontraidas” para
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revistas, como se elas tivessem sido tiradas por paparazzo. Tabata também coloca meninas
para correr atras de Felipinho no shopping, além de inserir seu nome em eventos da high
society e, mais importante, ela monta instrucdes de como ele deve se portar diante da
imprensa.

Em pouco tempo, Felipinho conquista o status de sensacdo do momento, bastando ele
adentrar determinado ambiente para a imprensa toda correr em sua dire¢do. Pois a midia tem
essa caracteristica de atualidade e renovacdo constante, em que o sucesso atual facilmente
ofusca um antigo, sobretudo se ele for sem substancia. Mas Rosemere, mae de Felipinho, ndo
fica satisfeita com o sucesso do filho, que ela intitula de “fama pela fama”, uma vez que ele
ficou conhecido por um video cdmico na internet. Rosemere acredita que para ser
reconhecido publicamente, tem que batalhar e consolidar algo de especial.

Deixando um pouco de lado a fixacdo pela fama e pelo estrelato que movem as
trajetorias de algumas personagens, quando Malu fala que a midia caiu matando em Amora
porque ela descumpriu um compromisso de trabalho, trata-se da midia especializada em
celebridades, que se porta como vigia de tudo que os famosos (ou nem tdo famosos) fazem.
Sueli Pedrosa, principal representante desse segmento midiatico na trama, persegue noticias
sensacionalistas e ndo tem muito respeito ao divulgar informagdes. A reporter acompanha
faléncia de familias tradicionais, leva cdmera para enterro, invade casas, manipula
entrevistado e bajula aqueles que podem ser Uteis. Sueli ainda acirra disputas para conseguir
filmar barracos e suas falas sdo sempre em tom de dendncia e cobranca. Amora ndo gosta de
Sueli, a quem ela chama de “abutre” e Lara Keller aproveita a raiva que a repérter sente de
Amora para emplacar matérias que desqualifiquem a rival.

Sueli parece uma personagem onipresente, pois em todas as circunstancias
conflituosas que envolvem as celebridades, ela marca presenca com sua equipe de filmagem.
Mas a midia especializada na trama também é formada por Raquel, uma reporter de fofocas
menos acida que Sueli e Zito, o paparazzo. Basta qualquer um desse trio estar presente, que
as personagens famosas ja mudam suas atitudes, agindo pautadas na imagem que querem
passar para o publico.

Quando Jonathan James morre, Barbara Ellen deixa os filhos sem comida para que
aparentem abatimento no enterro, s porque a imprensa vai estar presente. Plinio sempre se
porta contrario as atitudes da ex-mulher de expor os filhos em frente as cameras, mas ela diz
que se ele fizer alguma coisa contra ela, chama o SPTV (jornal). Interessante notar que para

Barbara, a autoridade transmitida por um jornal televisivo é maior do que a da policia.
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Barbara tem uma assessora de imprensa com quem ela bola estratégias para alavancar
sua carreira na midia. Mas a tarefa de Tébata ndo é facil, j& que a atriz ndo ajuda muito,
conforme suas atitudes impulsivas e ataques de estrelismo. Ainda sobre a morte de Jonathan
James, as duas confabulam métodos para a imagem de Barbara sair fortalecida da “tragédia” e
para que a realizacdo do noivado de Amora (na mesma semana) ndo passasse a imagem de

falta de consideragdo com o acontecimento dramatico. Na cena de 04 de maio:

TABATA: ndo pega bem a festa de noivado tio perto da morte de Jonathan.
AMORA: ndo vou mudar a data do meu noivado por causa disso.
BARBARA: ja sei, eu vou dizer que td sentindo a presenca dele entre a
gente, vou dizer que ele queria muito esse casamento.

AMORA: sem breguice na minha festa, por favor.

TABATA: essa é uma boa saida para mostrar que se importam. Todo mundo
vai ficar comovido, vai pegar bem.

BARBARA: Amora, minha filha, para ser querida pelo povo brasileiro, vocé
tem que aprender que esse povo é muito sentimental.

AMORA: OK! OK! [impaciente] Que saco! Faco um brinde!

Barbara ainda reclama que Tabata ndo arruma mais eventos midiaticos para ela
participar e entdo a assessora arranja uma matéria de capa na revista “Vida em familia”, em
que ela faz questdo que seus filhos saiam bem na foto, menos Malu, que n&o topa participar
do que ela chama de “farsa”. Barbara também mente sobre a origem dos filhos para comover
a imprensa e, pior, inventa mentiras sobre a sexualidade de seu filho Kevin para conquistar as
minorias. Qualquer anincio que ela queira fazer, Barbara convoca coletivas de imprensa e diz
que se em determinado lugar ndo tiver midia, ndo faz nem questéo de ir.

Assim como a mde, Amora também se preocupa com sua imagem perante a midia,
mas de forma mais profissional e menos histridnica do que Barbara. Um dos seus principais
conflitos com Bento se relaciona exatamente a essa preocupacdo exacerbada com a imagem.
Em 04 de junho, Bento cobra que Amora fale sobre seus sentimentos, mas ela diz que néo
pode falar pela repercussdo negativa que teria na midia. “Vé-se bem que vocé ndo conhece a
midia especializada.”, “vocé pauta sua vida na midia especializada em fofoca?”. Amora muda
completamente de tom quando esta na frente das cameras, seja no seu proprio programa, em
entrevistas ou em flagras cotidianos. Quando Mauricio quer convencer Amora a parar uma
briga, ele diz que a midia est4 por perto filmando tudo. Ela e Lara se odeiam e discutem o
tempo todo, mas quando elas veem algum reporter se aproximando, fingem cordialidade e

entrosamento.
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Depois de ficar famosa como modelo, Giane segue normalmente sua vida na Casa
Verde. Mas quando ela resolve acertar as contas com Amora, no capitulo de 28 de outubro, e
as duas comecam a se estapear, Sueli Pedrosa filma tudo e faz uma matéria sensacionalista em
cima do ocorrido. Seu Silvério adverte o comportamento de Giane: “vocé nao pode fazer isso,
filha, agora vocé tem uma figura publica.”. Mas ela diz para o pai que ndo estd nem ai para
sua imagem. Assim como Giane, Felipinho também teve dificuldade em lidar com a imprensa
pelos cerceamentos exigidos.

Por servir como agenciadora de modelos que influenciam a vida das pessoas, a midia
possui um estatuto préprio de funcionamento, onde alguns posicionamentos séo exigidos. O
principal deles se relaciona a venda de imagens e modelos. Baudrillard (1995) indica a
preponderancia da légica do lucro, em que todas as representac@es e signos sdo orquestrados
para que se tornem modelos plenamente consumiveis, seria 0 caso da moral do espetaculo que
se alastra indefinidamente.

No comego da novela, quando Sueli descobre que Amora cresceu no bairro da Casa
Verde, ela ndo sossega enquanto ndo descobre referéncias sobre o passado da it-girl. Na
passagem do dia 04 de maio, em que ela comega seu programa: “Ninguém acredita, mas a
musa do jet set paulistano teve uma infancia apagadinha”. Os moradores do bairro, avessos a

esse tipo de exposicdo, se recusam a dar entrevista. Mas Socorro, fa de Amora, se habilita:

SUELL: alguém quer falar alguma coisa sobre 0
comportamento/personalidade de Amora?

SOCORRO: eu quero! Eu quero! Eu moro no mesmo lar qgue Amora, mas
quando cheguei, ela ja tinha sido adotada pela Barbara. Mas ela é um
exemplo pra mim, um exemplo de vida, ela é meu idolo. Olha aqui [e mostra
a tatuagem] sou presidente do fa clube dela. Amora, olha aqui, vocé é minha
diva, é tudo pra mim [beija a tatuagem]. Amora linda, Amora, eu te amo!

De acordo com Lasch (1990), os meios de comunicagdo propiciam e estimulam o
fascinio e adoracéo as celebridades, ao alga-las a um patamar de “estrelas”, fabricadas para
serem vistas, admiradas e copiadas. E exatamente assim que o proprio site da telenovela
Sangue Bom define uma it-gir/, “uma verdadeira it-girl oferece as suas fas ndo s6 um modelo de
estilo, mas um conceito de vida a ser seguido. Ela é capaz de influenciar e cativar num passe de
mégica.”37 Socorro se sente influenciada pela figura de Amora, a quem ela denomina como um
exemplo de vida. Nessa logica, ela faz de tudo para ficar perto de sua “diva” e embarcar no seu

triunfo na midia, o que acaba lhe distanciando de seus familiares e amigos. Conforme Debord

%7 Texto disponivel em: http:/gshow.globo.com/novelas/sangue-bom/Fique-por-dentro/noticia/2013/04/do-
closet-de-casa-para-0-mundo-entenda-o-que-e-uma-it-girl.html. Acesso em: 11/02/2014
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(2011), a moral do espetaculo aponta modelos eficientes e dominantes que se aproximam da
totalidade social e se distanciam da expressao da singularidade. De forma similar ao que acontece a
Narciso, afirma-se a um padrdo contemplativo, em que o sujeito mais admira e cobica do que
realmente vive. Trata-se da aceitacdo das imagens influentes e bem sucedidas presente nos
meios de comunicacdo que, em contrapartida, afastam o sujeito da compreensdo e do
conhecimento dos seus proprios desejos.

Vale ressaltar que Amora so se importa com Socorro como uma fa qualquer que Ihe rende
divulgacao e elogios ou quando deseja algum favor especial. Na cena de 24 de julho, Amora

aconselha Luz, quando ela questiona o tratamento da it-girl com Socorro.

LUZ: vocé trata essa menina tdo mal...

AMORA: se eu tratar bem os fas, eles pensam que sdo iguais a vocé... As
celebridades precisam manter uma postura superior e distante, vai
aprendendo que vocé vai ficar famosa.

LUZ: famosa ou ndo, vou continuar sendo eu mesma.

AMORA: impossivel, a fama muda a gente!

Amora aborda o fato de aparecer na midia como algo demasiadamente especial, capaz de
atuar como critério diferenciador do restante dos outros sujeitos, por isso a necessidade de manter
distanciamento daqueles a quem cabe somente a admiracdo ao modelo de sucesso apresentado.
Quando ela diz que a fama modifica as pessoas, compreendemos na sua fala que os elogios e
fascinio direcionados aos famosos o fazem internalizar o posicionamento em um patamar elevado,
acima dos demais, com seus eu engradecidos.

Em relacdo aos programas que a novela representa, o primeiro deles é o Luxury, um
programa idealizado por Lara Keller destinado a ‘“classe A-A-A”, como ela e Amora fazem
questdo de enfatizar. Mas quando Lara tira licenca maternidade, Amora comeca a apresenta-lo e se
nega a sair depois que Lara retorna, justificando que ela tem mais a “cara” do programa. O que
Lara acaba comprovando, pois 0s entrevistados da alta sociedade preferem conceder entrevistas
para Amora, além da influéncia que a it-girl tem com os patrocinadores, para quem ela ja trabalha.
Lara pensa em mudar o conceito do programa, voltando-o mais para as classes populares. Mas
antes disso, o programa comecava sempre: “Ola, gente rica e famosa de Sao Paulo!”.
Compreendemos esse formato, uma espécie de colunismo social, como ambiente propicio a
ostentacdo perante os demais, de acordo com os critérios de diferenciacdo social e status

demarcado pelas questdes de consumo.
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Também temos a saga Sangue Bom, de autoria e direcdo de Vitinho Barata, que mais
parece uma adaptacdo tupiniquim da saga Creplsculo®. Entendemos a semelhanca com a
consagrada saga Crepusculo como uma espécie de satira as producdes mididticas atuais, que
copiam e remodelam exemplos de sucesso. No seriado Sangue Bom, Felipinho faz o papel
principal de Simbalo, um adolescente chupa-cabra. No entanto, ao longo das gravagdes, a
desorganizacdo impera, tanto que uma mesma personagem acaba sendo interpretada por varios
atores, com a saida do ultimo anunciante, “o guarana Chupita”, a série teve de ser encerrada. Ja a
concorrente direta da saga Sangue Bom e responsavel pela sua derrocada, a familia Calabresa,
mistura diversas referéncias para construir aquilo que a sua diretora resume como “humor pos-
moderno”. Na série sdo mostradas situa¢des esdrixulas e fantasiosas com o Unico intuito de fazer
rir, mas logo essa série também sai do ar, conforme a concorréncia com um drama espirita exibido
no mesmo horério.

Depois de perder a apresentacdo do Luxury, Lara Keller monta um reality show “A que
ponto chegamos?”’, 0 nome extremista ja denota o teor da atracao. Celebridades em decadéncia vao
conviver juntas em um ambiente comum monitorado por cameras. Na cena de 28 de outubro, Lara

convida Vitinho Barata e Barbara Ellen para integrar o quadro do programa:

BARBARA ELLEN: Como vocé ousa convidar a maior das estrelas desse
pais para participar de um reality show? Isso é ultrajante!

VITINHO: e eu? Um artista multimidia, autor, diretor, metrossexual,
heterossexual...

LARA: a ideia é exatamente mostrar a face brilhante dos grandes artistas.
Esse reality vai resgatar e ilustrar diante do grande publico e, além disso, vai
abrir portas para trabalhos futuros.

Esse formato de programa se coaduna a ideia de que na sociedade contemporanea, o
privado deseja despontar publicamente. Desta forma, a banalidade da vida cotidiana do sujeito
pode facilmente figurar em uma vitrine, seja com o objetivo de conquistar encantamento e
admiracdo, para alcar status mercadoldgico ou para aplacar o anonimato de uma vida normal.
Esse sujeito que pretende se mostrar ao outro, ainda que superficialmente, busca no olhar
alheio, o engrandecimento do seu préprio eu. Por isso 0 grande sucesso de quadros e formatos
associados a espetacularizacdo de diarios habituais.

A construcdo do reality show na trama satiriza esse tipo de género, em que a proposta

de mostrar a “vida real” se coaduna com os jogos representacionais feitos para convencer 0

%Trata-se de uma obra ficcional escrita por Stephenie Meyer. Os livros (depois adaptados para o cinema)
relatam os conflitos amorosos enfrentados por um casal formado por humana (Isabella Swan) que se apaixona
por um vampiro (Edward Cullen).
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outro daquilo que se quer aparentar. Barbara chega a confabular com Vitinho como eles
atuardo para ganhar o prémio, na cena exibida em 30 de outubro, eles planejam:

BARBARA ELLEN: minha atitude diante da imprensa sera blasé. Chamarei
o reality de AQPC.

VITINHO: AQPC - A Que Ponto Chegamos! Revelando ao pais o ser-
humano por tras da celebridade.

BARBARA ELLEN: e que nés ndo somos apenas um rostinho bonito por
tras da televis&o...

VITINHO: exatamente, nds temos contetido, ndo somos sO biceps, no meu
caso, Um pernao grosso...

Esse tipo de formato televisivo ficou conhecido por lancar celebridades instantaneas e,
portanto, acabou sendo encarado como lugar adequado para aqueles que querem aparecer e
adentrar a midia. Entretanto, na novela o reality serd formado por nomes ja conhecidos na
imprensa, que terdo a grande oportunidade de dar uma movimentada em suas respectivas

carreiras midiaticas, de acordo com a exposicao proporcionada.

4.1.6 Consumo: desejo e diferenciacao social

Desde a ascensdo da sociedade de consumo de massa, pautada no regime de producéo
fordista que acelerou o ritmo produtivo, os departamentos de publicidade, propaganda e
marketing comecaram a investir no consumo simbélico pleiteando o alargamento das vendas.
Junto a funcionalidade dos bens de consumo foi integrado o valor abstrato de satisfacdo e
distingdo social, que poderia ser alcancado por meio de sua aquisi¢do. Atualmente, a grande
variedade de produtos no mercado, aliada as avancadas tecnologias de producdo e
propaganda, fomenta a ilusdo de liberdade de escolha e do suprimento de satisfacdes
particulares através da adesdo a estilos de consumo. As propriedades subjetivas de realizacdo
pessoal se relacionam aos valores hedonistas e de personalizacdo, ao tempo que acentuam o
individualismo, contribuindo com o fortalecimento de perfis narcisicos, direcionados para
interesses meramente intimos.

De acordo com Lipovetsky (2007), trata-se do consumo emocional de um sujeito que,
além da busca por despertar admiragéo e status através de determinados produtos, se importa
com a sensacdo de deleite propagandeada pelos bens que consome, simbolizando a aura
privatista presente no ato de consumir. Contudo, embora seja apregoado o sentimento de

satisfagdo associado ao consumo, € a insatisfacdo que ajuda a manter o alto ritmo produtivo.
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As propagandas de consumo, que o vinculam como saida imediata para a dor do desamparo
estrutural, atuam, simultaneamente, na promocao de mais desagrado. Os atributos subjetivos
relacionados aos bens de consumo ndo sdo planejados visando sua plena efetivagdo, mas
visando incitar o eterno descontentamento que, por sua vez, gera mais e mais desejos de
consumo. O sujeito vai estar sempre aquém do ideal de consumo propagado, simplesmente
pela total impossibilidade de alcanca-lo.

Na atual fase capitalista, o fascinio gerado pelos bens de consumo encaminha para a
ilusoria restituicdo da onipoténcia primaria e megalomaniaca do sujeito. Dessa forma, o
consumo pode ser compreendido por congregar autocentramento, recuo libidinal, renuncia a
realidade e distanciamento de lacos afetivos. De acordo com esses atributos, analisaremos a
sua construgédo na trama.

Na telenovela Sangue Bom temos a Class Midia que se porta como negociadora de
seducdo e encantos, seja na campanha de marketing de sapatos, cosméticos, parque de
diversdes ou mesmo de um iogurte. Como o préprio Natan explica para Edu, em cena do dia
26 de setembro, “publicidade, meu caro, ¢ a arte da sedugdo, nos seduzimos mulheres,
homens, consumidores, se VOcé ndo entendeu isso, mais um motivo pra eu te demitir.” De
acordo com Freire Costa (1984), a publicidade atua para ludibriar o sistema de escolha do
sujeito em favor daquilo que necessita vender, objetivando a permanente movimentacdo da
economia capitalista.

Os motes das campanhas jogam com o lado emocional dos consumidores, ao falar a
linguagem dos seus desejos. Motes que na novela, digam-se de passagem, nunca sao criados
pelo proprio Natan. Em um dos primeiros capitulos, na campanha de sapatos da marca
“Scarpe Dolcetto”, Veronica cria o slogan: “Scarpe Dolcetto — para a mulher que sabe pisar”.
Mas quando Natan apresenta essa ideia na agéncia (dizendo ser sua), o cliente ndo gosta e
Erico e sugere altera-la para “Scarpe Dolcetto — para a mulher que sabe onde pisa”, ideia
prontamente aceita. Na trama, a sugestdo da campanha teve boa resposta por associar 0 uso do
sapato ao poder de decisdo e confianca da consumidora.

Ainda na campanha dessa marca, identificamos a presenca de uma carateristica que
atravessa boa parte das questdes de consumo na novela: a ascensdo do poder de compra da
classe C. Gambine, o dono da “Scarpe Dolcetto”, diz que ndo quer a figura de Amora
estampando a propaganda, por ela aparecer mais do que o seu produto. No que Natan retruca:
“Mas ela vende tudo o que aparece”. A propria Amora desdenha (pelas costas) do sapato,

classificando-o como “chinfrim” se comparado a sua cole¢do pessoal e diz para Mauricio que
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sO aceitou se associar a essa marca por causa da Class Midia. Gambine acaba escolhendo a
funkeira Brunetty para a campanha, argumentando que sua figura vende para o povao. Na
cena de 10 de maio, Natan decreta para os seus funciondrios: “temos que prestar atengcao no
clamor das massas, sdo eles que estdo dando as cartas agora.”.

A atencdo dispensada a classe C ja se apresenta nos primeiros capitulos da telenovela,
na constru¢do do condominio de luxo e shopping “Las Blumas”, localizado na Zona Norte. A
proprietaria define o empreendimento como uma espécie de confraternizagdo com a classe C,
embora tenha causado revolta aos moradores a forma com que partes importantes do bairro
foram ceifadas do folheto promocional. Na cena de 30 de abril, Odila, moradora da Casa
Verde, diz para Salma: “se o shopping tivesse funcionando, ia 14 hoje mesmo para comprar
um vestido bem lindo para o casamento da Renata.”.

As personagens da Casa Verde, embora aparentem simplicidade, estdo inseridas na
classe C consumidora. No entanto, elas sdo construidas longe de um consumo exibicionista ou
demasiadamente supérfluo, mas isso ndo quer dizer distante das tendéncias apregoadas pelos
ditames da moda e publicidade. Giane, por exemplo, pede que Charlene Ihe ajude a escolher
roupas para ficar mais feminina. Assim como Bento, que também vai ao shopping com Malu
para mudar o visual. Douglas fica euférico ao ser presenteado com um som de Ultima geracdo
por sua irmd Charlene e Renata demonstra muita vontade de comprar os sapatos que seriam
vendidos no bazar de Amora.

Quando Giane comeca a trabalhar como modelo, ela adora ser presenteada com 0s
produtos das marcas que anuncia e até Socorro acaba pedindo alguns itens para a vizinha.
Mas Socorro sonha mesmo é com a vida de cartdo de crédito desregrado que Amora leva, em
que marcas e grifes atolam seu guarda-roupa e seu closet, que soma mais de 600 pares de
sapatos. Na Casa Verde, a relacdo com os bens de consumo e tendéncias da moda aparece nos
figurinos, na decoracdo das casas e nos aparelhos tecnoldgicos utilizados pelas personagens.
Entretanto, esses valores de consumo, que extrapolam a simples funcionalidade do produto,
ndo chegam a suplantar ou prevaricar os valores afetivos de cooperagdo entre 0s vizinhos e
amigos. Nem mesmo chegam assumir carater classificatério ou a servir como critério para
qualquer tipo de envolvimento.

Amora, como it-girl, ostenta em tendéncias da moda a riqueza que lhe cerca. Sdo
roupas, bolsas, acessorios e principalmente sapatos, tudo que ela consome (ou tem 0 nome
associado) parece virar sinbnimo de requinte e sofisticacdo. Na cena de 16 de maio, Malu

ironiza o esfor¢co empreendido por Amora que, segundo ela, s6 tem que sorrir e tirar fotos.

143



144

Barbara Ellen defende: “sua irma empresta a imagem dela para os produtos que representa e
ter imagem de sucesso exige muito empenho e determinag@o.” A imagem de bem-sucedida de
Amora (bem-sucedida no sentido de sucesso midiatico) vende e é por isso que além de
representar um icone da moda, ela também € modelo e apresentadora.

Malu critica o fato de Amora e Mauricio formarem uma marca, porque a imprensa
trata os dois como o casal perfeito, ndo por eles deixarem transparecer amor ou sintonia, mas
pelos valores de consumo que unem suas imagens: ela, uma it-girl famosa, e ele, o melhor
partido de Sao Paulo. Mauricio ¢ chamado de “mauricinho”, o que pode parecer
despretensiosamente o diminutivo de seu nome, entretanto, as personagens que fazem uso
dessa associagao objetivam classifica-lo como riquinho que gosta de conforto, viagens, roupas
caras e vida boa.

No capitulo de 13 de junho, o dono da Cosy Bed solicita a Class Midia que Amora e
Mauricio estampem juntos a campanha da marca, a fim de associar a imagem de casal
refinado a propaganda de lengdis. Em consonéncia com a imagem sofisticada de Amora e
Mauricio diante da midia, Veronica sugere que o mote seja: “Cosy Bed — porque amar € um
luxo”, porém, mais uma vez Natan vende a ideia como sendo originalmente sua. A relutincia
de Amora em abandonar Mauricio, por quem ela ndo nutre intenso sentimento, se relaciona ao
medo de deixar de lado a marca (do casal) que tanto vende e que tanto gera lucro para
posterior consumao.

Nas cenas em que Béarbara Ellen deseja amedrontar Amora em relacdo ao seu
envolvimento com Bento, ela diz que um jardineiro nunca poderia financiar sua vida de grifes
caras e marcas de luxo. “Ele ndo tem cacife pra bancar nem sua dgua mineral, vocé aprendeu

na carne que riqueza e conforto sao tudo!”. Ou como na cena de 27 de maio:

BARBARA: loucura romper com Mauricio, vai trocar um principe por um
jardineiro? J& parou pra pensar como vai ser sua vida? Onde vocé vai
guardar todos os seus sapatos? Em um puxadinho com cortininha?

AMORA: méae, para de me torturar.

BARBARA: olha sua expresso de horror ao imaginar sua vida com ele.

Nesse aspecto, mée e filha se assemelham. Barbara admite que s6 deu o golpe em
Plinio Campana porque ele era mais rico que Vitinho Barata, seu noivo na época. Ela diz que
sempre achou Plinio um “pé-no-saco” e ainda acrescenta que a distancia dele era sanada pelo
uso do cartdo de crédito, justificando que descontava o desastre do casamento nas compras.
Mée e filha substituem relagdes afetivas pela satisfacdo privada presente no ato de consumir.

Barbara assume que ndo age movida por paixdes, mas por interesses, sobretudo, financeiros.
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Ela estima um consumo mensal de 20 mil reais em artigos que considera de “primeira
necessidade”. Quando Malu diz que ndo vai mais sustentar a mae e a expulsa de casa, Mada a
abriga em sua residéncia na Casa Verde e diz que Béarbara vai ter que passar, lavar e cozinhar,
mas ela responde: “nada disso, passe voCé em uma rotisserie e traga coisas chiques!”.

Na trama, ndo s6 Amora e Béarbara Ellen nutrem interesse naquilo que podem
consumir com vultosa riqueza e que acreditam ser responsédvel por torna-las especiais, de
acordo com o critério de diferenciacéo social. Damaris humilha os empregados, o tempo todo,
porque eles ndo podem se vestir como ela ou porque ndo tem acesso aos mesmos bens. E
quando ela vai morar na Casa Verde com Lucindo, pede para ele construir um puxadinho para
fazer de closet, pois a casa ndo comporta seu volume de roupas, sapatos e acessorios. Mel
aprendeu com a mée e também ostenta um closet que ela diz ser bem maior que o flat em que
seu pai mora. Assim como a irma, Tito também conhece boas lojas e desdenha que o dinheiro
que ganhou como modelo ndo deu nem para trocar seu guarda-roupa. Por ser um pai ausente,
Wilson tenta suprir o relacionamento com os filhos através de bens materiais, alegando que
sempre deu tudo a eles. Porém, Vinny contesta dizendo que sempre faltou o mais importante:
afeto e atencdo, como se estes ndo fossem substituiveis por nenhum bem de consumo.

Camilinha, filha da empresaria Bluma Lancaster, ostenta o titulo de patricinha pelo seu
estilo de vida opulento. Na escola, ela comandava o bullying contra Xande, motivada pelo
fato dele ser um aluno bolsista e, portanto, estar de fora do circulo de consumo dos seus
amigos endinheirados. Essa circunstancia de humilhacdo marca tanto Xande, que durante
muito tempo ele se sente diminuido perante os demais e acaba por descontar sua raiva em
outras personagens menos abastadas, chamando-as de “pobrinhas” e “gentinha”.

Edu, publicitario da Class Midia, também tem o habito de menosprezar aqueles que
ndo usam roupas da moda ou ndo tém posses, no final da trama quando fica desempregado,
ele comeca a namorar Julia por interesse. Apesar de ela estar gravida dele, ele s6 se importa
com o cartdo de crédito. Um exemplo pode ser demonstrado na cena de 31 de outubro, em que
Julia fala com Edu pelo telefone:

JULIA: Edu, ligaram da administradora do cartdo de crédito confirmando um valor
absurdo, foi o qué? Roupinha de bebé? Como assim, Edu? Seu guarda-roupa nem
fecha mais de tanta roupa. Ahh, ndo tinha roupa para entrevista de emprego? E eu l&
tenho dinheiro pra pagar juros de cartao?

Fabinho também sonha em fazer parte do universo de consumo desenfreado, mas

impossibilitado, ele desconta seu 6dio na mée e menospreza tudo que eles tém. Desde que seu
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pai adotivo morreu, ele e a mde ficaram financeiramente apertados, vivendo apenas com 0
dinheiro da venda de bolos. Mas quando ele descobre a possibilidade de ser filho de Plinio
Campana, quer logo tomar posse da sua parte na heranca para finalmente ter acesso a tudo que
sempre quis. Porém, antes de sair em busca de seu reconhecimento paterno, ele rouba uma
moto esportiva e furta o dinheiro de uma cliente da sua mae para comprar boas roupas.
Chegando a Séo Paulo, para se inserir em alguns grupos mais abastados, ele comeca a
inventar que tem pais milionarios, mente que vem de uma temporada na Europa, fala sobre
viagens, bons restaurantes e Mel logo cai em seu papo sobre jatinho particular e comeca a
namora-lo.

Antes mesmo do exame de DNA ser confirmado e Fabinho receber sua parte na
heranca, ele entra em varias lojas no shopping comprando tudo que vé pela frente, estourando
o limite do cartdo de crédito. Com a ajuda de Mel, Fabinho esnoba funcionarios dizendo que
ndo gostou de nada, que achou tudo “muito simples” e diz que se ele quisesse compraria o
shopping todo sé por diverséo.

Os programas midiaticos da trama também tem sua parcela de preocupacdo com o
consumo gerado pela audiéncia. Na batalha pela apresentacdo do Luxury, programa destinado
a alta sociedade de Sdo Paulo, Amora argumenta que faz campanha para todos os
patrocinadores e que por essa razao deveria ficar no comando do programa, de acordo com
identificacdo mantida com os anunciantes, com os entrevistados e com o publico. Como Lara
Keller se v& sem escapatéria nesse quesito, ja que a imagem de Amora é realmente mais
capitalizada comercialmente, ela diz que o publico-alvo do programa vai mudar e Amora
indaga: “de que adianta uma audiéncia sem poder aquisitivo?”, em cena no capitulo do dia 23
de maio.

Por fim, as questBes de consumo na trama, principalmente no nucleo que ndo o da
Casa Verde, promovem os critérios de diferenciacdo social que, por sua vez, geram um clima
acirrado de disputa. A aquisicdo de bens de consumo, sobretudo de marcas reconhecidas,
tanto simboliza a expressdo de um hedonismo individualista, quanto se relaciona ao objetivo
de aplacar as insegurangas sociais provocadas pela diversidade de referenciais e indicativos de
status e sucesso. As competicdes, proporcionadas pela distingdo do consumo, geram inveja,
cobica e ansiedade e colaboram na fragilizacdo dos lagos edificadores entre os individuos, que

Se enxergam mais como rivais.
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4.1.7 Fendmenos aparentes

A preocupagdo com a aparéncia, que tanto se relaciona com a decrepitude da
juventude corporal, quanto a forma de bem aparecer perante os demais, esta representada na
trama com intensidade correspondente a participacdo da midia na constru¢do do enredo. A
atencdo dedicada aos valores aparentes acentua-se de acordo com a exposicdo propiciada
pelos meios de comunicacdo, sobretudo pelo uso das tecnologias midiaticas e os valores de
consumo facilmente associados a imagem. A publicidade e propaganda midiatica incitam a
preocupacdo com a aparéncia e com a forma de se mostrar exteriormente.

A relacdo com os outros, ainda que desinvestida de consubstancial interesse, contribui
para a conformacdo da imagem aparente do sujeito, voltada para o exterior e baseada nos
direcionamentos impostos pelos modelos veiculados nas plataformas midiaticas. Segundo
Nascimento (2011), a imagem apaixonante que o Narciso contemporaneo investe, se forma de
acordo com os imperativos apregoados pela industria cultural. Pois o sujeito que objetiva ser
admirado pela imagem que exibe, necessita adotar os modelos sugeridos como eficientes e
legitimados como tal. S&o direcionamentos acerca de estilos, comportamento e potencialidade
corporal. Desta forma, nesse panorama de cobrancas por desempenhos satisfatorios, a
prerrogativa da obsolescéncia do corpo se torna intoleravel. Assim como a sensacao de
desajuste, provocada pela despadronizacao.

A descricdo do que seria uma it-girl ja traz indicios da importancia direcionada a
imagem. Pois uma it-girl se firma como tal através do reconhecimento do seu estilo,
considerado como digno de admiracdo e exemplo de eficacia, capaz de angariar seguidores,
que a tomam como referéncia de moda, beleza e comportamento. Portanto, a imagem formada
pela it-girl pode ser usada mercadologicamente para vender ndo s6 tendéncias, bem como
produtos associados ao seu nome, como no caso de Amora. Essa personagem compreende
bem a dimensdo de sua influéncia, por isso cuida para estar sempre impecavel e para afastar
qualquer mancha que ameace sua imagem (principalmente frente a midia).

A it-girl Amora ndo sai de casa sem maquiagem e cuida para nao ter olheiras ou
celulites. No capitulo de 07 de maio, ela recusa um lanche na casa de Salma, porque diz que
ndo ingere frituras, nem embutidos. Todas as cenas em que Amora aparece no café da manhg,

ela toma apenas um suco verde® e somente em ocasides especiais se permite um alimento

*De uns anos para c4, o suco verde ganhou fama como desintoxicante alimentar. O suco, geralmente feito com
uma mistura de couve, pepino, salsdo e d4gua de coco, ficou conhecido como a “bebida da moda” para quem quer
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mais calérico, como no dia em que se vingou de Fabinho. Quando Amora e Bento se
reencontram no Kim Park, no capitulo de 24 de maio, ela resiste em brincar na montanha
russa para ndo baguncar o cabelo e ndo aceita comer cachorro-quente, justificando que se
comer perdera metade do seu guarda-roupa.

Amora cumpre rituais diarios de beleza, com cremes e mascaras. A bancada do seu
banheiro, quando enfocada na novela, deixa & mostra muitos cosméticos. Mas além do
cuidado especial com o corpo e com as vestimentas, Amora também tem bastante
preocupacdo com o0 que aparece na midia relacionado ao seu nome, entendendo que a
formagéo de sua imagem abarca todos o0s aspectos aparentes da sua personalidade. Na cena
exibida em 29 de maio, Amora diz que vive de sua reputagdo ¢ Bento ironiza: “Entendi, esse ¢
0 bem mais precioso da it-girl.”.

Socorro, enquanto lider do fa-clube de Amora, representa as admiradoras que aspiram
ser como ela. O visivel exemplo de sucesso, beleza e desenvoltura da it-girl, intensamente

divulgado na midia, repercute em Socorro que busca seguir seu modelo.

SALMA: Socorro, porque vocé idolatra tanto Amora, 0 que ela tem de
especial? Além de posar em capa de revista?

SOCORRO: ela é uma vencedora, veio de baixo como eu, uma 6rfa. Amora
é meu exemplo de vida, eu quero ser top como ela. Pena que nédo sou tao
bonita como ela e nem tive a mesma sorte.

SALMA: sorte por ndo ter sido adotada por uma desequilibrada que nem a
Barbara Ellen?

SOCORRO: mas ela é rica e famosa

GILSON: vocé cresceu em uma casa boa, cheia de amor, tem uma boa
profissdo, deveria dar mais valor a tudo que tem.

A idolatria que Socorro nutre por Amora ofusca tudo aquilo que lhe cerca, pois ela sé
consegue enxergar o desejo de se igualar a sua musa, representante de vitéria estampada em
capas de revistas, jornais, outdoors e demais plataformas midiaticas. Por ndo ter a silhueta tdo
longilinea quanto a de Amora, Socorro faz dietas radicais para tentar emagrecer. No capitulo
de 28 de maio, ela diz que esta se alimentando apenas de abacaxi com o intuito de perder
peso, porém Odila e Salma a repreendem, dizendo que ela é bonita do jeito que €, mas ela néo
se convence, pois seu pardmetro de beleza é Amora. Depreendemos dessa representacdo a
forma doentia com que 0s sujeitos acabam perseguindo modelos fabricados artificialmente e
sucumbindo ao sentimento de fracasso por ndo conseguir alcanca-los, sobretudo por se tratar

da busca por imagens propositalmente forjadas.

emagrecer. Assim como roupas, maquiagens e acessorios, até mesmo itens de dieta ganham destaque e viram
sucesso, principalmente se forem preconizados por celebridades.
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Para agradar sua “diva”, Socorro monta um album personalizado com fotos de Amora
e no momento da entrega, na saida do evento “Publicitdrio do Ano”, Amora a ignora e fecha a
porta do carro na sua cara, fazendo com que ela leve um tombo. Em seguida, Socorro chora
explicando para Bento que Amora a viu, mas ficou com vergonha de ser fotografada ao lado
dela, pois ela estava gorda e mal vestida. “Mas se eu emagrecer ¢ me vestir melhor, ela ndo
vai ter problema.”, disse em cena de 18 de maio. Diante dessa circunstancia, Bento se revolta
com a atitude de Amora e com a submissao de Socorro, e aceita a proposta feita por Malu de
ficar famoso para dar uma licdo em Amora. Na cena de 20 de maio eles tém o seguinte

dialogo:

BENTO: o mais triste é Socorro achar que Amora virou a cara para ela,
porque ela ta gorda ou ndo tava bem vestida para aparecer ao lado da it-girl.
MALU: mas ela ja até desculpou, é uma visdo distorcida!

BENTO: pra vocé ver o poder do mundo da fama, da grana e de tudo que
gira em torno dele. A gente acha isso tudo uma besteira, mas o poder de
seducdo desse universo vira a cabega das pessoas de uma maneira que elas
param de raciocinar.

MALU: se raciocinassem ndo compravam por verdade o que sai nas revistas.

Malu alfineta sobre a falsidade aparente veiculada na midia, sobretudo por conviver
com Amora e Barbara e saber que a realidade é bem diferente do que sai publicado visando
admiracdo. Por compreender como funciona o jogo da imagem na midia e com a intencédo de
adentrar o mundo dos famosos, a primeira coisa que Malu propGe é que Bento compre roupas
novas e sofistique a sua aparéncia. Entdo, os dois capricham no visual para ir a um evento em
gue a imprensa vai estar presente. Bento chama atencdo por sua beleza (e por estar
acompanhado da filha de Plinio Campana) e logo comeca a ser assediado para entrevistas e
fotos. Os dois concedem entrevista para Lara Keller. As reacdes a entrevista sdo diversas, 0s
irmdos de Malu dizem que ela estava linda e que fotografa super bem e ela sé responde que
“produzido qualquer um fica lindo!”. Mas Amora fica irritada e vai acertar as contas com

Bento, em passagem do capitulo de 23 de maio:

AMORA: ndo é vocé que me achava futil e vazia por aparecer o tempo todo
na midia? Quem é o Bento? E aquela roupa e aquele cabelo?

BENTO: quem vive de aparéncias € vocé, eu sO sei me vestir bem quando
preciso.

AMORA: vocés tdo fazendo isso sé pra me atingir. Ndo é o meu Bento.
BENTO: mesma coisa que eu penso de vocé, isso serviu como um espelho.
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Bento provoca Amora porque ele a conheceu diferente, uma menina simples e
verdadeira, como ele gosta de relembrar na novela. No entanto, a Amora it-girl ndo se importa
em mentir, manipular situaces ou passar por cima dos outros para preservar sua imagem de
vitoriosa e elegante. As coisas s6 se modificam no final da trama, quando ela renuncia ao
glamour midiatico e a sofisticacdo para criar os sobrinhos longe da fama e da vida de
aparéncias. Essa transformacgdo é marcada por mudanca ndo s6 de comportamento, mas de
visual também. Amora comeca a vestir roupas mais modestas, sem maquiagem e com 0
cabelo preso.

Por viver em fungdo da midia, Barbara Ellen também n&o descuida da aparéncia,
sobretudo pela sua idade. Ela chega até mesmo a dizer que no video aparenta ter menos de 27
anos e que pode perfeitamente fazer papel de adolescente. Barbara € adepta de cirurgias
plasticas e cremes rejuvenescedores para tentar aplacar a ferocidade do tempo, em muitas
cenas ela aparece em tratamento estético. Mas a preocupacdo com a imagem também se
estende aos seus filhos adotivos, que ela forca a fazer clareamento dental e dieta alimentar
para ficarem ‘“apresentaveis” na midia. Barbara também forja comportamentos para a
construcdo de sua imagem midiatica, fingindo ser uma mae exemplar e uma mulher
preocupada com as causas sociais, quando na verdade ela ndo se importa nem com uma coisa,
nem com a outra.

Na festa de noivado de Amora, Barbara expulsa Bento e Giane da sua casa por estarem
mal vestidos, argumentando ndo querer que a imprensa fotografe os dois “maltrapilhos” na
festa de sua filha e ainda chama Giane de “menininho”. Giane tem uma forma de vestir
correspondente a sua personalidade despojada e prética. Entretanto, cansada de ndo ser notada
por Bento, enquanto ele morre de amores por Amora, ela tenta mudar de estilo e pede ajuda a

Renata para ficar mais “feminina”, no capitulo veiculado em 13 de maio.
b

RENATA: e ai? O que que aconteceu?

GIANE: 6, Ré, eu tava querendo ai umas dicas tuas. E que assim, pd, cé é ai
‘md’ bonita, se veste ai ‘m0’ legal. Eu queria uns conselhos ai pra ficar mais
feminina.

RENATA: mais feminina? Ah, por acaso isso teria alguma coisa a ver com
um certo florista aqui da rua?

GIANE: tem nada a ver com ninguém, néo...

RENATA: podia até te levar pra um banho de loja, mas serd que vocé se
sentiria bem? Estilo tem que ter a ver com vocé. Vocé sé ia se sentir presa,
artificial, ia perder o que tem de mais belo, seu humor. VVocé é linda, quem
gosta de vocé, vai gostar do jeito que voceé é.
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Renata aconselha Giane a se aceitar e a gostar do seu proprio estilo. Pois as
normatizagcdes acerca da aparéncia (e estilo) fortemente apregoadas pelos meios de
comunicacdo por meio de modelos eficientes, distanciam o sujeito de sua singularidade e
muitas vezes o fazem perder aquilo que tem de mais especial, levando-o a identificar-se com
0 que estd posto como eficaz. Ao montar um novo estilo de ser e de vestir para Giane,
baseado naquilo que socialmente se relaciona aos valores de feminilidade, Renata desvirtuaria
Giane de suas demandas singulares. Pensamento semelhante ao de Rosemere, que critica
Felipinho pelas transformacdes em nome da fama. Assim que ele comecou a ser assessorado
por Téabata, ela influencia uma mudanca no seu guarda-roupa, no seu jeito de andar e até

mesmo na forma de sorrir. Em cena de 15 de junho, Rosemere desabafa:

ROSEMERE: vocé t& entendendo, meu filho? Ela falou pra vocé ser outra
pessoa, porque se vocé for como é, vao te chamar de idiota. Entendeu?
FELIPINHO: mas eu nédo sou idiota.

TABATA: é, vocé ndo ¢ idiota. Mas vocé quer parecer uma pessoa infantil
ou um cara legal, simpatico?

ROSEMERE: ele ndo quer parecer nada, meu filho é como é, quem nédo
gostar dele, que se dane.

FELIPINHO: pera ai, mae. Ndo, Tabata, eu quero aprender!

ROSEMERE: aprender o qué? A ser alguém que vocé ndo é, meu filho?
FELIPINHO: mas mée, eu quero melhorar minha postura, eu ndo quero fazer
feio, entendeu?

ROSEMERE: olha aqui, meu filho, pra qué? Pra tirar foto no meio de um
bando de gente futil? E isso que c& quer? E nisso que vocé quer se
transformar?

Felipinho faz algumas concessbes para continuar na midia, mas quando Téabata o
obriga a inventar um namoro falso com Brunetty para sacodir a carreira dos dois, ele ndo
suporta o fingimento e acaba repensando se realmente quer viver de aparéncias. Circunstancia
em que ele aproveita para relevar a mée que tem interesse em pessoas do mesmo sexo, o que
acaba vazando para a imprensa. No entanto, ao invés de desmentir os boatos, segundo as
ordens de Tébata e Vitinho, Felipinho se assume homossexual para todo o pais e viaja para
Nova York em busca do seu sonho de ser ator de musical. Em meio as aparéncias que
precisam ser mantidas para permanecer na midia, Felipinho opta por ir atras daquilo que
acredita que vai lhe fazer feliz.

Enquanto Giane continua se sentindo inferiorizada pelo desprezo de Bento que ndo a
vé como mulher, mas mais como uma irmd mais nova ou um grande amigo. Os outros rapazes
do bairro comentam que Giane tem postura e jeito de “menino” e que ela nunca vai conseguir
arrumar um namorado se ndo adotar uma atitude mais “feminina”. Atitude que comeg¢a com o
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jeito de se arrumar, entdo ela aceita ajuda de outra vizinha, Charlene, que a maquia e a

aconselha a vestir um vestido. Na cena do dia 22 de junho:

GIANE: nem parece eu!

CHARLENE: ndo falei que tinha uma menina linda escondida ai? N&o € pra
VOCé ser outra pessoa, mas vocé se olhar desse jeito, se namorar. VVocé vai se
descobrir uma mulher, ai, minha filha, ndo tem pra Amora, Malu, ndo tem
pra ninguém. Vocé vai conseguir 0 homem que quiser em um estalar de
dedos, é s6 questdo de tempo pra se acostumar com sua beleza.

Charlene faz a associacgdo entre beleza e seducdo, por isso diz que Giane podera ter o
homem que quiser, contanto que se enxergue como mulher. Os padrdes culturais utilizados
pelas personagens da trama sobre o que € ser mulher ou sobre o que é feminilidade aparecem
relacionados a vaidade e a preocupacdo com a aparéncia. Giane também faz essa associacao,
pois embora resista em se produzir no dia-dia, durante a noite ela invade o quarto de Bento
enquanto ele dorme, porém sé quando esta arrumada de acordo com os padrdes estéticos
apregoados, sobretudo pela imagem de Amora na trama (ja que por ser it-girl ela toma a
frente como referéncia de moda e estilo).

Silvério também se porta como entusiasta para que Giane se arrume mais e sugere que
a filha assista videos na internet sobre maquiagens e roupas. Até que na cena de 03 de julho,
Caio, fotografo de modelos e produtor do Luxury, vé Giane olhando uma vitrine no shopping
e insiste para que ela faca um book. “Olha, vocé ficaria ainda mais linda se se arrumasse!”.
Ela fica desconfiada e Amora a envenena dizendo que Caio sé quer brincar com a cara dela.
Interessante notar que, apesar de Caio reparar na beleza de Giane, ele também a aconselha a
se arrumar mais, como se ela ndo devesse se contentar em ser naturalmente bela, devendo
submeter-se aos modelos padronizados sobre a beleza. No capitulo de 10 de julho, mais uma

vez, Caio tenta convencer Giane:

CAIO: eu nunca te enganei. Eu acho sim que vocé devia fazer um book,
porque vocé é linda, menina! VVocé faria muito sucesso como modelo, mas se
a tua autoestima ela é tdo baixa a ponto de vocé achar que € mentira quando
um cara te faz um elogio, quando um cara diz que vocé é bonita, eu ndo
posso fazer nada! S6 uma ultima coisa, se vocé conhece a Amora tdo bem
quanto eu, por que voceé preferiu acreditar nela, Giane?

GIANE: ah, sei 14, ninguém é tdo legal assim comigo, pra vim me elogiar de

graca.
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Por ndo acompanhar tendéncias de moda e nem se assemelhar aos padrGes
legitimamente associados a beleza feminina, além de se sentir diminuida pela néo
reciprocidade dos sentimentos por Bento, Giane desconfia ao ser enaltecida por Caio. E
Amora ainda contribui, ao dizer que ele s6 podia estar brincando quando viu nela um
potencial para a carreira de modelo. Mesmo revoltada com a intriga de Amora, Giane s
aceita fazer as fotos quando as duas discutem e Amora a humilha por sua aparéncia fisica. Na
cena de 11 de julho, Giane vai a casa de Bento toda arrumada, no entanto, quem esta la é

Amora e as duas comecam a se agredir.

AMORA: cé pulou a janela? Isso é invasdo de domicilio! Agora para tudo,
por que voce ta vestida desse jeito ridiculo?

GIANE: eu l4 te devo satisfacdo?

AMORA: ah, eu ja entendi! Cé veio aqui pra seduzir o Bento, claro, agora
que ele ta comigo voceé resolveu atacar!

GIANE: eu ndo quero nada com o Bento nao, ele é um otério. Eu tenho é dé
do Bento por ele gostar de uma cobra feito vocé!

AMORA: d6 sinto eu dessa ‘maquiagenzinha’ tosca, desse vestidinho
chinfrim. Garota, cé ainda t& acreditando naquela historia de virar modelo?
[risos] Nossa, vocé é muito mais sem nocao do que eu pensava! [risos]
GIANE: cara, vocé é muito ruim, né, Amora? Olha, o Bento ele pode ta cego
agora, mas uma hora ele vai enxergar vocé como vocé é e vai cair fora!
AMORA: ndo, pela porta ndo! Sai por onde vocé entrou, sendo da ma sorte.
[risos] E pode ficar tranquila que eu ndo vou contar pra o Bento que vocé
baixou aqui fantasiada de retirante, tamanha vergonha alheia que eu sinto de
vocé. Ndo, porque eu sempre te achei um tribufu naquele visual de ‘mano’,
agora pelo menos disfarcava o corpinho. Garota, vocé ta tdo, mas tdo
ridicula, tdo patética com essa roupa, que eu nao sei como vocé tem coragem
de sair de casa desse jeito!

GIANE: e vocé hein, Amora, ndo tem vergonha de sair de olho roxo? [soca a
cara de Amora e as duas comegam a brigar fisicamente]

Depois da discussdo, Giane aceita a proposta de Caio e faz fotos para um book
profissional e logo é chamada para fotografar a campanha de algumas marcas, sobretudo para
os clientes da Crash Midia. Assim que Giane da inicio a carreira de modelo, ela comeca a
realmente investir no visual, adotando novo corte de cabelo, maquiagens para o dia-dia e salto
alto. Em 23 de julho, Bento vai & agéncia falar com Erico e Mauricio acaba mostrando as

'9,

fotos do book de Giane, Bento fica impressionado: “nossa, ¢ a Giane, ela ta linda!” E vai

cobrar explicacdes para sua socia.

BENTO: Giane, por que vocé ndo me disse que vai ser modelo?

GIANE: eu falei pra aqueles idiotas ndo te contarem...

BENTO: que diferenca isso faz? Eu ia acabar te vendo toda linda, que nem
cé ta agora.
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GIANE: pra vocé ver, que se eu quiser eu consigo ficar tdo bonita quanto a
Amora.

BENTO: eu sempre te achei bonita...

GIANE: Bento, vocé nunca nem me enxergou, né? Eu tive que trocar de
roupa, mudar meu cabelo, fazer caras e bocas pra vocé prestar um pouco de
atencdo em mim.

Apesar de Bento criticar a fixacdo de Amora pela aparéncia, ele mesmo sé consegue
perceber a beleza de Giane quando ela muda o visual e comeca a se arrumar semelhante a
Amora — no caso, utilizando parametros legitimamente relacionados a como a mulher deve se
ajeitar para exaltar sua beleza e, consequentemente, para seduzir os homens. No estilo
novelistico é o famoso caso do patinho feio que sempre gera expectativas pela transformacéo
na aparéncia, seguida dos desdobramentos que a mudancga provoca no enredo. No caso de
Sangue Bom, Bento fica um pouco balancado, no entanto, os dois ndo assumem romance.
Giane acaba desencanando do seu sentimento e comec¢a a namorar Caio, enquanto Bento e
Malu se aproximam emocionalmente.

Vale a pena ressaltar que a mudanca de Giane é utilizada em boa parte dos
merchandisings da trama. Ao se tornar modelo, a imagem de Giane € associada ao potencial
de beleza que pode ser ativado ao usar maquiagem Avon, sapatos Bottero e roupas Hering.
Giane representa uma figura positiva dentro da trama - ainda que ficcionalmente, as marcas
qguerem seus nomes agregados a boas imagens. Embora tenha se tornado uma modelo de
sucesso, conhecida como um dos novos rostos mais bonitos do pais e com aspecto impecavel
como exige a midia, Giane ndo faz disso seu foco e nem adota uma postura superficial ou
demasiadamente vaidosa. Apesar de ter deixado de lado o estilo mais largado, a personalidade
despojada e as relacfes de proximidade permanecem, sem que sejam ofuscadas pela fama ou
envaidecidas pelo reconhecimento publico de sua beleza e carisma. Em outras palavras,
embora tenha se moldado as regras do jogo para se sentir bonita e desejada, Giane ndo
aparenta ter priorizado a aparéncia em detrimento aos sentimentos mais profundos.

Assim como Giane, outras personagens também utilizam estilos e tendéncias da moda
que estdo em voga na sociedade ou mesmo lancam moda, em relacdo a penteado, roupas,
sapatos, acessorios e até mesmo cor de esmalte. As personagens estdo sempre alinhadas em
relacdo a estética, do contrario so propositalmente para enfocar algo especifico, como no caso
de Giane (mas vale assinalar que ela ndo representa uma personagem mal vestida, apenas
relaxada segundo seu proprio estilo). A atengdo com a estética faz parte do encantamento
proporcionado pela telenovela, onde recortes da realidade sdo maquiados e enfeitados para

melhor aparecer (e vender).
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Em Sangue Bom, a maioria das personagens aparenta capricho na arrumacao, além da
preocupagdo com a beleza corporal, vide as massagistas da novela (Brenda e Odila) que
fornecem drenagem linfatica para a reducdo de medidas e sdo bastante requisitadas. O receio
do sobrepeso atormenta as personagens. Camilinha e Lara, por exemplo, exaltam suas
respectivas “magrezas” como sinénimo de beleza, bem como Amora e Tina. Charlene insulta
Daméris como gorda apenas com o intuito de ofendé-la. Edu critica Julia dizendo que ela ndo
tem corpo para usar determinado tipo de vestido. E Barbara Ellen obriga Dorothy, que é uma
crianca, a tentar emagrecer, pois diz que a menina estd comendo muito e pode virar uma
“balofa”.

Quando Tina posta na internet fotos de Béarbara distorcidas, em que ela aparece com
muitas celulites, os comentérios agressivos a chamam de “baleia assassina” e “vaca”. Mas
Sandrona é a maior vitima de preconceito da novela, comecando pelo aumentativo ja
embutido em seu nome. Como funcionaria do Kim Park, as piadinhas com a sua aparéncia ja
marcavam presenca, mas quando ela fica famosa, as criticas se intensificam, como se uma
pessoa mais avolumada ndo pudesse fazer parte deste seleto mundo de aparéncias, uma vez
gue sua aparéncia fisica nao se identifica como exemplo legitimado de sucesso corporal. Em
geral, a boa aparéncia construida na trama se relaciona a corpos magros ou malhados, Vitinho
se vangloria constantemente de ter um corpo escultural e um “perndo” grosso semelhante ao
dos jogadores de futebol.

Seja no bairro da Casa Verde ou nos Jardins, as personagens aparecem fazendo as
unhas, em tratamentos capilares, se maquiando, passando hidratante ou mesmo se ajeitando e
admirando frente ao espelho. Compreendemos que, de maneira geral, as personagens
construidas na novela querem bem aparentar e por iSso se preocupam com 0 aspecto externo.
A trama constréi a aparéncia, sobretudo fisica, como importante fator relacionado ao
fortalecimento da autoestima e do amor por si mesmo. Mas a preocupacao excessiva com 0
exterior, que acrescenta superficialidade aos lagos afetivos e precarizagdo na forma de
enxergar e de se deixar mostrar para 0 outro, encontra-se mais facilmente relacionada aquelas

personagens que estdo ou querem obstinadamente aparecer na midia.

4.1.8 Relacdo com o outro: empatia e competicao

De acordo com Freud (1996), o sujeito se constitui na relacdo estabelecida com o

outro, presente desde o principio como um modelo, exemplo ou rival. Essa relacéo
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estruturante se da inicialmente no ambito familiar, depois no convivio em sociedade. Quando
se fala em narcisismo, a relacdo com o outro se porta como principal questéo, haja vista que a
fase narcisica inicial é superada em direcdo aos ideais culturais e ao objeto. O cerceamento da
megalomania e onipoténcia infantil, possibilitado pelo encontro alteritario, torna-se um dos
responsaveis por uma convivéncia pacifica e respeitosa em determinada comunidade/grupo.
Ao tempo em que 0 narcisismo secundario, enquanto forma patoldgica da ndo superacdo do
narcisismo primario, acontece em decorréncia da inabilidade em lidar com a alteridade,
fazendo com que o sujeito deseje retornar a fase inicial, em que era seu proprio objeto.

A cultura contemporanea, pautada nas questdes de consumo e midiatizagéo, favorece
algumas formas de precarizacdo dos lagos afetivos, sobretudo em se tratando da influéncia
particularista em satisfacfes privadas. A fragilidade das relagdes, decorrentes de desinteresse
e desinvestimento na alteridade, d& lugar a uma sensacdo de vazio e apatia. No entanto,
embora mediante o distanciamento no outro, este ainda serve como fonte de legitimagéo e de
plateia, a quem o sujeito deve arrancar admiracdo e por que ndo, inveja? Mas se de fonte de
edificacdo egdica e trocas libidinais, o outro passa a ser encarado meramente como um rival
ou competidor, acaba influenciando uma debilidade no proprio eu.

As relagdes com a alteridade sdo representadas a partir dos grupos de convivio das
personagens, nesse caso, notamos uma clara divisdo entre ndcleos. A cooperativa de flores
mantida pelos moradores ja da indicios do ambiente colaborativo em que se vive no bairro da
Casa Verde. Os vizinhos se preocupam uns com 0s outros e dedicam seu tempo para amparar
um amigo que esteja precisando de algo. Todos eles se tratam com intimidade familiar e
tomam para si as preocupacOes e 0s problemas alheios. O clima de acolhimento e partilha
causou admiracdo em Margot, recém-chegada ao bairro, na cena de 26 de outubro: “Tao lindo
as pessoas se ajudando e colhendo flores.”.

No primeiro capitulo da novela, os moradores se juntaram em um flash mob* para
protestar contra a construcdo de um condominio e shopping de luxo, o Las Blumas. A revolta
surgiu porque a dona do empreendimento, Bluma Lancaster, esnobou a existéncia dos
moradores no entorno da sua constru¢do, em uma entrevista concedida & Amora. Além disso,
a escola de samba e a pista de skate do bairro foram banidas do folheto promocional.

Indignados, os moradores se reuniram e fizeram uma espécie de festa popular do lado de fora

40Agrupamento instantaneo de pessoas em determinado lugar, com a finalidade de executar uma acéo coletiva,
geralmente com musica e danca. Esses encontros sdo previamente agendados, seja por reunides presenciais ou
via convites virtuais.
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do coquetel de lancamento, cantando e dangando juntos. Salma e outros moradores gritavam:
Viva a Zona Norte! E Rosemere arrematou: “Essa gente economicamente prejudicada
mostrou o seu valor!”, em alusdo ao menosprezo com que Bluma se referiu aos moradores do
bairro.

Outra demonstracdo da forma companheira com que 0s vizinhos se tratam estd
representada nas festas de aniversario que acontecem no Cantai. Sempre que algum deles
aniversaria, os amigos fornecem uma comemoracéo cheia de homenagens, momento em que
eles dizem o porqué daquela pessoa ser especial na vida deles, foi assim no aniversario de
Nestor, Lucindo, Salma e Bento. Eles também tomam para si as dores e alegrias dos amigos.
Qualquer coisa que acontega com um deles, repercute nos demais, que procuram conversar,
oferecer sugestdes, conselhos, como uma forma de envolvimento e cumplicidade. O que para
Amora e Barbara soa como “intromissdao de quem nao tem o que fazer”.

Interessante notar que as personagens que se mostram mais envolvidas com as outras,
se identificam com o bairro da Casa Verde, foi assim com Vinny, Malu, Madg, Emilia, Irene,
Verbnica, Simone e Margot. Malu foi parar na Casa Verde com o intuito de entrevistar Bento
para um trabalho da sua pds-graduacdo, mas depois de conhecer sua historia e a dos
moradores dali, ndo parou mais de frequentar o bairro. Verénica também se encantou pelas
pessoas que ali residem, apesar de j& trabalhar com Tio Lili e Renata, ficou amiga de
Rosemere desde a primeira vez que se encontraram no Cantai. Disfarcada de Palmira Valente,
Verobnica rapidamente se identificou com o jeito despachado e afavel da garconete, logo ali
também se apaixonou por Erico. Porém, no caso de Socorro acontece exatamente o contrario,
ela sonha em sair do ambiente fraterno do bairro para adentrar o mundo de fama em que vive
Amora.

Na cena de 09 de agosto, Irene e Malu conversam sobre a vida e comentam que a
melhor terapia € fazer algo pelo préximo. Quando Simone, irma biolégica de Amora, precisa
de um transplante de medula 6ssea, Bento comega uma campanha para ajudar a encontrar um
doador compativel e boa parte das personagens se engaja na campanha. Da mesma forma,
guando a Toca do Saci € destruida (por incéndio criminoso de Amora), Mauricio convoca um
mutirdo para ajudar na reconstrucdo do prédio e a reforma vira uma grande celebracdo de
unido e amizade.

Diferentemente do clima afetuoso e pacifico da Casa Verde e da Toca, 0s sentimentos
de inveja e competicdo imperam nas relacbes do mundo dos famosos. Por ser uma it-girl

conhecida, com um guarda-roupa cobi¢cado por muitas meninas, Amora se sente bastante
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invejada e desconfia de todos. Na cena de 07 de maio, Amora insiste que aprontaram para lhe
desmascarar em frente as cameras e Malu diz que ninguém se daria ao trabalho de pesquisar
todos 0s seus passos sO para ferra-la. Ela responde: “vocé nao tem nogdo da quantidade de
gente que quer tomar meu lugar, t0 cercada de gente invejosa”. Em muitas cenas, Amora
acusa Malu de sentir inveja do seu sucesso e das suas coisas, assim como também acusa Lara
Keller e qualquer outra pessoa que atravesse 0 seu caminho.

Da mesma forma que a filha, Barbara Ellen também se sente invejada pela sua fama.
No capitulo de 11 de junho, ela recebe ameacas em um email anénimo (enviado por Tina).
Natan questiona quem poderia ter feito isso e a atriz responde: “sei 14, gente com inveja de
mim é o que mais tem nesse mundo! Ou vocé pensa que uma estrela de primeira grandeza ndo
incomoda os mediocres?”. Barbara também ¢ acusada de ser uma atriz competitiva no seu
ambiente de trabalho, capaz de desestabilizar o clima em todas as produc6es que participa.

Lara Keller e Amora disputam uma vaga no Luxury, por isso a relacdo das duas se
resume a uma exaustiva competicdo para saber quem é melhor, a mais sofisticada ou a mais
requisita pelos patrocinadores. Todas as vezes que Lara cogita se casar, a sua preocupacao
ndo é com o noivo, mas com a festa, que tem que ser maior e mais luxuosa do que a de
Amora. Natan propde, na cena de 24 de maio, que as duas dividam a apresentacéo do Luxury.

"’

Lara diz que ndo vé problema: “ndo tenho medo dessazinha’ ai!”, como se as duas fossem se
enfrentar em um ringue de luta, ao invés de trabalhar juntas. Mas Amora ndo aceita a
proposta, argumentando que ndo quer queimar seu filme ao lado de Lara, em uma clara
tentativa de desqualificar a futura “colega” de trabalho. Desde o primeiro capitulo da novela,
Amora almeja apresentar o programa sozinha: “sou muito melhor do que a Lara, ndo vou so
cobrir licenca maternidade ndo, vao me contratar como apresentadora fixa.”.

Na televiséo, a préatica de acirrar a competicao € representada como algo comum, Sueli
Pedrosa incentiva disputas que atraiam barracos e trocas de farpas para o seu programa.
Mesma tatica usada por Vitinho Barata, que inventa competicdes entre os atores e atrizes de
seu seriado para que eles se dediqguem mais e cumpram exatamente com sua vontade. Como
na cena de 10 de outubro, em que para convencer Mel e Mari a fazerem nu artistico, ele
argumenta que a atriz que primeiro fizer, vai ficar muito mais famosa do que a outra e que
logo poderd ser disputada para participar de um reality show. Rapidamente, as duas
sucumbem ao medo de ficar em segundo plano e comegam a se despir.

Na Class Midia, o0 ambiente também é construido envolto por sentimentos de inveja e

competicdo. Comeca que Julia, Edu, Natan e Fabinho nutrem uma inveja do desempenho de
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Erico, sempre elogiado pelos clientes. Mas ndo s6 de Erico, qualquer um que se destaque em
algum setor, eles tentam diminuir e menosprezar. Natan, enquanto chefe, s6 quer saber de ser
enaltecido e babado pelos seus funcionarios, que assim fazem na sua frente. Mas pelas costas,
falam mal e debocham néo s6 de Natan, mas uns dos outros. Entretanto, em meio ao clima de
disputa da agéncia, Silvia e Erico ndo alimentam conflitos com os colegas e se ajudam
mutuamente. No capitulo do dia 13 de maio, Silvia tece elogios a Erico porque ele se
preocupou com o estado de saude de Tina, que teve um surto e foi internada. “Vocé foi o
unico que perguntou pela Tina, porque todo mundo aqui s6 quer saber da sua propria carreira
e de puxar o tapete do outro.”.

N&o demora muito e Fabinho puxa o tapete de Erico, o que culmina na sua demissio —
desejada ha muito tempo por Natan. Enquanto Julia e Edu comemoram o fato de Erico ter
caido fora da agéncia, Silvia se solidariza com a situacdo do colega injusticado e também
pede demissdo. Juntos, os dois fundam a Crash Midia, que logo ganha destaque no circuito
nacional. Silvia, apesar de ser uma pessoa ética e generosa, reconhece que o trabalho com
publicidade exige traquejo para lidar com bons profissionais que pessoalmente tém carater
duvidoso. Ela direciona este conselho a Mauricio, pois ele resiste em aceitar Fabinho de volta
na agéncia por acreditar que o rapaz tem um perfil esnobe e competitivo.

As competicdes ndo se resumem apenas ao lado profissional, adentram as questdes
pessoais e chegam até mesmo aos bens de consumo adquiridos. Qualquer conquista serve para
provocar a cobica do outro. Por exemplo, quando Tina marca seu casamento com Vitinho,
seus colegas de trabalho fazem um boldo de apostas para saber como o noivo vai fugir, o que
Tina classifica como despeito porque ela vai desencalhar e eles ndo. Porém, mais adianta na
trama, ao realmente ser abandonada no altar, Tina assume uma postura similar, invejando as
personagens que tém relacionamento amoroso. Na cena de 30 de outubro ela demonstra
cobica porque Brunetty vai casar com Nelson, “ndo acredito que vocé vai casar com esse bofe
bonito e rico? (...) ndo consigo lidar com isso, meu Deus, que inveja!”.

Juntamente a Edu, Julia representa uma das personagens mais invejosas da trama, ela
cobica tudo que as outras pessoas tém, principalmente em se tratando de amor. Ela tanto
inveja, quanto quer ser invejada. Mas na falta de ocorréncias que causem admiracdo dos
outros, ela chega a criar situagdes. No dia 10 de agosto, ela pede uma foto ao lado de Tito,
com o objetivo de enviar a uma amiga da faculdade, rica e bem sucedida, almejando

despertar-lhe inveja.
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Edu também pretende causar cobica e admiracdo nos seus colegas, por isso finge uma
vida social agitada e intensa, como se ele fosse requisitado em milhares de eventos. Outra
estratégia de Edu se resume a desqualificar as conquistas alheias. Ao ver o assedio da
imprensa com Felipinho, ele o chama de “pop brega” ¢ “pateta suburbano” e debocha do
apelido de “famosinho da Casa Verde”. Mas semanas depois, grava um video para concorrer
ao novo “famosinho”, com clara vontade de estar no lugar daquele que criticou.

Entretanto, Jdlia vai mais longe, no comego da novela ela contrata um “amigo de
aluguel” para acompanha-la no casamento de Tina, tudo para ndo parecer inferiorizada
mediante os demais. Em 15 de maio, Cléo e Edu comegam a suspeitar que Xande, ao invés do
namorado dedicado e apaixonado de Julia, € um modelo que estd sendo pago para fingir o
romance. Julia fica bastante desesperada: “T6 perdida, eles s6 querem sacanear o proéximo,
invejosos!”. Apesar das negativas de Julia, Edu e Cléo acabam confirmando os servigos de
acompanhante de Xande. Servi¢o também utilizado por Damaéris, que considera esse 0 Unico
jeito de arranjar “amigos” nos dias de hoje: pagando.

As relacdes por interesse também sao representadas no enredo, mas ndo s6 acerca de
interesse financeiro, mas também interesse em status e glamour. Socorro justifica para Gilson,
no capitulo de 04 de maio, que idolatra Amora porque: “se a gente quer subir na vida, a gente
tem que ficar perto de quem chegou no topo. Tudo bem eu nunca vou ser alguém igual a
Amora, mas se eu ficar perto dela alguma coisa vai sobrar pra mim, tenho certeza.”, para
Lasch (1989), a midia incentiva os sonhos narcisistas de notoriedade e prestigio, encorajando
0 sujeito a se identificar com as estrelas e se distanciar de seus semelhantes.

Segundo Freud (1996), o processo de identificacdo expressa o estabelecimento de um
lago emocional com outrem, com o papel de transformar uma eleicdo libidinal de objeto em
uma alteracdo no préprio ego. Conforme a identificacdo, o vinculo com o objeto possibilita a
participacdo do outro na conformacdo do eu. Mas para Pedrossian (2008), na sociedade
contemporanea, de acordo com a influéncia da indastria cultural, ao invés de uma
identificacdo edificadora, ocorre uma especie de identificagdo com o agressor. Pois 0 cenario
de violéncia e insatisfacdo promove a identificagdo com o lado dominante, ocorrendo a
identificacdo com ideais inalcangaveis, segundo os moldes propagados pela cultura midiatica
e de consumo. A identificacdo com o agressor expressa a propria fonte de sofrimento e dor
como principal modelo. Nessa circunstancia, a relacdo com os pares sociais fica prejudicada e
consequentemente a formacéo identitaria, pois sem o outro, como conceber sua diferenciacéo

essencial? Entdo, o individuo nem mesmo se reconhece.
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Socorro sé se atenta para o que perde por permanecer buscando o ideal encarnado pela
figura de Amora, quando se vé sozinha, desamparada e com baixa autoestima. Amora se
beneficia da admiracdo de Socorro, pois assim consegue conquistar seu apoio na execucéo de
suas vontades mais obscuras, assim como faz com Mauricio. Todavia, retomando a logica de
ficar perto de quem irradia celebridade e sucesso, Tabata, assessora de imprensa de Felipinho,
determina que o agenciado intensifique a relacdo com outros famosos, o que causa incomodo
ao menino, que ndo quer prestigiar e demonstrar consideracdo por quem nem bem conhece,
somente interessado em status.

Mel, filha de Damaris, é definida pelo irmdo como papagaio de pirata de celebridade,
por tentar embarcar no sucesso de outras pessoas, tendo Amora como sua principal vitima. No
aniversario de Camilinha Lancaster, por exemplo, Mel tenta se aproximar da aniversariante
dizendo que ela é melhor amiga de Amora e que as trés ja tinham saido juntas para fazer
compras na Oscar Freire. Camilinha a esnoba e ainda diz que nem convidada ela €, pois ndo
faz parte do seu circulo social. No enterro de Jonathan James, Mel vai com o intuito de ficar
ao lado de Amora para ser fotografada, la chegando, comeca a dar entrevistas usando o nome
da suposta “amiga”.

Mas depois de muito ser ignorada, Mel se revolta e concede uma entrevista para Sueli
Pedrosa, onde inventa mentiras para desmoralizar Amora. Tudo para acabar com a carreira da
it-girl e tomar seu lugar. Apos essa entrevista, Mel consegue uma fama relampago e assume
papel no seriado “Sangue Bom” e depois acaba sendo convidada para participar do reality
show “A que ponto chegamos”. A trajetoria de Mel na novela ¢ recheada de relagdes por
interesse em fama. Primeiro ela tenta se relacionar com Felipinho, interessada no seu recente
sucesso na midia, mas fracassa. Depois com Fabinho, para quem ela organiza uma super festa
para comemorar o fato de ele ser filho do Plinio Campana, mas basta o teste de DNA dar
negativo para Mel esculachar Fabinho, retornando apenas quando a paternidade é confirmada.

Na sua passagem pela Class Midia, Mel se relaciona com Natan a fim de obter regalias
frente os outros funcionarios da agéncia. Ela também se envolve com o jovem banqueiro,
Affonso Lancaster, mas termina a novela com Manolo, o popstar pai do filho de Lara Keller.
Os dois fecham um “negécio” lucrativo para os dois. Para Mel, que finalmente podera
conquistar a vida de glamour e fama, e para Manolo, que pretende afastar os boatos sobre sua
homossexualidade. Na ultima cena da novela, os dois sdo entrevistados por Camilinha e déao
detalhes do casamento que vai acontecer em Miami. Ela diz que serd uma cerimdnia simples,

apenas para 600 convidados e que os mais proximos, Beyoncé, Shakira, Naomi Campbell, ja
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tinham confirmado presenca, e encerra sua participagdo no programa: “Bye, bye, Brasil, gente
pobre, anonima!”.

Lara Keller fez um acordo milionario para engravidar de Manolo com o intuito de
atestar a masculinidade dele para o mundo. Com esse acordo, além do dinheiro, Lara
conquistou fama. Mas ndo satisfeita, ela almeja dar golpe em Cardoso, que em muitas
ocasides a trata como mero objeto, usando sua logica de que “quem paga a conta, diz a hora
de se levantar da mesa.”. Ao tentar fazer o casamento na “Para Sempre”, Veronica se nega a
fazer a comemoracao de um casamento encarado como mero negdcio, 0 que causa revolta em
Lara. No entanto, o casamento nem mesmo chega a ser efetivado, Cardoso tem um ataque do
coragdo na hora de assinar 0s papeis e morre. Ao inves de se desesperar pela morte do noivo,
Lara so grita pelos dois milhdes de ddlares que vai perder.

A personagem Brenda também tem uma construcdo voltada para interesses
particulares, suas relacfes sdo pautadas em vantagens econémicas. Na funcdo de massagista
de dondocas, ela tenta capitanear sua clientela para comprar os quadros falsos de Perécio, 0s
servicos de assessoria de Tabata ou os servicos de acompanhante de Xande. Além de
empurrar seu filho para namorar socialites ricas, fazendo a mesma proposta até mesmo para
seu marido. Brenda d& em cima de todos os homens bem sucedidos da trama, Barrabas, Natan
e Nelson, mas termina com o seu companheiro de golpes, Zezéo.

Como se pode apreender da analise, a representacdo da relacdo mantida entre as
personagens moradoras da Casa Verde ¢ de amizade e envolvimento (com a excecdo de
Socorro, que tem como Unico propdsito admirar e, quem sabe, um dia se igualar a Amora). Na
novela, outras personagens também estabelecem esse tipo de relagdo de proximidade e
empatia. Mas a construcdo sobre o mundo dos famosos e da publicidade se baseia em um
ambiente propiciador de relacdes superficiais, motivadas por interesses particulares, com
objetivos de causar inveja e admiracdo. Nesse espago, 0 outro é encarado como suporte para
galgar beneficios pessoais ou mesmo como mera plateia. Mas se o outro, enquanto fonte de
estruturacdo essencial do sujeito, passa a representar uma ameacga competitiva ou um mero
espectador apético, a consequéncia pode ser percebida com o aumento dos sentimentos de

desorientacdo, incertezas sobre o0 eu e mesmo auto-aversao.
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4.1.9 Amor: instabilidade e redencao

Muito proxima da questdo das relacbes afetivas, a forma como o amor esta
representado na trama também merece especial atencdo, principalmente porque as telenovelas
giram em torno de casos amorosos e seus desdobramentos. Na questdo do narcisismo, 0 amor
também desempenha papel crucial, primeiro enquanto amor objetal adicionado ao estagio de
autoerotismo, que redunda na unificacdo do eu. Depois, no caso de desenvolvimento psiquico
saudavel, esse amor, incialmente destinado ao eu, se dissipa rumo aos ideias da cultura e aos
objetos. No entanto, quando essa relacdo com a alteridade suscita dor ou incomodo ao sujeito,
ele pode tentar fantasiar um retorno a fase inicial, em que era seu proprio objeto de amor,
alimentando idealizac6es sobre sentimentos de onipoténcia e completude.

Os lacos amorosos sao responsaveis por unir 0s sujeitos entre si, por meio da
contencdo ao amor narcisista e, de acordo, com o processo de identificagdo estabelecido com
seus pares. Entretanto, a cultura contemporénea, ao produzir quadros de violéncia, favorece a
saida para 0 autocentramento amoroso e distanciamento afetivo. Nesse caso, as relacOes
assumem feicBes frivolas, dessubstanciadas de envolvimento e facilmente permutéveis. Para
Bauman (2001), a liquidez institucional e de valores se estende as relagfes, que podem ser
rompidas a qualquer momento, vez que podem assumir conotagédo similar a das mercadorias,
vulneraveis ao perpétuo processo de saturacdo. Mas ao renunciar o relacionamento com o
outro por receio, medo ou inseguranca, na verdade, o0 sujeito acaba renunciando ao
conhecimento de si mesmo.

Na telenovela, podemos identificar diferentes perspectivas na forma de encarar o
amor, mas a fluidez se porta como uma das principais marcas, especialmente porque
prenuncia uma tendéncia (ainda timida) de desassociar os finais felizes somente a completude
amorosa. O que nos fala Bauman (2004) sobre a volatilidade dos envolvimentos amorosos
contemporaneos pode ser encontrado em alguns casos presentes no enredo da telenovela.
Tanto que muitas personagens tratam o amor como mera circunstancia temporal — ideia
difundida, sobretudo, entre as personagens mais jovens.

Renata, que namorava Erico desde o comecinho da adolescéncia e estava noiva, passa
varios capitulos confusa sobre o que sente pelo noivo e se realmente quer casar. As suas
duvidas decorrem do fato de nunca ter tido contato com outro homem e pouco conhecer da

vida sem a presenca do noivo. Em algumas cenas, Renata revela a vontade de conhecer mais o
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mundo e as pessoas, e questiona a estabilidade amorosa mantida com Erico, que ela reclama

por nunca mudar. Conforme a cena de 03 de maio:

RENATA: vocé é o mesmo de sempre, ndo muda. N&o sei como sobrevive
na Class Midia.

ERICO: pego esporro todo dia, vejo gente mais despreparada do que eu
jogando sujo pra subir mais rapido, mas ndo me arrependo de ser assim. Por
Seu como eu sou, VOcé se apaixonou por mim aos 15 anos.

Renata se diz entediada na relacdo, até que aparece Tito, primo de Erico, um rapaz
competitivo e sedutor que comeca a assedié-la por diversdo, para provar que é melhor e mais
interessante do que o primo. Ela acaba gostando do joguinho de Tito e cede as suas investidas,
mas garante a Tio Lili que tudo ndo passa de uma grande aventura, o que ela assume até
mesmo para o amante. No capitulo de 13 de maio, ela diz: “Tito, meu lance com vocé ¢ fisico,
vocé é tdo raso! Isso serviu pra eu dar valor ao Erico!”. No entanto, nas vésperas do
casamento, Tito agarra Renata enquanto ela prova o seu vestido de noiva e Erico flagra os
dois juntos e termina tudo.

Mesmo confusa pelos sentimentos contraditorios de mudanca e depois com a aventura
extraconjugal, Renata se preocupa com Erico e sofre bastante por té-lo magoado. Tito sorri de
toda essa situacdo, que para ele ndo passou de mais uma conquista. Mas Renata justifica para
Erico que errou porque é humana e suscetivel a falhas, sobretudo em um mundo fluido e cheio
de oportunidades, mas ele ndo aceita suas desculpas pela seriedade com que encara o
compromisso firmado.

Diferente de Renata, Veronica se sente confortdvel em sua relagdo amorosa com
Natan, que ela considera digna de conto de fadas. Entretanto, Natan a trai deliberadamente,
até mesmo dentro da sua agéncia de publicidade. Em alguns capitulos, Silvia ironiza a grande
rotatividade com que ele substitui suas “estagiarias”. Mas Veronica s6 descobre as traigoes,
quando vé Natan e Barbara Ellen juntos na sua casa, em uma armacao arquitetada pela atriz.

Desde a morte do seu marido Jonathan James, Barbara comeca a investir
ferrenhamente na seducdo de Natan, que os filhos denominam como sua “préxima vitima”.
Ela usa de truques para ficar sozinha com ele, aparece inesperadamente em seu escritorio e
vai estrategicamente mexendo com a vaidade de Natan, que ndo aguenta e comeca a
corresponder. No entanto, Natan alerta que ndo deixaria Verbnica, principalmente pelas
questdes financeiras envolvidas no casamento. Vale ressaltar que Béarbara Ellen, apesar de ter
se casado mais de dez vezes, ndo acredita no amor que, segundo ela, deixa as pessoas tolas,

ela se interessa por Natan por considera-lo um 6timo “investimento”.
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Depois de descobrir a traicdo, Verdnica expulsa Natan de casa e ele, temendo a diviséo
de bens, retira tudo da agéncia e coloca numa conta fantasma. Veronica se entristece pela
forma mesquinha com que Natan trata o término do relacionamento e desabafa com Silvia
dizendo estar sem chao, pois sempre se dedicou inteiramente ao marido. Silvia a aconselha a
ser egoista, a investir nela e se colocar em primeiro lugar. O conselho de Silvia se relaciona a
falta de compromisso com que as relagdes amorosas sao revestidas na contemporaneidade, em
que para se resguardar da dor e do sofrimento, melhor tentar cuidar de si, ao invés de ficar a
servigo ou vulneravel ao sentimento do outro, de fundo tdo incontrolavel.

Tanto Natan, quanto Renata, reclamam da falta de mudangas de seus parceiros, que
tém em comum a personalidade tranquila, a seriedade com que encaram os relacionamentos
estabelecidos e a resisténcia a transformacGes. A cobranca por inovacdes se assemelha aos
valores de flexibilidade exigidos pelas mudangas abruptas que assolam o mundo atual, onde
se apegar a rigidez ou inflexibilidade de identidades ou ideias pode acabar se convertendo em
um transtorno. Tal qual como aconteceu na novela, onde os dois foram traidos por seus
respectivos companheiros. No final da trama, Verénica e Erico ficam juntos, principalmente
pela similaridade de comportamento e de visdo de mundo, corroborando com a ideia de que
0s sujeitos querem se ver refletidos nos relacionamentos, ao invés de enfrentar o conflito
incitado pela diferenca.

J& Tito seduz boa parte das personagens da trama, mas sem nenhum envolvimento
emocional, apenas por diversao. Tito cerca as mulheres que lhe interessam, mas depois que as
conquista, dispensa sem nenhum remorso. Ele sé se diz verdadeiramente apaixonado por Lara
Keller, mas ela ndo acredita nos sentimentos dele. Na cena de 13 de maio, Tito se declara
dizendo que Lara foi a unica mulher com quem ele teve vontade de namorar de verdade: “Se
tivesse ficado contigo, tua paixdo tinha passado, conhego teu tipo!”. Como Lara ndo cede as
abordagens de Tito, ele permanece tentando encontrar uma forma para conquista-la.
Oportunamente, Lara utiliza da obsessdo de Tito para fazer com que ele Ihe sirva de capacho,
manipulando-o para cumprir com suas vontades.

O processo de seducgdo, iniciado na personalizagdo do consumo, se desdobra na
relacdo do sujeito com os outros, onde o distanciamento dos valores morais e éticos instaurou
um clima indulgente de multiplas possibilidades. A indiferenca de Narciso se relaciona a
apatia sentimental indicada pelo temor de se relacionar intensamente com o outro, que foi
substituida pelo empenho em seduzir. Embora distante do sentido de durabilidade e

envolvimento, o sujeito receia ndo ser admirado e invejado por suas conquistas.
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Amora também manipula o amor de Mauricio em seu beneficio, fazendo até mesmo
com que ele desvie de seus valores para lhe agradar. Mas em determinado momento, Amora
chega a se assustar com a intensidade da dependéncia de Mauricio, dizendo que ninguém
pode se doar tanto, que as coisas tem que ser mais praticas. Contudo, depois do fim
traumatico com Amora, Mauricio chega a ficar com Lara Keller como uma forma de
passatempo ou como ele define no capitulo de 08 de julho: “apareceu Lara para massagear
minha autoestima.”. Depois, Mauricio se envolve com Malu, que ja havia sido apaixonada por
ele, mas que no momento nutre davidas se realmente quer se comprometer com alguém.

O argumento de Malu se baseia na vontade que ela tem de se sentir desejada por
outros homens também, pois ela diz precisar disso para melhorar sua autoestima. Nas relacGes
amorosas, a ndo reciprocidade diminui a autoestima, e Malu foi rejeitada durante muitos anos
por Mauricio, bem como por Bento, pois os dois sé tinham olhos para Amora. A sensacao de
ndo ser amada faz até Malu cogitar uma inveja da irmd. Em conversa com seu pai, na cena de
21 de junho, Malu desabafa em tom de desespero: “Eu tenho inveja daquele jeito egoista dela,
fatil, tenho inveja daquilo... Quero que alguém perca a cabeca por mim, todos 0s homens
babam nela.”. Em Freud (1984), as mulheres, sobretudo as bonitas, tém uma tendéncia em se
amar em intensidade correspondente ao amor que os homens sustentam por elas, suas
necessidades ndo estdo no imperativo de amar, mas de se sentirem amadas. Ademais, quanto
mais autocentrada, mais atraente. Assim como Amora, Barbara também se diz irresistivel com
0s homens.

Segundo Gloria, Peracio também precisa reconquistar sua autoestima para ser amado.
A mée do pintor diz que ele é um fraco, covarde, que ndo tem amor-proprio e se deixa
manipular pela sua esposa Brenda, com quem estd casado por comodismo. O amor-proprio
atua em consonancia com o instinto de sobrevivéncia, protegendo o sujeito de ameacas
externas. No entanto, de acordo com Bauman (2004), o amor-proprio tem correspondéncia
direta com a sensacdo de ser amado, 0 que Perécio s6 recupera com o retorno de Rosemere
em sua vida.

As personagens jovens da trama sdo construidas em cima de uma tendéncia para a
troca de parceiros. Vinny, Luz, Lucindo, Cléo, Carol, Jonas, Douglas, Caio e Camilinha
mudam varias vezes de pares durante a novela. Sem méagoas, nem ressentimentos, eles se
envolvem com varias pessoas. Incorporando as caracteristicas presentes na sociedade de
consumo, a forma de encarar o amor fica suscetivel aos atributos comerciais de instabilidade,

liquidez e pluralidade. Quando chega o desenlace final, alguns casais sdo formados e
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subtende-se pela propria caracteristica do gé€nero novelistico que “eles serdo felizes para
sempre”. Mas importante salientar que a formacao desses casais, mesmo na circunstancia do
“final feliz”, ndo passa a concretizacdo de algo solido, mas uma afinidade momenténea,
semelhante aos envolvimentos anteriores que foram facilmente substituidos.

O “final feliz” de Renata também nos chama atengdo, uma vez que ela termina sozinha
e muito entusiasmada com a vida livre das amarras do amor, 0 que se apresenta como uma
dimensdo inovadora para uma novela que tem como base o melodrama romantico. Isso
acontece porque depois da traicdo, Renata passa toda a trama atormentada pelo sentimento de
culpa, chegando a retomar o relacionamento com Erico, mesmo sendo humilhada e
menosprezada por ele. Quando finalmente se liberta do sentimento destrutivo da culpa,
Renata vai morar sozinha no Rio de Janeiro e diz que estd apaixonada pela nova cidade e por
si mesma.

Por outro lado, a tradi¢ao carateristica do “final feliz” acerca do amor tem seu lugar
reservado e aparece relacionada a uma perspectiva redentora. O amor como responsavel por
inflar de sentimentos afetuosos a vida de sujeitos perdidos no limbo da indiferenca, o que vai
se desenrolando durante a novela. Pois segundo fala de Silvério, na cena do dia 17 de junho,
“¢ o amor que da sentido a vida”. Se o receio de sofrimento em uma cultura violenta faz com
que o sujeito se feche defensivamente, preferindo relacdes superficiais e desapegadas, é o
preenchimento proporcionado pelo amor compartilhado que adiciona desejo e animo ao seu
dia-dia. Quando fala sobre o narcisismo, Freud (1990) alerta que o amor (pelo objeto) evita a
patologia narcisica, que os sujeitos tém de amar a fim de que ndo caiam doentes.

No caso de Wilson e Charlene, desde a morte de seu grande amor, Livia, ele se fechou
para 0 mundo, hostilizando todos a sua volta. Porém, apesar de Charlene dizer que Wilson é
oco por dentro e vazio de emocdes, ela consegue reconhecer nele uma boa pessoa, apenas
acometida de dores que lhe impedem de amar e enxergar o proximo. E Charlene, através de
sua dedicacdo e ternura, consegue fazer com que Wilson se abra para um relacionamento
amoroso, 0 que o leva a encarar a vida com mais entusiasmo, de acordo com importancia ao
sentimento dos seus filhos e amigos. Situagdo semelhante a do casal Fabinho e Giane. Toda a
revolta do menino que foi 6rféo e cresceu consumido por inveja e rebeldia foi se dissolvendo
no ato de compaixao de Giane, que o acolheu quando todos lhe fecharam as portas. O amor de
Giane, disse Malu em cena de 19 de outubro, foi de vital importancia para a mudanca de
Fabinho.
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Malu também compreende o amor de Bento como Unico capaz de tornar Amora mais
humana, mais leve. Pois ao contrario do modo frio com que a it-girl encarava o noivado com
Mauricio, Bento desperta em Amora fortes sentimentos, um pouco contraditérios, mas pelo
menos a tira do marasmo da impassibilidade. Mas é na relacdo de protecdo e cuidados que
Amora precisa estabelecer com os sobrinhos, na ocasido da morte da irmé&, que o amor aflora
em sua trajetoria. Mas ela insiste que ndo conseguiria se abrir para as emocfes sem a

contribuicdo do sentimento de Bento.

4.2 Analise das personagens com caracteristicas atribuidas ao narcisismo

contemporaneo

Depois de compreender como 0 contexto sociocultural encontra-se representado na
trama, identificamos algumas personagens com perfis que poderiam ser enquadrados em
atributos narcisicos. Dentro destes perfis, escolnemos trés para analise mais aprofundada,
conforme a posicdo de destaque ocupada no enredo. A prioridade destinada aos protagonistas
tem a ver com a profundidade da construcdo exigida pela andlise, interessada em relacdes
estabelecidas, didlogos e nuances. Algumas personagens, embora com perfis interessantes,
sequer veiculam um encadeamento continuo na construcdo do enredo, com participaces
meramente pontuais e desvinculadas.

De acordo com a técnica da analise textual-discursiva, que prima pela descricdo e
interpretacdo dos textos, outro texto surge das analises, em conformidade com os processos de
desconstrucéo e reconstrucdo empregados. No caso da analise das personagens, a descricao
priorizou a recriacdo das trajetérias (inclusive com a transcricdo de diadlogos na integra) para,
em seguida, efetuar uma analise acerca dos tracos narcisicos presentes nos encaminhamentos

das personagens na trama.

4.2.1 Amora Campana, consumista e sobrevivencialista

Amora Campana foi primeiro chamada de Mayara, mas depois de ter sido adotada por
Barbara Ellen e em homenagem a amoreira que plantou com seu amigo de infancia, Bento,
decidiu mudar seu nome para Amora, como se nesse ato deixasse para tras seu passado de
menina de rua. Mesmo ndo sendo filha adotiva de Plinio Campana, ela e a mae resolveram
usufruir do sobrenome famoso do ex-marido de Barbara. Apesar do triunfo como icone da
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moda e como simbolo de sucesso e estilo para os fas, sua trajetoria na infancia foi marcada
pelo abandono. Primeiro da mée bioldgica, uma mulher viciada em alcool que deixou suas
filhas a mercé de um explorador de criangas que, por sua vez, as obrigava a pedir dinheiro.
Amora e Simone fugiram da exploracdo para morar na rua, mas quando a irmd mais velha
conseguiu uma oportunidade de mudar de vida, largou Mayara/Amora sozinha. Com a partida
de Simone, Amora perambulou nas ruas durante um ano até finalmente ser resgatada por
Salma e abrigada no lar do tio Gilson, onde ja moravam Bento e Fabinho.

Esse ano que Amora passou solitdria na rua ressurge em varias passagens da
construcdo da personagem para justificar seu jeito duro e defensivo de lidar com as pessoas e
acontecimentos. Amora ndo confia muito nos outros e as relagdes estabelecidas denotam mais
interesses escusos em beneficios particulares do que propriamente em sentimentos. Para a it-
girl, todos tém inveja das suas conquistas, que ela exalta ter conseguido com muita luta.
Amora também valoriza uma imagem midiatica construida para vender, por isso cuida para
ajustar suas atitudes e comportamentos aos padrdes exigidos pela midia.

Amora, it-girl, apresentadora e modelo, encara o seu trabalho com muito
comprometimento e se considera a melhor no que faz, por isso ndo mede esfor¢os para
progredir em sua carreira, mesmo que tenha que utilizar de métodos reprovaveis. Por esses
motivos, seus irmaos adotivos a chamam de “rob6”, tanto pelo modo programado com que
cumpre suas obrigagdes, quanto por ndo se envolver emocionalmente com 0s outros.

Logo no primeiro capitulo da novela, Amora aparece fotografando a campanha da
marca Scarpe Dolcetto. Varias pessoas a maquiam e arrumam para 0 ensaio e ela demonstra
muita intimidade com o clima do estidio e as poses. Quando chega determinado ponto das
fotos, ela mesma encerra com impaciéncia e agradece superficialmente “Obrigada, obrigada,
foi otimo!”, fala sorrindo, mas tira os sapatos emburrada, oportunidade em que Mauricio

aparece com um buqué:

MAURICIO: arrasou, minha gata!

AMORA: Mau, o que vocé ta fazendo aqui? [diz em tom efusivo]
MAURICIO: flores para vocé em nome da Class Midia.

AMORA: ai, Mau, quer que eu fique toda pipocada? Cé esqueceu que eu
tenho alergia a flores? Leva isso daqui.

MAURICIO: mas eu acho que a isso aqui vocé nio tem alergia... [mostra
uma sacola com sapatos]

AMORA: ui, sapatos!!Sapatinhos!!!

MAURICIO: pra compensar 0s que Vocé usou na campanha, ta?

AMORA: ah, €. SO aceitei fotografar essa porcaria de sapato porque o dono
da marca é cliente do seu pai. Que sapato lindo! Chega da dé no coracdo de
téo lindo!
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MAURICIO: eu ou o sapato?
AMORA: os dois, né, bobinho? [eles se beijam, mas Amora s olha para o0s
sapatos]

No segundo capitulo da trama, exibido em 30 de abril, Amora promete desbancar
definitivamente Lara Keller na apresentacdo do Luxury. Na noite que seria sua consagracao,
na cobertura ao vivo do coquetel de lancamento do empreendimento Las Blumas, 0s
moradores da Casa Verde (bairro em que ela foi acolhida) fazem uma manifestacdo em frente
ao local do evento e atrapalham sua chegada. Amora fica bastante irritada, precisa descer do
carro e correr por entre 0s manifestantes para dar inicio a transmissdo. No meio do caminho,
ela quebra o salto do sapato e cai nos bragos de Bento, os dois se olham e ficam perturbados —
em uma cena tipica de reencontro. Mas os produtores do programa a resgatam do meio da
multidé@o e ela sequer tem tempo de se recompor do susto. Chegando ao coquetel, Vitinho a
anima dizendo que ela estd em seu habitat natural, “cercada de luxo e sofisticagdo”, mas ela
faz charme dizendo que s6 apresenta o programa se tiver um novo sapato, de tamanho 37 e
com salto de, no minimo, 15 centimetros. Vitinho prontamente arranja 0 sapato com uma
convidada que, segundo ele, s6 emprestou porque era para “Amora Campana”.

A construcdo de Amora vai tomando corpo ap6s o reencontro com Bento, que
praticamente inicia o conflito da personagem na trama e vai dando gradacGes ao seu
desenvolvimento. Ao reencontra-lo, os sentimentos infantis retornam, tanto em relacdo a
seguranca transmitida por Bento, quanto a dor da infancia dificil e carente. Ainda no capitulo
do dia 30 de abril, Amora fala para a mée do encontro com Bento e diz que o reconheceu
quando se olharam nos olhos. Béarbara logo a demove do encantamento: “Amora, aquela
menina da época do orfanato ndo existe mais (...) vocé virou a it-girl mais admirada, mais
imitada desse pais e esse rapaz virou o qué? Um arruaceiro que deve ganhar mil reais por més
e gasta metade no forrd.”. Amora fica balancada, mas a mae relembra da sua carreira e do
noivado com o Mauricio — motivos que a fazem ficar ainda mais confusa.

Amora fica tdo instigada pelo reencontro que, depois de anos, acaba retornando ao
bairro da Casa Verde para falar com Bento. Desde que foi adotada, Amora nunca havia
retornado aquele bairro, nem mesmo para visitar o casal que Ihe tirou da rua e Ihe deu um lar.
Giane, que ndo gostou do jeito esnobe com que Amora olhou para seus vizinhos na

manifestacao, a recebe com antipatia e relembra propositalmente seu passado:

AMORA: oi, bom dia, eu t6 procurando pelo Bento. E aqui que ele trabalha?
GIANE: olha, o Bento, ele ndo ta, mas se é de flores que vocé precisa...
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AMORA: ndo, obrigada, 0 meu assunto é s6 com o Bento mesmo.

GIANE: cé ndo ta ‘mermo’ lembrada de mim, né, Amora? Eu morava com o
meu pai do lado do lar do tio Gilson.

AMORA: ah, a Jane? A filha do lixeiro, ndo € isso?

GIANE: 0 meu pai, ele € funcionario de limpeza da rodoviaria, passa muito
bem, pd, obrigada. E meu nome néo é Jane, e sim Giane.

AMORA: que bom que seu pai t& bem, bom te rever [vira de costas e joga ao
cabelo]

GIANE: ah, cé me viu ontem, ndo lembra ndo? Eu também fui la dar as
boas-vindas a Bluma Lancaster, alias, eu tava bem pertinho ali quando ‘cé’
tropegou e caiu em cima do Bento, né? Alias, cara, adorei tua cara de susto
quando ‘cé€’ se viu ali no meio daquele povo, né? Parecia até que ‘cé’ nao
conhecia a gente.

AMORA: olha, eu acho que vocé t& enganada.

GIANE: sabe 0 que eu me lembro? Do dia que vocé chegou no lar do tio
Gilson, vocé devia ter uns nove anos, mas parecia seis, de tdo mirradinha.
Chegou toda suja, sabe? Com a roupa rasgada porque tava na rua, né? Desde
que sua irmd Ia tinha te abandonado. Agora ta ai, né, toda no salto. ‘C¢’
chegou morrendo de fome, cheiiinha de verme. [risos] ‘C&’ sabe que a
primeira coisa que vocé pediu nao foi comida, cé lembra, né?

AMORA: s6 lembro de coisas importantes. [fala com ar de desdém]

GIANE: p6, mas olha ai, eu me lembro! Eu me lembro até hoje o que vocé
pediu, vocé ndo quis nem comer, nem tomar banho. ‘C&” pediu logo,
adivinha? Um sapato! Porque o seu tava sujo, velho, ndo cabia mais no seu
pé, sei la. Me lembro até hoje da cara de felicidade quando a tia Salma te
arrumou uns sapatos velhos que serviram no teu pe.

AMORA: engracado como essa minha histéria te marcou, né?

GIANE: ¢, marcou ‘mermo’, sabe por qué? Aqueles sapatos eram meus, eu
sO tinha outro par, mas te dei na boa. Essas coisas ndo da pra esquecer, né
Amora? Mas como cé agora tem um armario cheio de sapatos [acentua a
entonacao] de grife, de grife ...

AMORA: por que vocé ndo aproveita sua memoria e talento pra dramatizar
episadios irrelevantes e escreve um livro a meu respeito? Eu tenho certeza
gue os meus fas iriam adorar e vocé poderia ganhar rios de dinheiro.

GIANE: ah, mas que ideia boa! [fala em tom de ironia] S6 que eu nao sou
sua fa. PO, eu ndo t6 nem ai pra essa sua fama, seu dinheiro. T6 muito feliz
com a vida que tenho.

AMORA: claro, nessa floricultura simpatica, no seu estilo rustico [direciona
um olhar de nojo ao redor]. Eu tenho certeza que a sua vida é muito mais
interessante e movimentada que a minha, né? [faz cara de desprezo] Agora,
com licenga, que eu tenho um compromisso.

GIANE: p6, ndo vai agora ndo, espera o0 Bento.

AMORA: [sai colocando 6culos escuros e sequer olha pra tras] Obrigada,
‘Jane’, sucesso pra vocé!

Giane, apesar de agir movida, em partes, pelo ciime de Bento, também o faz por nao

suportar a forma ingrata com que Amora trata seu passado e aqueles que lhe estenderam a

mé&o. Mesmo mantendo a pose de inabalavel e respondendo com deboche e superioridade as

provocacdes de Giane (o que pode ser confirmado até no jeito proposital de errar 0 nome da

sua ex-vizinha), Amora sai sobressaltada da floricultura e no caminho até o carro cruza com

uma crianga maltrapilha que lhe pede dinheiro. A cdmera enfoca os pés das duas: a menina
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descalca e Amora com salto alto. Ela entrega o dinheiro e pede que a menina mantenha
distancia dela, como se fosse uma ordem direcionada ao seu passado que tanto lhe atormenta.
Em seguida, Amora entra no carro chorando e relembra quando admirava as vitrines desejosa
e sem poder comprar, mas imediatamente enxuga as lagrimas e ordena que o motorista a leve
ao shopping. A musica muda, Amora apresenta outro semblante e ja em uma loja de sapatos,
as vendedoras a cumprimentam: “Amora Campana! Mas que prazer recebé-lal A gente
lamenta muito a morte do Jonathan James. Meus pésames!”. “Eu também lamento muito, mas
queria que vocé me mostrasse 0s sapatos mais incriveis da ultima cole¢do!”. Jonathan James
era marido de sua mée e morreu de maneira tragica, mas ela ndo se importa com sua morte.
Amora escolhe varios modelos de sapatos e varios pares do mesmo modelo, em uma pratica
que lhe é comum, como se o ato de comprar sem limites recompensasse a lembranca do seu
passado de privacéo.

Verdnica, mde de Mauricio, considerada uma mulher sensivel e equilibrada pelas
outras personagens, se preocupa com a proximidade do casamento do filho com Amora, em
guem ela diz ndo confiar. Na cena de 30 de abril, Mauricio reclama que a méae ndo vai mesmo
com a cara de Amora. “ndao tenho nem como ir com a cara da Amora, eu nao conhecgo a
Amora!” Mauricio responde em tom de obviedade: “Como ndo conhece, mae? Todo mundo
conhece a Amora.” “A pose, eu conheco a it-girl, mas quem é Amora? Ela ndo é uma pessoa
clara e transparente”. No capitulo de 04 de maio, Verdnica confirma suas desconfiangas
guando escuta sua funcionaria Renata comentando com Charlene que conhece Amora desde

pequena.

VERONICA: por que vocé nunca me disse que eram tdo proximas, Renata?
RENATA: proximas? A Amora nem me cumprimenta, Veronica!
VERONICA: como assim, se vocés se conhecem ha tanto tempo?

RENATA: olha s6, a Amora ela vai ser a sua nora, entdo com vocés ela se
comporta de outra maneira.

VERONICA: muito grave ela ndo te cumprimentar!

RENATA: mas eu ndo sou a Unica pessoa que a Amora ndo cumprimenta,
ela faz isso com todo mundo que conviveu com ela no lar. Tanto que eu e
Erico a ensinamos a ler e escrever e hoje ela finge que no nos conhece.
VERONICA: isso diz muito sobre o carater de uma pessoa.

Ainda na mesma cena, Amora e Mauricio entram na sala onde Ver6nica e Renata
estdo conversando, mas sé Mauricio fala com Renata, Amora a ignora. Verbnica pede que

Renata va mostrar a decoracdo do noivado para Mauricio, oportunidade que aproveita para
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ficar sozinha com Amora e questiona-la sobre sua relacdo com 0s seus ex-vizinhos da Casa
Verde.

VERONICA: Amora, por que vocé nfo cumprimentou a Renata?

AMORA: como? Claro que eu cumprimentei.

VERONICA: vocé mal olhou pra ela e vocés se conhecem desde que vocé
era uma menina, desde que vocé morava na casa do seu Gilson.

AMORA: sim, por que vocé ta brava comigo, fiz alguma coisa que te
aborreceu?

VERONICA: vou ser bem clara com vocé, Amora. Enquanto eu tiver
davidas a respeito do seu carater, ndo conte comigo. Vou colocar uma
equipe inteira a sua disposi¢cdo, mas eu mesma nao vou mover uma palha pra
ajudar nesse casamento.

AMORA: eu ndo acredito que vocé vai me tratar dessa forma s6 porque eu
ndo fui simpatica com sua funcionaria?

VERONICA: funcionaria? A Renata ensinou voce a ler e escrever, nao foi?
AMORA: como assim me ensinou a ler? Eu fui alfabetizada na escola como
qualquer crianga normal, ‘c€” acha o qué? Que eu era uma mendiga antes de
ser adotada pela Barbara Ellen? A Renata deve ter me ajudado a fazer um
dever de casa, sei la. Mas n6s nunca fomos intimas, nada que justificasse a
gente se abragar e chorar toda vez que a gente se encontra. Eu t6 muito triste
de ser tratada dessa forma. Olha, Verénica, vocé pode ndo gostar de mim,
vocé ta no seu direito. Mas vocé ir contra 0 meu casamento com seu filho
por causa de uma besteira dessas.

VERONICA: pode ser uma besteira pra vocé, mas a ingratidio ¢ um grave
defeito de carater e de educacdo, Amora. Se a sua mae ndo te disse isso, te
digo eu. Ndo tem nada mais abominavel do que desmerecer quem te ajudou.
AMORA: mas ndo foi a Renata, isso posso te dizer, foi o tio Gilson, a tia
Salma...

VERONICA: foram todas as pessoas que te acolheram naquela casa, naquela
vizinhanca, que certamente vocé esqueceu, porque a futilidade que te cerca é
tanta...

AMORA: serad que sou tao fatil assim? [questiona gritando] O Mauricio ndo
estaria feliz comigo se eu fosse essa menina fatil que vocé pensa que eu sou.
VERONICA: Amora, eu ndo sinto que vocé seja uma pessoa ma, nio é isso.
Apenas acho que vocé é muito menina ainda, inconsciente das suas atitudes
e a responsavel pode nem ser vocé, mas 0 meio que te cerca, que ndo te
ensinou a ver o mundo com mais solidariedade, com mais consciéncia.
AMORA: eu lamento que vocé pense assim, de verdade.

VERONICA: eu s6 quero que VOcé cresga como pessoa, Amora. Mas se
vocé ta achando o papo muito dificil, vamos falar sobre o buffet.

AMORA: ndo vou mais fazer festa aqui, energia ruim a desse lugar.

Amora nao reflete sobre o conselho de Verdnica e tampouco sobre a forma com que
trata as pessoas a sua volta, principalmente, aquelas que Ihe ajudaram. Ela apenas se irrita
pelo fato das suas atitudes terem sido contestadas, pois seu senso critico ndo Ihe permite
compreender a contribuicdo dos outros na sua vida, as suas “vitorias e glorias” sdo associadas
apenas ao seu esforco pessoal. Vero6nica entende a influéncia do meio que a rodeia Amora

como um dos fatores que corroboram com suas atitudes pouco empaticas, pois o clima
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superficial, que atravessa 0 mundo dos famosos e daqueles que vivem em funcdo da imagem,
distancia o sujeito de um autoconhecimento que, por sua vez, também dificulta o
reconhecimento do proximo. No capitulo de 10 de maio, Verbnica fala para Renata que
Amora ndo se conhece, ndo sabe do seu interior, por isso é uma pessoa tdo influenciavel. “Se
vocé ndo sabe quem € ou o que quer, como vai fazer uma escolha com convic¢ao?”. Por isso
Veronica acredita que Amora absorva tanto a influéncia da sua mée e sugere que Mauricio
aconselhe Amora a procurar tratamento psicoldgico. De acordo com Ver6nica, embora nédo
pareca, Amora ¢ uma moca fragil e que inspira cuidados.

Assim como Vero6nica, Malu também entende o exemplo negativo de Barbara Ellen
sobre a filha e considera Amora uma pessoa doente. Em cena do dia 19 de setembro, Malu
discute com a mae: “ndo entendo do que tao me acusando.”, “de ter feito da Amora seu clone,
sem infancia e nem passado, pois agora que o estrago ta feito, aconselhe ela a se tratar, porque
ela ta doente.”. Malu considera doentia a forma com que Amora exclui partes da sua vida para
trabalhar em cima de uma autoimagem presentista. Mas o sentimento de Amora por Bento
acende os embates com a fase de sua trajetdria que ela insiste em sufocar, o que em muito se
diferencia da relacdo anteriormente estabelecida com Mauricio.

Muito embora a constru¢do de Amora ndo se limite aos problemas amorosos
incialmente polarizados entre Bento e Mauricio, essa parte da trama apresenta perspectivas
importantes acerca da edificacdo dos seus sentimentos na novela. Na relagdo entre eles,
Mauricio representa o noivo apaixonado que ndo mede esforcos para fazer todas as vontades
da amada e que ainda retne todos o0s pré-requisitos para namorar uma it-girl. Por ser filho dos
bem-sucedidos empresarios, Natan e Verdnica, Mauricio sempre teve acesso aos lazeres mais
sofisticados, além de transitar muito bem na alta sociedade e colunas sociais. Quando Malu
guestiona a mée por ter empurrado Amora para Mauricio, mesmo sabendo que ela gostava
dele, ela justifica dizendo que Mauricio e Amora nasceram um para o outro, pois o “principe”
tinha que ficar com a “princesa” e ainda complementa: “Eu te afastei do Mauricio pra o teu
bem, vocés ndo tém nada a ver, ele gosta de velejar e vocé quer acabar com a fome no
Nordeste”, diz em cena de 22 de maio.

De fato, a similaridade contextual aproxima Amora e Mauricio, pois afora a intensa
paixdo que sente por ela, ele também compreende o mundo de celebridades em que esta
inserida. Mauricio demonstra até mesmo preocupacdo com a imagem da it-girl, pois entende o
guanto ela da importancia para a aparéncia midiatica. Amora ndo chega a ser apaixonada, mas

gosta de conveniéncia de estar associada ao melhor partido da cidade e da inveja que essa
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unido desperta, tanto que o casal representa praticamente uma marca comercial, admirada e
requisitada pela imprensa e por anunciantes.

Mas Amora ndo se mostra preocupada com 0s sentimentos de Mauricio, mesmo
sabendo do sofrimento que o divdrcio dos pais causaria a ele, ela assiste inerte sua mae
separar Natan e Verdnica. A sua Unica preocupacao € a de que o escandalo ndo estrague a sua
festa de casamento. No fatidico dia que Vero6nica expulsa Natan de casa, no capitulo de 13 de
maio, Barbara Ellen chega em casa animada e em clima de comemora¢do, Amora passa e
pergunta: “O que vocé aprontou? Pensando bem, eu ndo quero nem saber, vocé com essa cara
entusiasmada, Mauricio triste. Eu vou ¢ cuidar de mim, quero me preservar.”. Percebe-se que
Amora prefere a omissdo e 0s cuidados consigo a encarar a tristeza do noivo e apoia-lo em
seu momento de dor. Na cena do dia seguinte, a mesma coisa, Mauricio pede para conversar e
Amora o rejeita: “Amora, serd que vocé teria cinco minutinhos pra mim?”, “adoraria, mas
tenho que gravar 0 programa, consegui entrevista com aquele empresario que eu vinha
tentando ha meses.”

A angustia de Mauricio ndo comove Amora, 0 que sua irmad Luz acompanha com
indignacdo e repassa para Malu, que no dia anterior havia se declarado para ele, mas sem
nenhum sucesso ou indicio de reciprocidade. Porque, segundo Malu, Mauricio €

absolutamente louco por Amora:

LUZ: vocé sabia que enquanto ele tava la sofrendo, a mamae chegou em
casa festejando por ter conseguido separar o Natan e a Verbnica?

MALU: ndo acredito, Luz! Como eu temia, ela tem tudo a ver com essa
separagao.

LUZ: e vocé pensa que Amora se importou quando soube? Minimamente. Se
0 Mauricio ta triste? Se a mamde t4 feliz? Ela ndo t4 nem ai. A Unica
preocupacio da top filha é manter o escandalo longe de seu casamento. E s6
na imagem que ela pensa. Sabe o que eu acho? Que vocé devia contar tudo
isso pra 0 Mauricio, se ele soubesse que a noivinha agiu com essa frieza e
indiferenca, ia ficar decepcionado com ela.

MALU: e nem por isso ficaria comigo, pelo amor de Deus, né. Pode até ser
gue ele sinta raiva por eu ter contado.

Malu resolve ndo contar, mas quando Mauricio flagra Amora falando com Natan sobre
a relacdo dele com Barbara Ellen, ele fica indignado e sai revoltado da Class Midia. Amora
vai atras dele para se explicar, mas sem esconder a falta de paciéncia em ter que justificar para
alguém seus atos. Amora mente que ndo sabia de nada, quando na verdade ela sempre soube e
ainda foi ao escritério de Natan para apoia-lo, contanto que ele influenciasse na decisdo dos

patrocinadores em deixa-la na apresentagéo definitiva do programa Luxury.
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MAURICIO: como é que vocé sabia que eu tava aqui?

AMORA: segui seu carro, a gente faz qualquer coisa por amor.

MAURICIO: é mesmo, Amora? E porque n3o ta parecendo que vocé gosta
tanto assim de mim.

AMORA: Eu ndo fui desleal a vocé. Se eu fui atrds do seu pai para
conversar, foi para saber o0 que aconteceu, porque essa historia também me
pegou de surpresa.

MAURICIO: Vocé nio sabia de nada mesmo?

AMORA: Mauricio, vocé realmente ndo confia em mim.

MAURICIO: confio, Amora, mas te acho fria. As vezes eu queria que Vocé
gostasse de mim do mesmo jeito... [silencia para ndo falar sobre Malu]
AMORA: do mesmo jeito de quem? Seja franco comigo, eu sou sua noiva.
Se tem outra pessoa ha sua vida, eu tenho o direito de saber quem é.
MAURICIO: que outra pessoa na minha vida? N&o viaja, Amora, eu nunca
trai vocé. SO que as vezes eu te acho tdo gelada, téo...

AMORA: realista, Mauricio, e se o lance é ser sincera, entdo vou falar o que
eu penso. Vocé ta reclamando de barriga cheia. Vocé ndo é mais crianca, é
um homem feito, vocé ndo corre mais o risco de ficar traumatizado porque
seus pais tdo se separando.

MAURICIO: mas isso ndo impede de eu ter ficado arrasado.

AMORA: a sua mée vai reconstruir a vida dela e vocé vai tocar a sua...
MAURICIO: mas néo é facil, Amora, passar pelo que eu td passando.
AMORA: sabe 0 que nio é facil? E ter uma mae alcodlatra que pariu duas
filhas sem fazer ideia quem era o pai, ser jogada no meio da rua com sua
irmd pra pedir esmola no sinal. E passar fome, passar frio, ver crianca
fazendo coisa que vocé nem imagina pra conseguir um prato de comida.
MAURICIO: desculpa, Amora, sempre esqueco do teu passado.

AMORA: mas eu ndo, por isso dou muito valor ao que eu tenho hoje. Néo
ando por ai choramingando. Meu amor, a vida é agora! Para de ficar
guestionando o que eu sinto por vocé. Eu ndo pude me dar o luxo de ser uma
menininha fragil, meiguinha, eu tive que ser forte e é sua hora de ser forte
também.

MAURICIO: desculpa, Amora, vocé ta certal

AMORA: te desculpo se vocé prometer que vai parar com esse drama.
MAURICIO: meu sofrimento é legitimo, Amora. Mas se Vocé ndo consegue
entender, é porque sua experiéncia de menina de rua te fez ficar anestesiada
com o sofrimento.

Mauricio reclama da frieza de Amora e da forma com que ela menospreza seu

sofrimento. Interessante notar que mesmo que Amora tente esconder seu passado, ela ndo

hesita em utiliza-lo para se defender quando lhe convém, especialmente para se safar dos

questionamentos de Mauricio. Neste trecho especifico, ela usa seu passado para explicar sua

personalidade inabalavel (que ela denomina como realista) e para afirmar a valorizacdo do

presente, quando diz que “a vida é agora”. Mas Mauricio formula que a experiéncia dolorosa

gue Amora passou na infancia a tornou insensivel a ponto de ndo se envolver com o

sofrimento alheio.
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A confianga que Amora demonstra ter em relacdo aos sentimentos de Mauricio é
tamanha, que quando descobre que Malu expds seus sentimentos para ele, ao invés de ficar
chateada com a irma, ela simplesmente debocha da situacdo. Amora desdenha de Malu na

frente da mée e ainda a subestima, em cena de 17 de maio.

AMORA: sua filhinha chorona se declarou pra ele.

BARBARA: mas isso ¢ uma imoralidade!

MALU: quem € vocé pra falar de imoralidade? Fechou os olhos e ainda
mentiu. [sobre ndo saber do caso de Bérbara e Natan]

AMORA: inveja € uma droga! [faz cara de esnobe]

MALU: e o0 egoismo é a praga dos nossos tempos, sabia?

Qualquer critica a suas atitudes, Amora encara como inveja, mas Malu ndao fica por
baixo e insinua que a irma é portadora da praga da sociedade atual: o egoismo. Egoismo
propiciado pelas questdes de consumo. Mas na cena do dia seguinte, ainda no mesmo
ambiente, a discussao entre as duas continua, pois Malu pede para conversar com Amora a
fim de explicar que ndo foi desleal e que sempre gostou de Mauricio, coisa que ela e a mée

ignoraram propositalmente.

AMORA: s6 porque fui adotada, eu tinha que deixar o pedago maior de bolo
pra vocé? Vé se cresce, garota!

MALU: vocé cresceu? Pelo que eu vi, s6 subiu em um pedestal.

AMORA: eu fui a luta! Enquanto vocé chora, eu tomo posse do que eu
quero!

MALU: ndo luto com suas armas baixas, mas do meu jeito.

AMORA: pode lutar, até te respeito mais. Mas sejamos sinceras, Vocé ndo
tem a menor chance contra mim. [ri vitoriosa]

Mais uma vez, Amora se vangloria de conquistar as coisas pelo seu esfor¢o e continua
a subestimar Malu. Até mesmo Mauricio estranha a falta de ciimes de Amora, em cena de 18

de maio.

MAURICIO: sobre a Malu, eu gostaria que vocé soubesse...

AMORA: ndo tem a menor importancia, esquece.

MAURICIO: vocé quer que eu esqueca que a sua irma ela disse pra mim...
AMORA: que gosta de vocé... Gosta nada, Mau! A Malu ela tem inveja de
mim, ela quer tudo que é meu! Inclusive meu noivo e vocé ndo seria louco
de me trocar por ela, né amor? [fala em tom de despreocupacéo]
MAURICIO: eu ia ficar muito feliz se vocé sentisse pelo menos um
pouquinho de cilimes de mim.

AMORA: ai, Mau, fala sério, né? Tanta coisa importante acontecendo e vocé
vem me falar de ciimes?

MAURICIO: Amora, 0 que que pode ser mais importante do que 0 nosso
casamento?
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AMORA: eu disse importante? [se faz de confusa] Eu queria dizer urgente,
tipo o evento dessa noite, o “publicitarios do ano”. Vocé j& decidiu se vai ou
néo?

MAURICIO: eu vou fazer o qué 14? Vou l4 pra aplaudir o meu pai?
AMORA: a Class Midia, agéncia que vocé trabalha.

MAURICIO: trabalhava, ndo ponho meus pés nunca mais naquele lugar.
Alias, Amora, eu acho que vocé também ndo devia ir nesse evento.
AMORA: esqueceu que eu fui contratada para apresentar o prémio? E nédo
inventa de ficar chateado comigo se eu entregar o prémio pra o seu pai.
MAURICIO: néo sei como vocé tem estdmago pra isso.

AMORA: é melhor eles pensarem que t& tudo bem, Mau. Ou vocé prefere
gue a midia inteira saiba o que rolou e transforme a vida da sua mae e a
nossa em um inferno.

MAURICIO: olha l4, Amora, como vocé consegue ser t&o insensivel. Vocé é
tdo fria diante de tanta hipocrisia, diante de tanta falsidade.

O final deste didlogo, assim como varios outros do casal, termina com Amora
reunindo as atencdes para si, ao falar das suas coisas e dos seus problemas, que sé&o sempre
mais importantes e urgentes. A paixdo arrebatadora de Mauricio ndo permite que ele enxergue
com clareza as incoeréncias de Amora, hem que ele exija reciprocidade de seus sentimentos,
especialmente, porque a distancia entre eles aumenta com o retorno de Bento. Na cena exibida
em 07 de junho, Mauricio cobra mais envolvimento de Amora nos preparativos para o
casamento, ele diz que o apartamento que vao morar mais parece uma loja de madveis, pois
ndo tem nenhuma pessoalidade e que ela nunca nem leu as dicas sobre a lua de mel em Saint
Barth que ele enviou para seu e-mail. Mas ela diz que se importa e até decidiu quem vai fazer
o vestido de noiva, “porque tem um monte de blogueira, colunista querendo dar em primeira
mdo essa noticia. Quando o negdcio é com a gente, quando diz respeito a nossa vida pessoal,
vocé terceiriza.”. Amora se diz indignada com as acusagdes e Mauricio rebate: “que bom que
eu pelo menos consegui causar algum tipo de reacdo em vocé, porque esse facanha sé o Bento
tem conseguido ultimamente!” Amora diz que Bento mexe com ela porque ele faz parte de
um passado doloroso que ela ndo consegue esquecer, mas que ama Mauricio e que € com ele
que ela quer casar, mas a cena € construida de tal maneira que essa afirmacdo soe como
completamente falsa.

Amora continua noiva de Mauricio por varios capitulos, sobretudo pela vantajosa
relagdo midiatica, mas em paralelo ndo consegue esquecer o reencontro com Bento e as
emocdes fortes e contraditorias que ele desperta. Diferente da relacdo de similitude e
aceitacdo que ela leva com Mauricio, Bento confronta suas atitudes, principalmente pelos
universos diferentes que incorporam. Apesar de Amora dizer que Bento lhe transmite

seguranca, Ihe deixa mais leve, ele também reabre feridas de seu passado, pois ele a conheceu
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criangca e usa como parametro a menina simples que conviveu. Em relacdo a esse triangulo

amoroso, Malu e Plinio especulam em cena de 07 de maio:

Plinio: vocé acredita que ela [Amora] vai deixar o Mauricio para ficar com
um sujeito como o Bento?

Malu: o amor opera milagres!

Plinio: filha, ela sé é apaixonada por ela mesma e pela sua colecdo de
sapatos. Ela preza demais 0 que tem para voltar atras, ela abomina pobreza.

Amora realmente detesta pobreza. Mesmo combatida pela méae em relacéo a Bento, ela
fala sobre o sentimento que ascendeu quando foi na casa dele, embora afirme que se sente
bem ao seu lado, diz que ndo suporta aquele mundo pequeno e mesquinho da sua vizinhanca
na Casa Verde. “Maie, me senti de novo aquela menina de rua, eu me vi de novo desnutrida e
esfarrapada, calgando as sandélias enormes da minha irma.”, mas Barbara diz que Amora nao
é mais aquela menina e que a vida dela comec¢ou quando foi adotada, que ela s6 deve contar
0s anos dessa data em diante — reafirmando a vida guiada por um presente forjado.

Quando entrevistada sobre sua ida a Casa Verde, Amora aparenta desconforto e ndo
confirma se realmente j& morou 14, mas fala em frente as cdmeras que sua ida se relaciona a
caridade, pois ajuda sempre “aquelas pessoas humildes do bairro”, sendo que ela nunca fez
nada por ninguém, nem mesmo por Socorro, sua f& nimero um. O retorno de Amora aquele
bairro foi intencionado unicamente para ver Bento. Mas quando o florista assiste a entrevista,
ele ndo gosta da falsidade de Amora e tenta contata-la para cobrar explicagdes. Sem sucesso,
Bento vai de supetdo a casa de Amora, atrapalhando uma matéria que esta sendo feita para a

revista “Viver em familia”, no capitulo de 13 de maio:

AMORA: vocé pensa que é quem pra vim entrando assim?

BENTO: mas vocé ndo me atende, ndo me responde...

AMORA: eu sou uma pessoa que trabalha, ocupada...

BENTO: que ar de superioridade era aquele [na entrevista]?

AMORA: s6 se for na sua cabega complexada.

BENTO: complexada ndo sou eu, que chamo de humilde as pessoas que me
acolheram. Quem é a verdadeira Amora? Aquela simples ou essa pessoa
presungosa?

AMORA: vocé chega na minha casa, fala assim comigo enquanto eu té
dando entrevista...

BENTO: entdo o problema é esse, por que arranhei sua imagem na frente da
midia?

AMORA: problema que vocé me ofendeu, ndo me confunda com aquela
gente rude e ignorante que convive com voce.
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Bento ndo gosta da maneira com que Amora muda seu comportamento na presenca da
midia e do quanto ela forja situagcbes e mente para bem aparentar. Mas os embates também
acontecem acerca do consumismo exacerbado de Amora, que Bento compreende como uma
forma de aplacar as lembrancas da sua infancia carente. Na cena exibida no dia 17 de maio,
por exemplo, Bento encontra por acaso Amora no shopping e percebe que todos os modelos

de sapatos comprados sdo iguais.

BENTO: descalga vocé ndo fica mais, né, Amora?

AMORA: vocé deve ta com muita raiva de mim pra falar essa coisa de mau
gosto. [derruba todos os sapatos no chdo e Bento ajuda a pegar e acaba
vendo os modelos]

BENTO: sdo iguais! Vocé comprou por engano ou vai dar de presente?
AMORA: para de me ajudar, ndo pedi sua ajuda.

BENTO: pera ai, Amora, sdo todos iguais! Vocé comprou 15 mil em cinco
pares de sapatos idénticos.

AMORA: e dai? Eu posso!

BENTO: isso nao é normal!

AMORA: ta dizendo que eu sou maluca, é isso?

BENTO: ndo! Eu acho gque debaixo dessa sua aparéncia de vencedora, vocé
ainda deve sofrer muito por tudo que passou na infancia, ainda tem 0 mesmo
medo, a mesma fome.

AMORA: engano seu, meu querido, isso aqui ¢ uma amostra da minha
realizacdo, 15 mil [d& com os ombros] é uma ninharia, ontem mesmo eu
ganhei o dobro pra sorrir e tirar foto em um evento. Por que vocé néo para de
se meter na minha vida e vai cuidar das suas florzinhas?

Bento menciona sobre Amora nao ficar mais descalca (vide o tanto de sacolas de loja
de sapatos que carrega) e ela se irrita tanto com esse comentario, que fica nervosa e acaba
derrubando as compras. Quando Bento vé o valor e os modelos iguais, ele associa o
consumismo de Amora ao sofrimento do passado na rua, mas ela esnoba a quantidade de
dinheiro que ganha e ainda ironiza Bento por ser um florista. Amora tem um closet com
centenas de sapatos, varios repetidos, inclusive. Quando Fabinho adentra, sem ser convidado,
0 closet da it-girl, ele pensa em voz alta “isso ndo é um closet, ¢ um shopping. Com sapatos
separado por cores € posigoes de destaque.”.

Bento reporta o encontro com Amora para Malu e os dois conversam sobre o seu

comportamento.

BENTO: a Amora faz colegdo de sapatos repetidos?

MALU: se vocé visse o closet dela, chega a ser aflitivo.

BENTO: Meu Deus, Malu, ela ndo superou o trauma de ter passado a
infancia descalca. Pior € que ela ndo percebe isso.
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MALU: pior é a indiferenca e 0 menosprezo com que ela trata os outros,
Bento, ela e minha mée ndo estdo nem ai pra o sentimento alheio, como
nessa histéria do Mauricio [em relacdo a armacao para separar seus pais].

BENTO: tentei conversar com ela numa boa, sabe, mas nada que eu dissesse
faria diferenca. Pra ela, s6 dinheiro e sucesso sdo provas de superioridade e é

isso que importa. Muito triste, ‘cé” ndo acha?

MALU: patético! Desolador ver tanta gente preocupada com fama, dinheiro,
poder, achando que isso vai preencher algum vazio dentro delas.

BENTO: e acabam mais infelizes...

MALU: e tornam infelizes as pessoas ao redor também. [toca uma musica
romantica e a camera enfoca Bento, como se essa fosse uma indireta para
ele. J& que ele gosta de Amora e sofre por ela ter esse tipo de
comportamento].

MALU: Bento e se vocé tivesse 0 mesmo sucesso de Amora, ela precisaria
te ouvir? Vocé topa dar uma licdo na Amora e nesses deslumbrados que
vivem em funcéo de fama e imagem?

De pronto, Bento ndo aceita, mas depois comeca a aparecer junto de Malu em alguns
eventos sociais, 0 que causa incbmodo em Amora. No entanto, ela ndo assume seus
sentimentos, nem interesse, mas na cena de 24 de maio, ela resolve ir ao Kim Park para
acompanhar Bento, que assim como ela, foi expulso daquele parque quando crianca. Tudo
comecou porque, mais cedo, Malu provoca perguntando qual foi a Gltima vez que ela fez algo
solidario e verdadeiro por alguém, entdo Amora decide acompanhar Bento para entrar no Kim
Park. Quando Bento trava na entrada relembrando a humilhagdo do passado, Amora diz que
eles vao entrar juntos, pois sabe a aflicdo de uma infancia “diferente”. “Toda vez que voce for
rejeitado, a dor de ter sido abandonado, ela vai falar mais forte. Isso acontece comigo
também, por isso eu sabia onde vocé tava, por mais que eu esteja distante, a sua dor continua
a minha, Bento! Também fiquei dilacerada naquele dia.” Mas Bento diz que Amora foi bem
mais durona e ela responde: “Morei na rua, né? Eu sou uma sobrevivente, ndo podia me dar o
luxo de fraquejar!”, mais uma vez Amora relembra que o fato de ter sobrevivido a vivéncia na
rua a fez forte e com um jeito duro de enfrentar as coisas da vida.

Na tarde do parque, Bento e Amora demonstram cumplicidade e carinho ao reviverem
o clima infantil em que se conheceram. Depois desse episodio, Malu chega até mesmo a dizer
gue Bento devia expor seus sentimentos, julgando ele como um cara sensivel que ndo se
interessa por Amora apenas por sua fama ou beleza, mas porque ele é capaz de enxergar (e
extrair) algo de especial nela. “Vocé ¢ a tnica pessoa capaz de salvar a Amora, de tornar ela
uma pessoa mais leve, menos preocupada com essa coisa de imagem e midia.” Amora e Bento
se reaproximam e ela chega a dizer que vai terminar tudo com Mauricio para ficar com ele.
As cenas seguintes ddo conta de que ela realmente tenciona tomar essa atitude.
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Entretanto, no capitulo de 28 de maio, Lara Keller arma uma entrevista surpresa com
Mauricio para que os noivos mostrem as instalacGes do apartamento que irdo morar. Mauricio
aceita a proposta porque Lara o convence dizendo que Amora adoraria a surpresa, ja que ela
ama estar em evidéncia. Quando Amora chega para terminar o noivado, o circo de fotdgrafos
e jornalistas esta todo armado e Lara ainda diz que se Amora ndo der a entrevista, a midia
toda vai saber que estd acontecendo algo de errado com o casal famoso: “brigar com o noivo
nas vésperas do casamento ¢ coisa de subcelebridade e vocé ja ndo ta bem na fita.”. Entao,
Amora fornece a entrevista como uma noiva dedicada e preocupada com o0s preparativos do
casamento, Bento assiste e ndo consegue compreender o que houve e vai a casa de Amora

para cobrar explicacoes.

BENTO: entdo a Lara te obrigou a dar uma entrevista? E vocé ndo teve outra
opc¢éo a ndo ser fazer o que ela te mandou?

AMORA: vocé ndo ta entendendo, a sala tava cheia de fotdgrafos, jornalistas
para cobrir a matéria, se eu me recusasse, ela ia me expor, ela ia acabar
comigo na frente da midia. Eu vivo da minha reputacdo, eu podia perder o
meu trabalho, tudo que eu ja conquistei, Bento!

BENTO: J& entendi, Amora, a reputacdo é o bem mais precioso da famosa it-
girl. [Bento fala a palavra it-girl com ironia] E o idiota aqui achando que
tinha alguma importancia.

AMORA: vocé tem importancia, Bento.

BENTO: ndo, vocé ja fez a sua escolha, Amora, e deixou isso bem claro pra
mim e pra o Brasil inteiro.

AMORA: Bento, por favor, espera. Eu sai hoje de manha disposta a romper
com o Mauricio, mas 0s acontecimentos, eles me atropelaram. Quando eu vi
aquela sala cheia de gente, eu fiquei acuada, sem saber o que fazer.

BENTO: Soube sim, Amora, quando a gente ta acuado, 0 nosso instinto é
salvar e proteger aquilo que realmente importa. No seu caso ficou muito
claro que a sua prioridade é o seu status.

AMORA: Bento, ‘cé’ ndo ta entendendo, eu fui pra terminar com o Mauricio
e pra ficar com vocé, porque eu te amo, sempre te amei, desde menina. VVocé
tem que acreditar no meu amor, vocé tem que acreditar em mim.

BENTO: eu acredito! O mais triste disso tudo é que eu acredito mesmo na
sinceridade do seu amor. Mas eu sei que ele nunca vai preencher essa sua
caréncia doentia de riqueza e de conforto.

AMORA: Bento, me da alguns dias, eu vou falar com o Mauricio.

BENTO: vocé vai falar com ele quando, Amora? Ham? No altar? Diante do
juiz de paz? Sabe quando vocé vai romper com o Mauricio? Nunca! Sabe
por qué? Porque o seu casamento vai bombar, vocés vao sair em tudo quanto
¢ capa de revista, coluna social, em todos os blogs, programas de
celebridades. Vai ser o casamento do ano! VVocé vai ganhar um montdo de
presentes e vai chover cada vez mais dinheiro... [fala gritando, Amora
também interrompe gritando pedindo para Bento parar] VVocé vai construir
um closet ainda maior para guardar mais e mais sapatos idénticos, no luxo e
na monotonia de viver uma vida tdo confortavel, quanto vazia...

AMORA: Bento, deixa eu te explicar... [ele sai e bate a porta]
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Amora concede a entrevista e finge estar tudo bem entre ela e Mauricio por receio de
desprestigiar sua imagem perante a midia, 0 que Bento associa ao instinto de proteger aquilo
que ela considera mais valioso. Bento acredita no amor de Amora, mas nao o considera
superior a necessidade que ela tem de fama e bens de consumo, por isso ndo acredita que ela
um dia va deixar Mauricio, que agrega tudo isso a sua vida. Mas Bento alerta que mesmo
ladeada de toda popularidade e de comodidade proporcionada por recursos financeiros, a vida
de Amora ainda assim sera vazia, pois apesar de conveniente, ela ndo ama Mauricio, ele nem
mesmo a consegue tirar da indiferenca emocional. Compreendemos essa questdo de acordo
com a sensacao ilusdria que o consumo invoca a vida dos sujeitos.

No capitulo exibido em 31 de maio, Amora vé Bento e Malu juntos em um evento e
sua irritacdo € tamanha, que ela comeca a criticar gratuitamente Malu. Mauricio ndo entende
essa atitude e pergunta o que estd acontecendo e se ela por acaso esta com inveja da irma.
“Sinceramente, Mau, Malu ndo tem nada que eu possa invejar!”. Deixando claro seu
sentimento de superioridade, que em muitos casos aparece como reflexo da rejeicdo sofrida.

Ao fazer uma matéria com Bento sobre sua rotina de empreendedor da cooperativa de
flores, Lara Keller vé o telefone dele tocar com o nome de Amora no visor e depois uma
mensagem de voz, a qual ela escuta escondida. Lara fica desconfiada que os dois tém alguma
coisa e Giane, chateada com Bento por causa de Amora, acaba confirmando as suspeitas da
apresentadora. Entretanto, quando Lara anuncia que vai revelar a traicio de Amora a
imprensa, Amora encontra um motivo para também chantagea-la. Ela descobre, através de
Socorro (que trabalha em uma clinica), que Lara engravidou de Manolo por inseminacéao
artificial e consegue o documento que comprova o tratamento. No capitulo de 03 de junho,

Amora obriga Lara a desistir de entrega-la para a midia com o documento em méaos.

LARA: cé quer saber o que eu fago com isso? [Lara rasga o documento que
Amora manipulou Socorro para fotocopiar].

AMORA: [ela da gargalhadas de Lara rasgando o documento] Baby, vocé
esqueceu que nods estamos no século XXI, ta digitalizando, t& na nuvem e
vocé ta aqui nas minhas maos. E vocé j& imaginou esse documento nas maos
da midia? O mundo inteiro vai descobrir que o Manolo ¢ mesmo gay e que 0
Manolinho é fruto de um acordo milionario que ele fez contigo pra manter a
fama de reprodutor.

LARA: olha aqui, sua ordinéria...

AMORA: olha aqui, vocé! [fala agressivamente] Eu descobri que vocé
convenceu a Giane a acabar comigo na midia. Golpe baixo, usar aquela
semianalfabeta pra falar um monte de mentira a meu respeito...

LARA: é mentira que vocé ta tendo um caso com o Bento? Eu sei de tudo.
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AMORA: cala a boca, que vocé néo sabe de nada da minha vida. Liga para
0s seus amiguinhos e cancela, diz que a Giane tem um probleminha mental e
se equivocou.

LARA: do jeito que a Giane ta com raiva de vocé, é uma questdo de tempo
ela te fritar.

AMORA: depois me resolvo com a “maria machadinho”. Agora faz o que eu
t0 mandando!

LARA: quem é vocé pra mandar em mim?

AMORA: a pessoa que sabe o segredo do Manolinho... Agora anda logo.
[Lara desmente tudo para Sueli por telefone na frente de Amora]

AMORA: quer dizer que a Sueli Pedrosa é sua cupincha?

LARA: cupincha ndo, aliada.

AMORA: ndo, baby, quem tem aliado é gente fina. Gente micha que nem
vocé e a Sueli tem cupincha mesmo. Outra coisa, descobri que vocé té
guerendo me tirar do programa, vocé ndo vai conseguir com esse Sseu
golpezinho baixo, sabe por qué? Por um simples motivo, eu sou uma
jogadora muito melhor do que vocé. Se vocé quer mesmo ser minha
adversaria, cresce e aparece, sua perua and! [fala em tom de ameaga e antes
de sair ainda debocha] E bonitinho o Manolinho, né? [sendo que ela sequer
olhou pra crianga]

Depois de humilhar Lara, novamente se colocando em um patamar superior, Amora
vai tirar satisfacbes com Giane. Amora a ameaca dizendo que se ela ndo parar de calunia-la,
vai esmagé-la e Giane responde ironicamente: “vocé pode sujar seu salto”. Amora diz que ndo
€ apenas uma patricinha fatil, que foi criada na rua, tendo sobrevivido a coisas que Giane nem
imagina e que ndo custa nada sujar seu salto, pois ela tem varios, centenas. Giane rebate que
“Mayara” nunca prestou e Amora comega uma sequéncia de humilha¢des que termina em

agressdo fisica, quando Bento chega para separar:

AMORA: eu aproveitei todas as oportunidades que eu tinha para seguir em
frente, ao contrario de vocé, uma figura mesquinha e invejosa, que ndo
consegue aceitar o fato do Bento estar apaixonado por mim. Néo é puxando
meu tapete que vocé vai conseguir que ele se interesse por vocé. Alias, nem
ele e nem homem nenhum vai se interessar por essa coisa mal acabada que
vocé é, troncha, micha, sem sal, sem graga, sem charme, que mais parece um
machinho.

Depois de separar as duas, Bento pergunta se Amora € um monstro, conforme a
agressividade e dureza com que tratou Giane e ela responde: “sou uma sobrevivente, que nao
da mole para o inimigo, por menor ¢ mais insignificante que ele seja...”. Amora encara Giane
como uma inimiga, so porque ela resolveu contar que a it-girl e Bento se beijaram. Qualquer
um que atrapalhe os planos de Amora, ela trata como rival que precisa ser aniquilado (ainda
gue simbolicamente). Bento diz que ao invés disso, Amora devia assumir seus sentimentos e
agir honestamente com todos, porém ela rebate dizendo que ele s6 fala isso porque nao
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conhece a midia especializada. Bento lastima o habito de Amora em pautar sua vida na
imprensa de fofocas. Em conversa na casa dele, exibida em 04 de junho, ele cobra uma

decisio:

BENTO: néo se trata de me dar um beijo e sair por aquela porta e continuar
sua vida como se nada fosse. Trata-se de fazer uma escolha e bancar essa
escolha com base no que vocé sente, ndo baseada na opinido dos outros.
AMORA: pra vocé é tudo tdo radical, tdo raso, como se minha vida se
resumisse a uma sessdo de poses e tudo a minha volta fosse uma grande
mentira.

BENTO: vi vocé entrevistando sua mée e o Natan, fingindo ndo saber do
caso deles, achando a histéria de amor deles linda, tudo bacana...

AMORA: eu sei gque minha mae ta errada, mas eu ndo posso ir contra a
minha mae, ela me adotou...

(...)

AMORA: vocé ndo pode me exigir que do dia pra noite eu jogue tudo pra o
alto pra me enfiar numa edicula.

BENTO: eu ja entendi, Amora, vocé nédo precisa dizer mais nada. Pode ficar
tranquila, a Giane ndo vai comentar com ninguém sobre o que ocorreu entre
a gente. Agora preciso colher minhas flores...

AMORA: Bento, tenta entender, eu s6 preciso de um tempo.

BENTO: Amora, eu sei 0 que VOCE passou e 0s traumas que VOCEé carrega,
como eu sei que aquela menina de rua, descalga e maltrapilha continua viva
dentro de vocé, mas ndo é cercando de luxo e bens materiais que vocé vai
fazer alguma coisa por ela.

AMORA: vocé ta falando que eu tenho que abrir mao do conforto? [indaga
com cara de horror]

BENTO: t6 falando que vocé pode se compensar com todas as roupas e
sapatos do mundo, mas isso ndo vai impedir que ela continue gritando infeliz
e feroz dentro de vocé. Vi vocé agora pouco sendo tdo agressiva com Giane,
a quem vocé despreza e trata da maneira mais arrogante, esquecendo que ela
foi tua igual...

AMORA: a Giane ndo é minha igual, ela teve um pai, ela pdde estudar. Ela
podia ter progredido, mas preferiu continuar na ignorancia e na
mediocridade, ai eu ndo posso fazer nada. N&o tenho a menor pena da Giane.
BENTO: vocé se acha uma grande vencedora, né?

AMORA: eu sou uma vencedora!l Eu sou uma vencedora! [repete
enfaticamente, mas chorando] Foi muito duro chegar até aqui, sabia? VVocé
nem imagina! N&o tem nada que me faca voltar atras.

BENTO: eu sei!

[Amora vai para o carro em prantos]

Este didlogo demonstra o quanto Amora se considera uma vencedora porque
conseguiu conquistar dinheiro e fama pelos seus méritos, que na sua visao sao 0s principais
indicativos de realizacdo pessoal. Bento volta a bater no ponto que Amora ndo vai sanar a dor
do abandono e da privacdo com bens materiais.

Ainda no capitulo de 04 de junho, Amora grava matéria para o Luxury na “Para

Sempre” e encontra com Mauricio, 0s dois comegam a conversar e ele se queixa porque na
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noite anterior Amora havia entrevistado Barbara e Natan, exaltando a beleza do novo casal.
“Ah, pronto, agora ficou com raiva de mim?”, pergunta Amora com impaciéncia. Mauricio
responde: “nao € questdo de ficar com raiva. Quando eu te conheci, a coisa que eu mais
admirava em voceé era esse teu ar de autossuficiente, de inatingivel. Agora aquilo tudo que eu
admirava no comego, € 0 que eu mais temo. Nunca sei o que vocé ta pensando, sentindo.”
Mauricio teme pela indiferenca que Amora lida com as coisas. No final, ele ainda
complementa: “O que nds somos? Apenas um casal bonitinho formatado pra aparecer em
capa de revista?”.

Antes mesmo de Amora tentar responder o questionamento de Mauricio, Sueli
Pedrosa, a reporter inescrupulosa, adentra 0 ambiente e vai logo perguntando o que Amora
tem a dizer sobre o beijo que trocou com Bento, que ela intitula como namorado de Malu, e

ainda mente que ele mesmo confirmou o ocorrido. Amora nao resiste ao ataque e chama o

99 ¢¢

florista de “falso”, “coitado” e “mentiroso”, diz que se que nao bastasse usar sua irma Malu,
agora resolveu apelar Ihe usando também.

Bento fica arrasado quando assiste as declaracdes de Amora na TV, bem como todos
os moradores do bairro da Casa Verde, que ndo gostam da maneira com que ela ofende o
florista em rede nacional. Na cena exibida em 06 de junho, Amora vai até a estufa de Bento
para se explicar e comeca dizendo que Sueli editou sua fala e criou uma intriga de baixo nivel
e Bento pergunta entdo se ela ndao chamou ele de “falso”, ela responde que se ele contou, ele
seria realmente isso.

AMORA: Bento, por favor, ela [Sueli] ja chegou falando que vocé tinha que
contado pra midia que a gente tinha se beijado, eu tava do lado do Mauricio.
BENTO: mais um motivo pra vocé destilar o seu desprezo pelo florista e
deixar muito claro que seu casamento ndo ta em risco.

AMORA: para de ser cinico.

BENTO: vocé que é cinica, dissimulada, egoista e insensivel. Se vocé me
conhecesse ou pelo menos me enxergasse, VOCcé saberia que eu jamais teria
comentado sobre 0 nosso beijo.

AMORA: vocé tem razdo, mas é que eu figuei tdo nervosa...

BENTO: que s6 pensou em vocé e nos respingos que podiam atingir a tua
imagem? Se eu tivesse mesmo comentado sobre 0 nosso beijo, isso é motivo
pra vocé me insultar daquela maneira? “Falso”, “mentiroso”, eu? Que vocé
outro dia disse amar como nunca amou ninguém.

AMORA: eu ndo pensei, reagi ao tom agressivo da Sueli, ela chegou me
acusando na frente de todo mundo, agi por impulso... N&o queria magoar o
Mauricio, ndo na frente de todo mundo.

BENTO: mas a mim vocé podia magoar.

AMORA: desculpa, agi por impulso.

BENTO: ¢ assustador o ponto que vocé chega quando age por impulso,
Amora. Pelo jeito, vocé ndo t& mesmo nessa vida a passeio...

(...)

AMORA: néo faz isso comigo...
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BENTO: e o que vocé fez comigo, ndo conta?

()

BENTO: se te resta alguma decéncia, encontra teu noivo e conversa com ele
honestamente e seja feliz, se vocé conseguir.

AMORA: eu sou feliz!

BENTO: ah, é? Entdo diz pra o teu noivo, quem sabe a ele vocé consiga
enganar, pois vocé ndo me engana. Eu sei do tamanho do buraco que vocé
tenta preencher desde que...

AMORA: vocé td muito enganado, se pensa que eu sou infeliz. Eu nasci pra
ser feliz, eu tenho vocagéo pra felicidade, porque se eu ndo tivesse, eu tava
gue nem a Socorro, ainda morando no lar do tio Gilson.

No capitulo de 11 de junho, Amora vai cobrir o almoco de ambientalista Artur Bicalho
e la encontra Bento e Malu juntos, pois eles sdo os garotos propaganda da campanha “Salve a
Cantareira!”. Na auséncia de entrevistados, Peixinho acaba colocando uma passagem ao vivo
de Amora entrevistando os dois. Bento e Malu aproveitam a sintonia entre eles para brincar
em frente as cameras que estdo nhamorando, Amora tenta disfarcar a perplexidade e continua
com as perguntas, Bento chega até mesmo a dizer que ela foi o “cupido” da relagdo. Depois

de destilar ironia, Amora tira o foco do romance deles para falar sobre preservagdo ambiental:

AMORA: que coisa linda, todo mundo se amando, feliz! Realmente, da pra
ver que a relacdo de vocés é forte, verdadeira! [acentua o tom de ironia]
Gente, vamos falar a verdade, eles ndo foram feitos um pra o outro? Mas
sobre o trecho norte do Rodoanel que vai prejudicar a Serra da Cantareira,
qual sua posigdo?

BENTO: muito facil defender essa causa porque eu partilho da mesma
preocupagdo com o futuro da Cantareira.

AMORA: guem ndo se preocupa, né?

MALU: ah, se tem uma pessoa (ue Se preocupa com preservacao, essa
pessoa € Amora Campana. [a vez de Malu falar ironicamente]

BENTO: vocé ndo acha, Amora? Que preservacdo, meio ambiente,
qualidade de vida tem a ver com 0S nossos sentimentos, a maneira como
vemos o0 outro e o futuro que desejamos?

AMORA: claro, mas e sobre a salvagdo da Cantareira?

BENTO: sabe que a ideia de salvacdo se opde e gandncia, ao imediatismo e a
falta de amor? Porque quem ama de verdade ndo destrdi, ndo consome além
das necessidades. Quem ama, cuida, compartilha, pensa no outro e sonha
com um planeta em que todos poderao respirar e amar.

AMORA: é da pra entender porque vocé tem uma cooperativa de flores?
MALU: que s6 deu certo, alis, porque é baseada na unido e no afeto.
BENTO: e além de semear beleza, claro, nossa cooperativa garante também
uma renda entre os associados, afinal, todo mundo precisa viver e pagar suas
contas dignamente.

AMORA: Sabe que tem gente que acha que vocé é contra o dinheiro?
BENTO: é mesmo? Que bobagem! Imagina, sou a favor do dinheiro ganho
honestamente que ndo esnoba, ndo inibe, ndo ostenta...

MALU: meu namorado é demais, né?

AMORA: é mesmo, podia tentar a vida politica. Entdo € isso, voltamos j&!
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Mesmo abalada, Amora fica firme na gravacdo e aguenta as indiretas direcionadas a
sua forma destrutiva de lidar com os sentimentos alheios e ainda indaga Bento sobre o fato
dele ndo gostar de dinheiro, mas ele se diz favoravel ao dinheiro ganho honestamente e que
ndo serve de ostentacdo. Todavia, ao contrario de Bento, Amora gosta tanto de dinheiro (e
poder), que aceita deliberadamente as propostas lancadas por Natan para manipular as
emoc¢des de Mauricio em troca da apresentacdo do Luxury e de contratos publicitérios,
(embora ela afirme em muitos capitulos que se preocupa em nao magoar o0 noivo, nao importa
em fazé-lo quando pode sair beneficiada). Na cena de 17 de junho, Mauricio descobre as
armagdes do seu pai mancomunado com Amora e entra em desespero: “quer dizer que vocé
me enganou por causa de dinheiro?”, “vocé ficou chato, carente e cheio de cobrangas”,
responde Amora sem aparentar nenhuma culpa, dando a entender que Mauricio provocou o
fim do relacionamento ao ter se tornando excessivamente dependente.

Entretanto, apesar de romperem o noivado, eles ttm uma campanha midiatica prestes a
ser divulgada, o que faz com que Amora tente a todo custo esconder o término da imprensa.
Mauricio viaja para espairecer e Amora comega a namorar Bento, mas sugere que eles
namorem escondidos. Quando descobre sobre o namoro da irma, Malu fala sobre a grife
Amora e Mauricio que era sucesso da moda, mas acredita que com Bento sera diferente e
pergunta qual a nova estratégia para langar essa marca. Amora sO retruca que Malu esta
despeitada. Malu insiste que os valores de Bento s&o muito diferentes dos dela e ela responde:
“mas se ele ndo fosse tdo ambicioso quanto eu, ndo tinha iniciado a cooperativa. VVou levar ele
para o meu mundinho, vocé vai ver.” e Malu finaliza “ninguém consegue ter tudo sem abrir
mao de nada, nem vocé.”, no capitulo de 25 de junho. Amora aceita namorar Bento, mas
interessada em uma suposta ambicdo que somente ela consegue enxergar.

No entanto, depois do término com Mauricio, as coisas comecam a desandar com a
imagem de Amora. Fabinho consegue filmar um video de Barbara Ellen confessando todo seu
arcabouco de golpes. Diante dessa situagdo, na cena exibida em 1° de julho, Amora reclama
com a mae, que diz ndo querer o julgamento moralista da filha. “Se tem uma coisa que eu nao
tenho , é julgamento moralista. Sé quero dizer que vocé foi burra mesmo. Se Fabinho colocar
esse video na rede, queima nés duas!”. Fabinho usa a filmagem para chantagear Amora a
aceitar seu pedido de casamento, mas ela arruma uma chantagem de volta, diz que se ele
divulgar o video, ela entrega os planos malignos dele para Plinio, o pai bioldgico que Fabinho

quer impressionar positivamente. Ao fim, Fabinho acaba soltando o video em sites de fofoca.
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Pouco tempo depois, Fabinho também propala na imprensa fotos de Amora e Bento
juntos e ainda escreve legendas sensacionalistas, afirmando que a it-girl traiu 0 seu noivo.
Esses escandalos associados ao nome de Amora fazem com que ela tenha contratos
cancelados e seja afastada da apresentacdo do seu programa. Em meio a toda confuséo,
Amora diz que precisa ir ao shopping, que ela considera o melhor remédio para dor de cabega.
Com o ato de comprar associado a um balsamo para aliviar o estresse.

Posteriormente, desesperada, Amora vai atras de Mauricio para pedir que ele ajude a
limpar sua imagem, mais uma vez utilizando de sua forma de manipular os sentimentos
alheios, “ele pode até td& magoado comigo, mas ainda come na minha mao”, diz em cena
veiculada em 05 de julho. Mas diante da negativa do ex-noivo, Amora insiste e ele diz que ela
ndo pode ficar bem em todas as fotos, em alusdo a sua constante necessidade de bem
aparentar. Veronica se intromete na conversa e Amora fala que ela nem mesmo sabe do que se
trata, “provavelmente algo relativo a sua imagem, ja que vocé ndo tem outro assunto”. Amora
se retira da casa deles bufando de 6dio e diz que estd muito chateada com Mauricio e ele s
retruca “e eu?”. Interessante notar que Amora sempre se coloca na pose de ofendida, como se
0 mundo sempre devesse algo a ela — assim como Malu a define.

O amor de Bento, como ele mesmo previu, ndo é capaz de diminuir a necessidade que
Amora tem de manter uma boa aparéncia, tamanha é sua cdlera, que na cena de 09 de julho,
ela desconta toda a fdria em Malu. Mesmo sem sentir nada por Mauricio, Amora provoca
Malu porque vé uma foto dos dois juntos no site “OMEXERICO.COM”, intitulada de “a

vinganga dos noivos traidos”.

AMORA: ndo sei porgque ainda me espanto, VOC& sempre quis 0S meus
restos, né?

MALU: o Mauricio sabe que vocé se refere a ele como resto?

AMORA: vocé sabe muito bem do que eu t6 falando. Vocé sempre quis tudo
gue era meu, desde pequena, sua invejosa [fala gritando na cara de Malu].
Que mais ‘cé’ quer? Alguma coisa que eu tou usando? ‘Cé quer esse
sapato? Entdo, toma esse sapato, pega! [joga os sapatos no chdo com forga]
MALU: sabe qual é o seu problema, eu vou falar, vocé s6 olha pra o que
vocé ndo tem ou entdo o que vocé perdeu, cuidado! Se vocé nao der valor ao
que vocé tem, vocé vai acabar assim, oh: descalga! Obrigada pelo sapato, séo
lindos e tem sempre a mée de algum menino da Toca precisando, as pessoas
usam isso pra trabalhar! [em referéncia a cole¢do pessoal de Amora que ela
mantém de enfeite]

AMORA: [Malu sai tranquilamente e Amora continua sobressaltada e fala
sozinha] calma, Amora, é sé uma fase. VVocé vai virar esse jogo! Vocé vai
pegar de volta tudo que é seu!
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Amora sO pensa em reaver sua imagem perante a midia. Porém para piorar a situacao,
Mel, cansada de ser esnobada pela it-girl, decide denegrir Amora no programa de Sueli
Pedrosa. Mel constroi uma histéria de que Amora é uma destruidora de lares, que
frequentemente se relaciona com homens casados. Amora fica irada quando vé a entrevista e
mais uma vez se coloca no lugar de vitima principal de tudo e todos: “0 mundo se uniu contra
mim, foi isso?”. Afundada em tanta polémica, até Malu resolve prestar solidariedade a
Amora, que renega sua ajuda, diz que nao precisa da falsidade da irmé& e ainda vocifera que
vai dar a volta por cima sozinha. De maneira semelhante, ainda no comeco da trama, quando
Amora é vitima de perseguicdo da midia por ter faltado um trabalho, Malu diz compreender
que ela foi injusticada e Amora sé responde: “de qual olho devo chorar? Vai cuidar dos seus
flageladinhos e me deixa em paz”, disse em cena de 09 de maio. Nesse mesmo capitulo, seu
irmdo Kevin também tenta acalenta-la, “liga ndo, Amora. ‘Cé” nem gostava daqueles sapatos
michos [em referéncia a campanha que ela perdeu como puni¢do]. Vim aqui dar uma forca,
mas esqueci que vocé prefere comprar sapatos a conversar.”. Ja no final da trama, no capitulo
de 26 de outubro, Irene define Amora como uma pessoa que tem poucos recursos para lidar
com a solidariedade alheia.

Na oportunidade em que Amora se abre para Bento, contando sua tristeza por ndo ser
mais convidada para eventos, pelas campanhas canceladas e pelos clientes que rescindiram
contrato, ele a pede em casamento. Mesmo se dizendo apaixonada, Amora sequer se alegra ou
se emociona, pois ela estd cega para reconquistar seu espa¢o na midia, como podemos

constatar no didlogo exibido em 15 de julho:

AMORA: como vocé quer casar quando o Brasil inteiro ta falando mal de
mim, minha imagem é meu ganha pao.

BENTO: reflita que se teu sustento se baseia em uma coisa tdo fragil e
efémera quanto aparéncia... procure algo mais sélido.

AMORA: uma banca de flores, circo ou creche?

BENTO: ndo é porque voce ta ferida, que vocé ndo tem o direito de diminuir
meu trabalho.

AMORA: esse rostinho ajuda a marca a vender mais, gera mais emprego e
entdo as pessoas podem comprar suas florzinhas...

BENTO: t6 questionando o que te move a fazer uma campanha, ndo é
pensando no lucro alheio. E pensando em vocé, na tua imagem e grana.
Encolhendo a alma para aparecer em uma capa de revista

AMORA: eu era muito feliz, maldito dia que vocé voltou.

Amora é uma pessoa armada, que perante qualquer indicio de ameaga ataca

ferozmente, menospreza e humilha. Por fim, ela ainda considera que sua felicidade (ou
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estabilidade) foi alterada com a chegada de Bento, por isso tenta reatar com Mauricio, mesmo
depois de todo sofrimento causado a ele. Entretanto, Mauricio ndo aceita o retorno, diz que
ela ja fez sua escolha, Amora chega até mesmo a propor casamento, jogando com 0s
sentimentos dele. Amora insiste na sua proposta, ignorando os danos anteriormente causados,
demonstrando se importar apenas com a realizagdo de sua vontade momentéanea de voltar para
midia. “Eu ndo acredito que vocé também vai me derrubar, Mauricio”, finaliza em 17 de
julho.

Até a campanha que faria para o Kim Park, em que ela estava apostando todas as
fichas para voltar ao mercado, acaba ndo acontecendo. Amora ja havia avisado a todos 0s
reporteres, inclusive aos que chamava de abutre quando estava no topo, que retomaria a sua
carreira e queria matérias sobre. Mas Mel faz um escandalo para seu pai ndo aceitar Amora
estampando a propaganda do negdcio familiar e ele acaba acatando o pedido da filha. Nesse
ponto da trama, Bento e Amora travam varios conflitos porque ele ndo suporta o
comportamento obsessivo de Amora com a fama e sua insisténcia para que ele tenha

ambicdes financeiras. Na cena apresentada em 24 de julho, eles rompem o namoro:

AMORA: sabe qual seu problema? VVocé se contenta com pouco!

BENTO: me contento com o que eu tenho e, ao contrario do que vocé pensa,
ndo é pouco.

AMORA: enquanto vocé faz apologia a simplicidade, caras como o Wilson
tdo levando a melhor.

BENTO: vocé realmente acha um cara tdo infeliz quanto o Wilson um
vencedor?

AMORA: fica com sua casinha, estufinha, toquinha de saci. Me pergunto
como troquei o Mauricio por vocé.

Os exemplos de sucesso e vitéria de Amora estdo sempre ligados a benesses
econdmicas, por isso ela diz que Wilson esté4 levando a melhor, mesmo quando ele representa
um homem amargurado e hostil. Em meio a sua falta de contratos publicitarios e prestes a ter
que viver com restrigdes financeiras, Amora pensa que sua Unica solucdo é apelar para que
Bento fique rico espontaneamente, de maneira que ele ndo precise se esforcar para tanto (uma
vez que ele ndo nutre esse tipo de ambicdo). Quando Amora escuta Margot dizendo que
Fabinho e Bento chegaram ao lar do tio Gilson no mesmo dia, surge a ideia de fraldar o
exame de DNA que Fabinho e Plinio vao fazer para que Bento seja considerado o herdeiro do
cineasta. Com a elaboracao desse plano, Amora almeja acabar com o romance recém-iniciado
de Malu e Bento (que seriam considerados irmédos) e com toda a pose de seu principal

desafeto que esta prestes a ficar rico, Fabinho. Além, claro, de se reerguer economicamente e
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quem sabe voltar para a midia. Mas para a execucao desse plano, Amora precisa da ajuda de
Socorro, que trabalha no laboratério onde sera feito o exame.

Socorro endeusa Amora, que ela considera sua musa inspiradora. Na posicdo de tiete
namero um, Socorro alimenta o blog do fa-clube, se preocupa com o0s passos de Amora,
defende ferrenhamente suas atitudes e até toma por inimigo aqueles que se opbem ao
comportamento de sua “diva” (ainda que esses sejam seus amigos do bairro ou mesmo
familiares). Em troca de tanta dedicacdo, Amora oferece seu desprezo. Sdo comuns as cenas
em que ela mente para “fugir” de Socorro, ela inventa que esta ocupada e ainda a chama pelas
costas de “menina chata” e “irritante”. Amora chega a justificar para Luz que age
esnobemente com os fas para que eles ndo se sintam em posicdo de igualdade, demonstrando
0 quanto se julga superior pelo fato de ser reconhecida publicamente.

Amora sé trata Socorro bem quando precisa de algum servico dela, nessas
circunstancias até a chama de amiga. Por nutrir intensa admiracéo, dificilmente Socorro nega
ajuda, porém no caso da troca de exames de paternidade, ela hesita por se tratar de um crime:
“Amora, vocé€ quer que eu altere? Isso ¢ muito grave! Podemos ser presas!”, “vocé serda muito
bem recompensada, ndo s6 com dinheiro e minha amizade, mas também com minha gratidao
eterna!”, confabulam em cena de 26 de julho. Socorro fica balangada, mas néo aceita. Entdo
Amora toma uma medida dréstica para sensibilizar sua fa e também para marcar o inicio das
mudancas que ela pretende fingir.

Neste mesmo capitulo, Amora liga disfarcadamente para Sueli e faz uma dendncia
anonima de que “Amora Campana” estd dando vexame no shopping. Sueli imediatamente
envia um paparazzo. Ao ver que esta sendo filmada, Amora dramatiza um surto porque as

lojas estdo fechadas, grita, chora, esperneia e se bate nas vitrines:

AMORA: as lojas estdo todas fechadas! Ahh, eu queria comprar, abre, por
favor! A minha vida acabou... As lojas estdo todas fechadas, esses sapatos,
ah esses sapatos sdo da colecdo passada, quero da colegdo nova [joga
teatralmente os sapatos no chéo e fica descalca]! Abre essa loja, por favor!
Para de gravar, vocé, desliga isso! [fala em dire¢do de Zito que grava tudo
para exibir no programa de Sueli] A minha carreira acabou, a minha vida ta
acabada, o meu Unico consolo que era essas lojas, elas tdo todas fechadas.
Abre, minha vida acabou!

Socorro assiste toda a encenagdo no programa de Sueli, onde a apresentadora ainda
enfatiza que Amora perdeu tudo e esta na sarjeta. Socorro fica preocupada e se culpa pelo
surto, pois ela se negou a contribuir com os planos de Amora, Socorro logo liga para

perguntar se Amora esta bem e avisa da sua disposi¢do em ajudar. Percebe-se que Amora sabe
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exatamente como manipular as pessoas que lhe cercam para 0s seus propdsitos. Na cena de 27
de julho, Socorro vai a casa de Amora para combinar os detalhes da falsificacdo, elas
planejam que a amostra de Fabinho deve ser substituida por uma qualquer e, em seguida,

guardada para ser usada quando Bento for fazer o exame.

AMORA: Socorro, como vocé ta bonita hoje!

SOCORRO: ai cé acha? E que eu t6 fazendo um regime é assim...

AMORA: depois vocé me conta, porque ja ta na hora do seu trabalho, pede
pra o Evandro te levar, vocé ndo pode perder o emprego logo hoje que a
gente precisa!

SOCORRO: vou chegar de motorista no trabalho? Ai eu ndo acredito, vocé é
tudo mesmo, Amora, tudo de bom.

Quando Socorro ta saindo da casa de Amora, Tina a aconselha a tomar cuidado com
tamanha idolatria, segundo ela, os famosos sugam os afetos dos fés e depois jogam fora que
nem bagag¢o. Mas Socorro responde que sua “musa” ndo € assim, “ela gosta de mim de
verdade, ela é um exemplo de ser-humano”. Tina sorri sozinha: “A Amora um exemplo de
ser-humano? Ah, t& bom. Essa menina ¢ mais doida do que eu pensava.”. Com a saida de
Socorro de seu quarto, Amora fica repetindo sozinha que vai destruir Fabinho. Irene, que a
pedido de Malu estd morando na casa da familia, passa e escuta 0 nome do seu filho sendo

pronunciado por Amora:

IRENE: o0 que vocé esta falando sozinha sobre meu filho?

AMORA: nada, s6 que alguém tem que dar um freio nele agora que vai
receber a heranca. Se eu fosse vocé eu tomaria cuidado, se ele foi capaz de
incriminar a mulher que o adotou, que cuidou dele a vida inteira. O que faria
com vocé, que abandonou ele como um cachorro sarnento? [Irene faz cara de
choro, mas Amora continua a afronta-la] Eu também fui parida e rejeitada,
eu, Bento, Fabinho e todo mundo que foi criado no lar do tio Gilson e ndo
pense que VOcé me comove com essa cara de coitada, pois foi por gente
irresponsavel como vocé que eu comi o0 pao que o diabo amassou.

IRENE: lamento sua magoa, mas minha histéria também foi muito triste.
AMORA: ndo estou nem ai para a sua histéria, também néo estou a fim de
papo, vocé quer sair do meu quarto?

IRENE: vocé mentiu, né? Aquele choro de hoje de manha foi simulado,
ninguém muda de humor t&o réapido.

AMORA: eu surtei, mas ja me recompus, té pronta pra lutar, ndo vou deixar
o marginal do seu filho me destruir.

IRENE: seré& que vocé é tdo melhor que ele? Pois o que ele quer é dinheiro, e
VOC&?

AMORA: quero reconstruir minha carreira e ser feliz ao lado do homem que
eu amo.

IRENE: e até onde vocé é capaz de ir pra conseguir isso?

AMORA: até o limite do permitido ou vocé pensa que sou uma criminosa
como Fabinho?
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IRENE: eu penso que vocé é uma pessoa que vai colecionando vitimas sem
0 menor remorso, porque os limites do permitido para vocé sdo bem
elasticos.

No passado, a armacdo de Béarbara Ellen para separar Irene de Plinio fez com que ela
entrasse em uma profunda depressdo, por isso acabou dando Fabinho para a ado¢do, mas
Amora ndo se enternece com a dor da vitima de sua mée e continua as provocagdes, como se
somente a sua dor da rejeicdo fosse aceitavel. Quando Irene insinua que os limites do
permitido para Amora sdo bem elasticos, compreendemos nessa fala que ela considera Amora
capaz de tudo para conseguir o que objetiva, ndo existindo cerceamento religioso ou ético que
a impega de concluir seus planos. Assim como outras personagens do convivio de Amora,
Malu também compactua do pensamento de Irene. Em conversa com Bento na cena exibida
em 29 de julho, ela se mostra preocupada com o que Amora pode fazer para tentar separar 0s
dois: “Bento, Amora nunca desiste do que quer, ela vai fazer de tudo, eu conhe¢o.”, mas
Bento a tranquiliza. Desse ponto em diante até a sua redencdo no final da trama, Amora
comeca uma sequéncia de terriveis golpes.

Antes mesmo do resultado do exame de DNA de Fabinho sair, ela jA comeca a simular
outros propoésitos de vida para se reaproximar de Bento, chega até mesmo a montar uma
coletiva de imprensa para dizer que esta desistindo de sua carreira. Sueli pergunta sobre sua
rixa com Mel Rabelo e ela fala em tom complacente: “ela ¢ apenas uma vitima dessa
sociedade midiatica, espero que um dia ela perceba a pessoa vazia que €!”. No capitulo de 29
de julho, Amora vai a casa de Bento para dizer que mudou e condena todo o seu

comportamento pregresso.

AMORA: fama, glamour, capa de revista, nada disso tem a menor
importancia. Decidi abrir mdo da minha vida para viver aqui com vocé.
Nunca fui tdo sincera, Bento, quero viver aqui com vocé, ter uma vida
simples, verdadeira, cheia de amor.

BENTO: é uma mudanga e tanto, pra quem disse que ndo conseguiria viver
nessa casa nem uma semana.

AMORA: deixa eu provar que mudei

BENTO: ninguém muda em t&o pouco tempo.

AMORA: a vida muda a gente, Bento, vocé ndo viu tudo que eu tenho
passado? Eu ndo sou uma pessoa fragil, vocé sabe disso, mas toda essa
pressdo, toda essa tensdo fez com que eu explodisse na frente de todo
mundo.

BENTO: mas essa pressdo e tensdo fazem parte do mundo que vocé
escolheu.

AMORA: existe um lado bom em ser famosa, é confortante saber que todo
mundo te ama, mas isso acaba atraindo 6dio, inveja, até de pessoas que
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dizem te adorar, sem falar nos inimigos que esses sim querem puxar teu
tapete, tomar teu lugar.

BENTO: mas vocé sempre se usou das mesmas armas dos teus inimigos.
AMORA: e toda essa imundice pra que? Um comercial, capa de revista, ndo
faz o menor sentido.

BENTO: estranho vocé demorar tanto para perceber

AMORA: minha mae ndo ta mais enchendo minha cabeca e tudo ficou claro,
ndo quero ser amada por uma montanha de desconhecidos, mas por quem eu
amo.

BENTO: fico feliz que tenha se dado conta disso, mas nada muda. Estou
muito feliz com Malu.

AMORA: Unico afeto verdadeiro foi aqui! Vou voltar a ser aquela menina
simples.

Amora finge ndo saber do relacionamento de Malu com Bento e diz para a irmé que
estd mudando, pois viu que aquela sua vidinha ndo era saudavel, vivia tensa, angustiada, mas
agora sente que estd no caminho certo. Malu conta que os dois estdo namorando e Amora
agradece pela consideragdo de ter contado e diz que ela e Bento ndo era pra ser mesmo e
ainda deseja felicidade ao casal, mas quando Malu sai, Amora fala sozinha “sabe quando o
Bento vai ser seu? Nunca!”, diz em cena de 05 de agosto. O plano de Amora também envolve
o distanciamento da sua méae, considerada por Bento como uma péssima influéncia. No
capitulo de 10 de agosto, Amora fornece instrucGes para a méde aparentar um rompimento

entre as duas:

BARBARA ELLEN: agora escuta eu vou ter que fazer o papel da mée
desnaturada, é isso?

AMORA: e eu da filha adotada que pra ser aceita adotou os valores
equivocados da mée e bla bla bla... E um tédio, eu sei. Mas se a gente ficar
posando de melhores amigas, 0 Bento ndo vai acreditar em minha redencéo e
nao reclama que eu sei que vocé ama um papel de vila.

BARBARA ELLEN: s6 os grandes artistas conseguem ser convincentes no
papel de vildo.

Depois que o exame de Fabinho atesta negativo, na cena de 06 de agosto, Amora diz
para Bento que sente pena de Fabinho, pois ele vai demorar a perceber que dinheiro nédo
compra 0 mais importante (quando esta interessada em que Bento receba a heranca de
Fabinho para que ela usufrua). Amora comeca a semear suspeitas sobre Bento ser filho de
Plinio, ja que eles foram deixados no mesmo dia e ainda recém-nascidos. No capitulo de 07
de agosto, ela implanta a duvida: “a Zez¢ [técnica de enfermagem do lar do Tio Gilson] pode
ter confundido vocés, ela era meio gaga, melhor descobrir logo porque vocé e Malu podem
ser irmdos!”. Bento entra em desespero e Amora disfarcadamente sorri satisfeita. Alguns
capitulos depois, o exame de DNA de Plinio e Bento confirma a paternidade, diante do

resultado Malu e Bento rompem e sofrem amargamente pela separacgdo forcada.
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Mas mesmo impossibilitado de namorar Malu, Bento demora a ceder as intensas
investidas de Amora. Ela comenta com Socorro, na cena exibida em 14 de agosto, que s vai
sossegar quando Bento voltar para ela e quando ele gostar de ser rico, “Ele vai voltar pra
vocé, mas gostar de ser rico...”, “¢ s6 uma questdo de tempo, vou conseguir!”. Para
impressionar Bento, Amora tenta se voluntariar na Toca do Saci e pede para Socorro avisar a
imprensa da sua ida. No capitulo de 16 de agosto, quando Amora adentra a Toca, Malu
estranha a inesperada visita da irmé e fica revoltada quando percebe a presenca da midia.
Amora diz que Barbara deve ter avisado a imprensa sem sua autorizacao, ja que ela nao aceita
suas mudancas de habito e quer que ela volte a ser famosa. Mada diz que Amora nunca se
interessou por aquele lugar e ela responde que néo ia I& por lembrar muito a sua infancia.

Malu ameaca expulsar os repérteres e Amora diz que pode ser bom para divulgar a
institui¢do e chamar mais voluntarios. “Que tipo de voluntarios? Subcelebridades que vém
aqui posar de boazinha, tirar fotos e se mandar? Nao, obrigada.”. Mas Malu encontra uma
solucdo melhor para se vingar do oportunismo de Amora, ela revela em frente as cameras que
com o objetivo de ajudar a Toca, a irmd vai fazer um bazar beneficente com todos o0s seus
sapatos. Amora fica estarrecida, mas concorda para nao fazer feio diante da imprensa. Quando
ficam sozinhas, Amora pergunta o porqué de tamanha maldade. Malu responde: “maloqueiro,
flagelado, era assim que vocé se referia a essas criangas todos esses anos. Agora vVocé que
sempre pensou s6 em si mesma, vem aqui posar de boazinha?”.

Malu faz mais, ela agenda uma matéria com Sueli dentro do closet de Amora e grava
um video juntamente com os irmaos, sem que Amora saiba. Quando ela assiste a matéria em
que Malu fala que pares comprados por cinco mil ddlares serdo vendidos por 50 reais, Amora

enlouquece de raiva e vai acertar as contas com a irmé&, em cena de 19 de agosto:

AMORA: sua maldita desgracada, ndo sabe com quem t& lidando, vou te
matar!!

MALU: vocé ndo pode mais nada contra mim.

AMORA: vocé ndo tinha o direito de invadir minha intimidade...

MALU: senti a mesma coisa quando vocé exp0s as criangas pra divulgar tua
bondade, saiba também que ndo sou nenhuma idiota como vocé imagina.
Entdo, antes de se meter comigo, pensa duas vezes.

AMORA: sabe 0 que vocé é? Uma grande dissimulada!

MALU: ndo, mas isso ndo sou mesmo, porque eu ndo tenho o cinismo pra
mentir assim descaradamente como vocé faz. Alids, esse seu papo de
desapego t& um pouco fora de coeréncia. N&o é vocé que quer ser uma
pessoa melhor? Que valoriza mais os afetos do que os bens materiais? Me
explica pra qué 600 pares de sapatos? Meu amor, vocé tem dois pés.
AMORA: quem é vocé para me julgar? Vocé sabe 0 que eu passei enquanto
vocé tava aqui, protegidinha? Vocé ndo sabe de nada!
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MALU: se os sapatos sdo de foro intimo seu, chama a imprensa aqui e diz
gue desistiu do bazar. Abre seu coracdo, conta para o Brasil essa sua histdria
de menina abandonada que foi pobre. ‘Eu preciso de 600 pares de sapato
porque fui uma menina desvalida e descalga.’.

AMORA: para, eu to falando!

MALU: se alguém te criticou, dane-se! VVocé falou o que vocé sente, o que
vocé pensa, 0 que vocé é. Coisa que vocé ndo faz por medo das pessoas te
desprezarem.

AMORA: cala a boca, gque eu t6 te avisando!

MALU: vocé e a mamae mentem o tempo inteiro, representam o tempo todo,
porque tem vergonha do passado de pobreza, pessoas que eu teria pena se
ndo conhecesse tdo bem. Mas ndo tenho nenhuma contemplacdo por gente
nefasta, infelizmente ndo tenho, quero que vocé e mamae morram atoladas
no egoismo e oportunismo de vocés.

AMORA: sabe que a coitada é vocé? Porque o que sdo alguns sapatos,
comparado a perder quem a gente ama...”?

Malu desmascara Amora sobre a farsa de estar se tornando uma pessoa simples e
desapegada de bens materiais. Ao se ver desafiada, Amora reage agressivamente, usando seu
passado para desmerecer 0s argumentos contrarios e ainda finaliza pisoteando o sofrimento de
Malu pela descoberta do parentesco com Bento.

O fingimento de Amora é tamanho, que na frente de Bento ela diz que apoiaria a
carreira de Giane caso ainda estivesse na midia. Mas mais cedo em sua casa, ela havia dito
aos irmados que elogiavam a beleza de Giane, que a menina era inexpressiva, grosseira e
deselegante, o que Kevin classificou como inveja. Na continuagdo da conversa com Bento,
Amora se queixa por ninguém acreditar na sua transformacéo e fala do alto preco de optar por
uma vida simples. Ela ainda pergunta despretensiosamente se era realmente tdo monstruosa
quanto as pessoas falam e Bento responde que ela era egoista, oportunista e sem escrupulos ao
competir. “Quando vocé fala assim, fico com vontade de morrer e nascer de novo. Me salva,

"’

sO vocé acredita em mim!”, pede Amora em cena de 20 de agosto.

O plano perfeito para reconquistar Bento, acontece quando Amora encontra 0 circo
armado por Fabinho para atear fogo na Toca do Saci com Bento dentro, plano que ele acaba
desistindo de executar, entdo, ela joga um fésforo aceso no alcool espalhado e depois sai
gritando por socorro. Além de culpar Fabinho, ela destroi aquilo que sua irma tanto ama e
ainda consegue sair como a heroina de Bento. Mas Madéa ndo acredita nessa histéria, pois no
mesmo dia ela descobre que o bazar feito por Amora para vender 0s seus sapatos ndo passou
de uma grande encenagdo com atrizes contratadas.

Na cena de 03 de setembro, Mada anuncia que vai contar para todo mundo sobre sua

fraude e Amora ameacga: “quem sobrevive ao que eu vivi, ndo tem medo das ameacas de uma

velha gagd” e ainda estende a ameaca a integridade de Malu: “s6 ndo esquece de uma coisa,
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quando uma pessoa como eu ndo tem mais nada a perder, ela é capaz de tudo. Se vocé ndo
quer que nada de mau aconteca a sua netinha, pensa duas vezes antes de me ferrar.”. Amora
comete outros atentados a Toca para servir de alerta, Mada fica receosa com o que ela pode
vir a fazer com Malu e cala.

Nesse meio tempo, Bento e Amora se casam. Mas quando viajam para lua de mel no
Chile, ele percebe que as mudangas de Amora foram da boca para fora. Ela reclama da
qualidade do hotel, inventa dores de cabeca para fugir dos passeios turisticos e vai sozinha as
compras. Os dois se desentendem toda hora e ela diz que precisa frequentar lojas porque esta
ficando mais triste na viagem. Quando os dois retornam do Chile, Malu prova para Bento que
Amora armou uma trapaca no bazar e mostra o flat alugado para guardar toda a sua colegé&o.
Sem saida, Amora assume a farsa e culpa Malu, dizendo que ela a obrigou a vender os
sapatos, o que fez com que ela se sentisse como aquela crianca descalca e desprotegida, pois
0s sapatos lhe transmitem seguranga. Bento pede sinceridade e Amora diz que se fosse sincera
com seus sentimentos nao estaria naquele “fundo de quintal” abrindo mao de tudo que gosta.
Ela implora para que Bento goste de ser rico, pois ele tem condi¢Ges de levar uma vida mais
sofisticada, ja que ¢ filho de Plinio Campana. Bento fica impressionado: “Meu Deus, a
miséria da tua infincia te marcou mais do que eu imaginava!”, diz em cena de 16 de
setembro.

A situagdo de Amora piora com o retorno de Simone. No entanto, esse reencontro
marca importante etapa para a reviravolta final na construcdo da personagem. Quando a irma
reaparece, Amora a renega e nao quer nem mesmo saber dos sobrinhos. Porém, Simone pede
perddo, explica que era muito nova, que se viu sem saida e quando teve a oportunidade de
melhorar de vida, foi morar no Chile, mas sempre pensou em buscar a irmé&, apesar de nunca
ter conseguido juntar dinheiro o suficiente. Amora ndo cede e esbraveja que nao perdoa o
abandono, pois ndo esquece o sofrimento vivido. Bento recrimina e pontua que Amora esta
pensando apenas nela, visto que Simone tambem sofreu e teve seus motivos e dores.

Bento obriga Amora a se tratar com um psicologo e ela mente que esta fazendo
terapia, também mente sobre estar se reaproximando da irmd. Amora procura Simone, mas
para oferecer dinheiro com intuito de se livrar dela, diante da negativa, Amora a agride. Mas o
sentimento que aflora em Amora na presenca da irma, faz com que ela exponha suas magoas
mais profundas. Na cena veiculada em 19 de setembro, Amora conta para Simone que ser
rica e famosa ndo recupera o buraco que tem por dentro, pois tudo na vida dela € podre, até

mesmo 0 seu romance com Bento estéd envolto de coisas erradas.
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J& na cena do dia 22 de setembro, Simone fala que esta muito doente, por isso teve que
voltar para o Brasil, mas a raiva de Amora alcanga tal proporcéo, que ela diz que se Simone
morrer, ela joga os sobrinhos em um abrigo, assim como a irmé fez no passado. Depois, na
capitulo de 28 de setembro, Amora novamente retorna para o seu sofrimento do abandono: “a
Amora famosa € uma boneca que eu inventei pra vender qualquer coisa que pague bem,
sabonete, sapato, carro. O que eu realmente senti e sofri esse tempo todo, cdmera nenhuma
nunca registou. De mim, o publico conhece apenas uma mascara.”. Pela primeira vez na
trama, Amora entrega que “Amora Campana” ¢ uma imagem falsamente criada.

O relacionamento entre Amora e Simone vai aos poucos se acalmando, sobretudo
porque Simone é a Unica pessoa que ampara Amora quando suas falcatruas vao sendo
descobertas. Simultaneamente a relacdo conturbada com a irmé bioldgica, Amora comeca
uma série de novas mentiras e armacoes para ndo ser desmascarada. Quando Malu descobre
sobre a troca de exames de DNA, ela diz que vai contar toda a verdade, mas Amora
argumenta que fez isso pelo bem de todos, pois Fabinho ia prejudicar todo mundo se ficasse
rico. Malu questiona em quem Amora estava pensando quando a fez acreditar que era irméa do
homem que amava: “pra vocé se curar dessa obsessdo patologica pelos meus namorados...”,
mas Malu retruca: “a Gnica patoldgica aqui é vocé, que manipula a vida de um monte de gente
como lhe convém. Seu reinado acabou!”. Entretanto, a discussdo entre as duas, que foi ao ar
em 04 de outubro, acaba com Amora inventando uma gravidez para impedir que Malu a
exponha para Bento.

Com o passar dos dias, Amora forca um ato de violéncia de Fabinho para fingir um
aborto por agressdo e, contando com a ajuda de Téabata, contrata um falso médico para atestar
0 laudo. Mas, mais uma vez, Malu descobre a mentira de Amora, e ela adverte que gente
inconveniente como Malu s6 deixa os outros em paz quando morre. Nesse mesmo dia, Malu
sofre um grave atentado, que ndo foi cometido por Amora, mas por um “sabotador” que agiu
propositalmente para culpa-la. Amora desconfia que Socorro possa ter feito isso para se
vingar dela, ja que na iminéncia de serem descobertas, elas romperam definitivamente. Mas o
sabotador continua agindo até o fim da novela para incriminar Amora. Somente no Ultimo
capitulo sua identidade é revelada: Tito sob os comandos de Lara Keller.

Nesse entremeio, Bento descobre a troca dos exames de paternidade e se revolta, diz
gue Amora nunca podia ter feito isso, “ah, claro, vocé queria casar comigo, contando que eu
comprasse uma casa nos Jardins e continuasse bancando tua vida de princesa”, Amora diz que

0 ama, mas ele ndo acredita e diz que vai pedir o divorcio. Para Simone, Amora justifica que
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tomou essa atitude por amor e justica, pois Bento que merecia ser rico e ndo Fabinho. Mas, no
capitulo de 15 de outubro, Simone diz que ela ndo fez isso por Bento, mas por ela mesma,

para tirar vantagens pessoais.

AMORA: gente como a gente, sempre se coloca em primeiro lugar. Vai
dizer que vocé tava pensando em mim quando me abandonou com fome na
rua, e eu sei que vocé me amava.
SIMONE: ¢ diferente, vocé ndo t4 passando fome. Vocé ndo fez por
sobrevivéncia, fez por ganancia.

Com a piora do quadro clinico de Simone, que sofre de leucemia em estagio avangado,
Bento oferece todo o suporte necessario, ele se reveza com Amora nos cuidados e ainda ajuda
com as crian¢as. Em seu leito de morte, Simone implora para Bento perdoar Amora, mas ele
diz que sera muito dificil, pois ela feriu e magoou muitas pessoas. Simone conta sobre a vida
nas ruas, sobre as dificuldades e medos e Bento diz que ndo entende como uma pessoa tao
sensivel poder ser irma de uma pessoa tdo dura quanto Amora. “Ela nao ¢ dura, Bento, s6 ¢
defendida”, responde em cena de 17 de outubro. Simone pede para ficar um tempo sozinha
com Amora, apesar de muito fragilizada, ela pede para a irma esquecer as magoas do passado,
para perdoar tudo de mal que lhe fizeram nas ruas, pois s6 assim ela vai poder amar de
verdade. Amora canta a musica “Alfazema” para a irma e Simone morre.

Depois da morte de Simone, Amora toma novo rumo de vida, muda totalmente o
visual, aluga uma casa modesta para morar com os sobrinhos e diz que dali em diante os trés
seguirdo juntinhos. Em 24 de outubro, Bento vai fazer uma visita para saber se ta tudo bem
com as criangas e os dois acabam conversando, Amora relata que foi dificil perdoar Simone,
mas se sente feliz porque no final da vida elas se uniram. Ela diz que descobriu que nédo

adiante sé pedir desculpa, tem que se arrepender de verdade.

BENTO: a gente s6 se arrepende quando se coloca no lugar de outra pessoa
e lamenta por ter feito os outros sofrerem.

AMORA: problema que pra mim a dor dos outros ndo me importa, nunca me
importou. Eu daria tudo para entender o que é compaixao e eu ndo sei...
BENTO: compaixao é o que vocé sentiu por Simone.

AMORA: eu senti pena, senti solidariedade, amor...

BENTO: isso é compaixdo, 0 que vocé sentiu pela Simone e sente agora
pelos seus sobrinhos.

Ao saber que seu antigo quarto vai ser destruido para virar o quarto do bebé que Irene

espera de Plinio, Amora pede para revisitar o lugar. Quando Amora adentra a casa e vai direto
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para 0 seu quarto, Luz demonstra decepcdo ao dizer que pensava que ela tinha ido |4 para
matar as saudades, Amora fica constrangida e pede perddo por ndo ser uma irmé tdo boa.
Dentro do local que ja foi seu closet, ela reflete: “¢, Amora Campana, de vocé€ ndo sobrou
nem os rastros...”, ela diz que era muito feliz e depois questiona se realmente era feliz.

Nos ultimos capitulos, Amora pede perddao a todos e diz para Bento que agora
realmente esta preparada para ser a mulher que ele sempre quis. Ele diz que fica feliz que
Amora tenha percebido que dinheiro ndo traz felicidade, mas lamenta que ela tenha precisado
passar por tanta coisa ruim para perceber isso. Na ultima cena, os dois se reencontram em um
novo flashmob feito em outro empreendimento de Bluma Lancaster, assim como no primeiro
capitulo da trama, mas diferente da patricinha esnobe que esbarrou nele, Amora veste roupa
modesta e tem olhar afetuoso. Os dois se olham com ternura e a telenovela encerra, sugerindo
um recomeco.

De acordo com a descricdo da trajetéria de Amora na trama, juntamente com o relato
da convivéncia com o0s seus outros ficcionais, conseguimos pontuar algumas caracteristicas
acerca do narcisismo contemporaneo. Desde as primeiras cenas, identificamos o seu perfil
sobrevivencialista, de uma menina que viveu na rua e, a todo 0 momento, relembra que viu e
viveu coisas que ninguém imagina, intercaladas pelo sofrimento de ter sido abandonada. A
vivéncia de situagdes violentas ou com aspectos traumaticos ascende no sujeito a vontade de
regredir ao estagio narcisico inicial, em que era portador de toda perfeicdo, poder e cuidados.

A vida em sociedade, ao confrontar o sujeito com 0s seus outros sociais, apresenta
uma condicdo de impoténcia e desamparo estrutural, conforme as feridas impostas ao
narcisismo. Neste processo, 0 ego narcisico pode tanto se dissipar no ideal de ego, quanto se
engrandecer pelo ego ideal. Entretanto, quando esta relagdo se apresenta em forma de
sofrimento exacerbado, o ego ideal, enquanto instancia protetora frente ao medo de
esfacelamento egoico, se sobressai. O ego ideal se apresenta como portador do eu narcisico
que, por sua vez, reage mediante a ameaca de desintegracdo, buscando saidas protecionistas.
Estas saidas trazem um fechamento defensivo, ante qualquer situagéo conflitiva.

No caso de Amora, constatamos uma tendéncia para a autopreservacao constante, em
que as preocupagdes consigo ultrapassam o relacionamento com a alteridade, vide o caso em
que ela diz para a irmd que: “gente como a gente [que morou na rua e lutou pela
sobrevivéncia], sempre se coloca em primeiro lugar.”. Ela justifica suas agdes pelo carater
sobrevivencialista de sua existéncia, responsavel por adicionar dureza a forma de lidar com os

outros e com 0s acontecimentos da vida. Mauricio diz que, em um primeiro momento se
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encantou pelo jeito inabaldvel e autossuficiente de Amora, mas que agora o teme. Qualquer
minimo indicio de ameaga, Amora revida ferozmente. Essa postura defensiva Ihe distancia do
relacionamento com o “diferente”, que ela pretende aniquilar, ainda que simbolicamente.

O dominio do ego ideal revela a dificuldade em se relacionar com a diferenca e com o
conflito, por isso a busca por um “outro” que mais se aproxime da figura de semelhante.
Amora ndo tem um bom relacionamento com Malu, que se apresenta como principal ponto de
contrariedade na trama. A meia-irma questiona as atitudes pouco empaticas de Amora e seu
comportamento indiferente ao sentimento alheio. Amora chega a dizer que gostaria que Malu
morresse, pois s6 assim ela Ihe deixaria em paz — compreendemos como uma espécie de fuga
a circunstancia de conflito apresentada.

Bento também atua nesse papel contestador de Amora, entretanto, ele se porta como
objeto de amor, capaz de tirar Amora da indiferenca emocional. Mas a vulnerabilidade do
sujeito desejante e o conflito proporcionado pelos posicionamentos de Bento, contrarios aos
seus, ndo sao almejados, entdo ela hesita. Por outro lado, Mauricio representa todo o conforto
de uma relacdo sem grande envolvimento e em que hd semelhanca e aceitacdo. A triade
formada por Amora, Bento e Mauricio norteia 0 tom romantico do melodrama. Mas quando
Amora opta por Bento, ela arma uma circunstancia para tirar vantagem, mais uma vez, se
colocando como principal beneficiaria de suas atitudes, ndo importando a quem prejudique.

A construcdo de Amora também traz a caracteristica da privacdo que, segundo
Baudrillard (1995), diz respeito ao eterno excedente de necessidades em relacdo a oferta dos
bens. Por mais que exista exagero de producdo material, sempre havera privacdo, ndo sé pela
incitacdo propagandistica que age na producdo do consumidor perpetuamente insatisfeito, mas
porque muitos estdo excluidos de consumir mesmo as necessidades mais basicas. Quando
crianca, Amora ndo tinha o que calcar e lembra a frustracdo de desejar os sapatos das vitrines
sem poder compra-los. Essa circunstancia de privacdo marca a trajetéria da personagem
durante toda a trama e aparece como argumento para sua obsessdo por sapatos.

Amora tem um closet com centenas de pares, pois ela diz que eles lhe transmitem
seguranga. Essa sensagdo de seguranca pode estar associada ao artificio propagandistico de
vincular o ato de consumir determinado produto a sensagéo alentadora de sublime satisfagéo,
como se 0 objeto tivesse sido elaborado para suprir um desejo particular do sujeito, e ndo com
intuito de movimentar (e escoar) o intenso ritmo produtivo.

De acordo com Severiano (2001), na sociedade de consumo segmentada, 0 objeto se

afasta de sua funcionalidade e passa a representar a projecao de ideais. Ou seja, 0 sujeito ndo
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sai de si em busca do objeto, mas busca reencontrar a si mesmo por meio das miragens
onipotentes (eu ideal) que o objeto simboliza. A relacdo de Amora com 0s sapatos remete a
essa falsa projecdo dos desejos humanos em bens de consumo, como se esta uniao estivesse
habilitada a adicionar os sentimentos de felicidade e completude a sua vida, além de aplacar e
a dor do abandono. Mas Bento insiste que mesmo com todos os sapatos, Amora continuara
descalca, em analogia ao fato de considerar que nenhum bem de consumo conseguird
tamponar seu sofrimento e vazio.

O processo de seducdo constante, executado pela propaganda de consumo, conquista
éxito porque consegue congregar uma complexa articulacdo entre apelos econémicos, poder
simbdlico e desejos primitivos. Todavia, esse processo que vincula o desejo humano ao
consumo pode acabar obstruindo os lagos afetivos estabelecidos com a alteridade. Uma vez
gue de maneira correspondente ao que aconteceu com Narciso, obcecado pela ilusdo de
reencontro consigo conforme o reflexo na agua, o sujeito pode mergulhar fundo nas imagens
de satisfacdo encarnadas pelos objetos, o que redunda em alheamento e autocentramento.
Kevin chama atencdo para o fato de que Amora prefere comprar sapatos a conversar com
alguém. Quando Amora forja uma mudanca de comportamento, sua primeira medida € de
divulgar que vai prezar mais os lagos afetivos do que os bens materiais.

Ao internalizar os ideais veiculados por uma cultura consumista, que prega a inovagéo
incessante de objetos e desejos, que ndo se preocupa com a satisfacdo, mas que se baseia no
descontentamento constante, 0 sujeito ndo tem garantido nenhum retorno libidinal, o que
fragiliza o ego, de acordo com o investimento direcionado para o objeto. Nesse caso, a relacdo
com o outro sai afetada e, por conseguinte, a formacdo identitaria, pois sem o outro, como
conceber sua diferenciacdo fundante? O sujeito entdo nem mesmo se reconhece. Veronica tem
essa visao de Amora, para ela, a it-girl ndo se conhece, ndo sabe 0 que quer, por isso € tdo
influenciada pela mae.

Amora encara a relagdo com o outro de forma similar a relagio com um objeto
supérfluo de consumo que facilmente sai da moda. Os vinculos, estabelecidos conforme sua
conveniéncia imediata, podem ser rompidos a qualquer momento, sem 0 menor sinal de
remorso. Amora menospreza o carinho e admiragdo de Socorro, mas quando necessita de seus
servigos, sabe exatamente como usar seu poder de persuasdo. Outra caracteristica das relacdes
ficcionais vividas por Amora diz respeito a competicdo, instaurada pela diferenciacdo do
consumo, que se alastra para outros setores. A it-girl se considera superior pelo status social e

popularidade que congrega, por isso, se autoavalia como uma pessoa bastante invejada. Em
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todas as competicOes estabelecidas, Amora se coloca em vantagem e, sendo assim, humilha,
deprecia e subestima as outras personagens encaradas como “rivais”.

Ela também se intitula como uma vencedora, por ter conseguido ‘“‘sobreviver” e
“subir” na vida de acordo com seus proprios méritos (ela ndo tem capacidade de reconhecer
nenhuma contribuicdo). Na sua concepcdo, notoriedade midiatica e poder econdmico s&o
encarados como sindnimo de absoluto sucesso e gléria. Amora representa uma it-girl, ou seja,
uma garota objeto, que vende estilo de consumo e aparéncia. Essa denominacao se coaduna
ao regime de aparéncia contemporaneo em que, segundo Freire Costa (1984), o corpo recebe
todo o investimento necessario para bem aparentar.

Nesse caso, a sociedade de consumo avilta o narcisismo dirigido ao posicionamento
do corpo, que serve como mais belo objeto de consumo, apto a ostentar os signos do sistema
da moda. Assim, a preocupacdo com os atributos corporais perpassa 0s simbolos reconhecidos
como merecedores de prestigio social. Nesse caso, podemos pensar na devogao direcionada as
marcas e grifes renomadas. Conforme a leitura que Freire Costa (1984) faz de Baudrillard
(1995), o narcisismo dos nossos tempos seria uma espécie de “narcisismo dirigido” para
aquilo que, no corpo do sujeito, expressa sua vinculacdo e posicionamento na pirdmide de
diferenciacdo social. Amora, por sua vez, é representada como simbolo de sofisticacdo e luxo
e, pelas questfes de consumo que sua imagem encarna, ela alga status de “celebridade”.

Na construgédo da novela, Amora constantemente ressalta que tem um nome e imagem
a zelar, nesse caso, seu corpo se assemelha a um modelo vivo, feito para estampar signos da
moda e servir como exemplo. Mas no fim da trama, em uma conversa com Simone, Amora
abre seus sentimentos e revela que “Amora Campana” é uma espécie de boneca que ela
inventou para vender tudo que divulgasse, ela relata que o seu sofrimento do abandono, nunca
fez parte dessa criagdo. “De mim, o publico conhece apenas uma mascara.”.

A criacdo de autoimagens corresponde a unido entre a moral do espetaculo, a
comunicagdo e o0 consumo, que demanda uma producdo glamourizada do eu, em
conformidade aos codigos legitimados como eficazes pela industria do entretenimento. Seria
0 caso da consumidora Amora, que se transforma na propria mercadoria. O fato de Amora
atrair olhares, como se estivesse sempre exposta em uma vitrine (midiatica), adiciona a sua
construcdo a preocupacédo exacerbada com qualquer mancha que possa macular sua imagem
perante a midia. Amora também considera a superioridade de ter sua imagem refletida no
espelho midiatico, por essa razdo trata com desdém a alteridade, encarada como mera plateia

para 0 Seu sucesso — essa caracteristica tem a ver com o destaque reservado ao eu ideal.
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Entretanto, quando a presenca do outro que atua como uma carga estruturante do eu é
menosprezada, ao invés de fortalecimento, pode acarretar ainda mais vazio e degradagé&o.

Por fim, mediante o perfil sobrevivencialista, 0 autocentramento, hiperinvestimento
pessoal e a indiferenca no relacionamento com a alteridade, a redencdo de Amora vem com 0
sentimento de compaixao, que ela diz para Bento ndo saber do que se trata. Mas quando sua
irmd adoece e seus sobrinhos acabam ficando 6rfdos, acende em Amora o sentimento de
cuidado e zelo pelo outro, pois como aconselha Freud (1990), o sujeito estd condenado ao
adoecimento caso, em nome frustracdo ou medo da violéncia, torne-se incapaz de amar. O
amor ressurge na vida de Amora também por meio da ternura de Bento que, conforme Malu
menciona, representa a Unica relacdo minimamente humana mantida pela it-girl na novela.

Depois de muito correlacionar felicidade a atributos materiais e buscar
incessantemente (e deslealmente, diga-se de passagem) luxo e sofisticagdo, Amora, ao ver seu
antigo reduto de ostentacdo (closet) arruinado, questiona se realmente era feliz (mesmo
rodeada de sapatos e admiracdo de fas). No fim da trama, voltado para a redencéo esperada
pelo padrdo do final feliz, ela comeca a perceber a fraude de uma vida baseada em aparéncias

e na frivolidade consumista.

4.2.2 Béarbara Ellen, histridnica e egoista

Barbara Ellen ¢ o nome artistico de uma atriz decadente, que amarga uma ma fase,
mas ainda assim se considera uma grande diva. Na trama, as atitudes de Béarbara sdo guiadas
por valores midiaticos, isso inclui até mesmo a adoc¢do de filhos. Nos primeiros capitulos da
novela, Barbara aparece envolvida com a traicdo do seu atual marido, Jonathan James, um
cara bonito em quem a atriz visualizou um potencial para a fama. No entanto, quando fica
famoso, Jonathan comeca a trair Barbara com a mulher mangaba (Brunetty) e ela ndo aceita,

de forma alguma, ser colocada para tras.

BARBARA ELLEN: como é que vocé pdde fazer isso comigo, depois de
tudo que eu fiz pra vocé, seu canalha? Eu te dei um nome, fama, eu te dei
glamour. Se ndo fosse por minha causa, vocé estaria em um postinho de
beira de estrada enchendo pneu de carro. Eu que paguei sua academia,
proteina, o seu tratamento de pele, até seu DRT. Se vocé ndo fosse marido de
Béarbara Ellen, ninguém te chamaria pra ser modelo, muito menos ator.
JONATHAN JAMES: antes eu era marido de Béarbara Ellen, agora vocé é a
mulher de Jonathan James. Alias, ninguém entende como um cara jovem,
bonito e com uma tremenda carreira pela frente, ainda t4 casado com uma
atriz velha e decadente. E quer saber, acabou, t6 fora, vazei, mocreia!
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Quando Jonathan James sai, Kevin fala: “mais um que se vai, sétimo ou oitavo?”.
Tébata, a assessora de imprensa de Barbara, pede que ela repense a separacao, pois ndo é um
bom negdcio se separar agora que Jonathan James esta famoso. Béarbara diz que sobreviveu a
outros términos, sobrevivera a esse também. Para ndo ficar por baixo, quando seu ex-marido
aparecer com Brunetty, Barbara arma uma coletiva para falar da separacdo e dizer que ela o
expulsou de casa porque abusou de sua futilidade. “Em dez minutos, a coletiva vai estar em
todos os sites e ai, para todos os efeitos, a mulher mangaba ficou com os meus restos [sorri
satisfeita], quero ver a cara de cuica daqueles dois.”. No entanto, um pouco antes da coletiva
comegar, Tabata anuncia para Barbara que Jonathan caiu de um cavalo e morreu. Os planos

da coletiva mudam e ela obriga os filhos a aparecerem junto dela na coletiva:

BARBARA: os meus filhos, eles vdo me apoiar nesse momento de dor.
Porque assim como eles precisam de mim, eu também preciso deles. A
Luzinha, imagine, que eu encontrei nas profundezas da selva amazonica,
comendo lascas de seringueira. O Kevin, vem ca, Kevin, eu resgatei das
minas africanas, um principe guerreiro, um afrodescendente legitimo, como
vocés podem ver [Kevin tem a pele bastante clara, mas a mée insiste que ele
é negro]. E a Dorothy, minha princesinha tdo querida, que eu trouxe da
Tailandia... (...) E por eles que, mesmo morta por dentro, eu seguirei em
firme e de pé, ndo é, meus filhos?

[Tabata pede para todos os reporteres se retirarem, pois € um momento
muito triste e a familia precisa descansar. Quando todos saem, Barbara
empurra os filhos para longe dela e diz: Chega, saiam daqui!]

Emilia oferece um cha para Béarbara e ela diz que ndo quer, pois precisa estar Itcida
para bolar uma estratégia para impedir que ndo venha a tona o romance de Jonathan James
com a mulher mangaba. Na preparacdo para o enterro, Béarbara orienta os filhos a pensar em
coisas tristes para provocar o choro, anteriormente ela ja havia proibido a ingestdo de comida
para ressaltar as feicGes de abatimento. Chegando ao enterro, Barbara posta uma foto com os
filhos e comemora que sua pagina na internet vai ter um congestionamento de tantos acessos.

Quando o caix@o chega com o corpo de Jonathan, ela diz baixinho: “ordinario!” e
Dorothy constata que a mde comprou o pior tipo de caixdo: “Ele que se dé por satisfeito de
ndo ser enterrado em uma caixa de tomates. N&o, porque por causa desse piolho, eu deixe de
fazer Avenida Brasil, eu sim que teria sido uma excelente Carminha, ndo ¢?”, Damaris
concorda e Barbara pergunta: “Damaris, que roupa ¢ essa? Vocé ta parecendo mais vilva do
que eu. Vocé ta querendo roubar a minha atengdo nesse velorio, € isso?”’. Damaris explica que

ndo teve tempo de trocar de roupa, pois veio direto da audiéncia do divorcio e chora
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lembrando sua separagdo, mas Barbara a repreende: “pode parar com esse drama, que a
estrela do veldrio aqui sou eu, Damaris, sou eu!”. E segue com a encenagdo de sofrimento
frente a imprensa.

Nem bem volta para casa do enterro de sue ex-marido e Barbara ja planeja arranjar um
novo, dessa vez, seu alvo é Natan Vasquez. Ela ja parte do pressuposto de que seré fécil, pois
considera que todos os homens sdo apaixonados por ela. Na cena de 02 de maio, quando
Natan vai fazer uma visita pela morte de Jonathan James, Barbara pede para ele subir aos seus
aposentos e veste uma roupa sensual para recebé-lo. Ela diz que precisa do abraco dele, pois
se sente protegida e diz para ele agir como se s6 existissem os dois no mundo. “Loucura negar
essa paixao que nos devora! Nao foge de mim, Natan.”. Ele fala que ndo esta fugindo dela e
sim dele e da atracdo insana que sente por ela. Quando Natan bate a porta, Barbara fala
sozinha gque ndo d& uma semana para ele ir morar em sua casa e comeca a gargalhar vitoriosa.

Malu escuta e diz que ndo vai permitir isso:

MALU: eu ndo acredito, vocé acabou de enterrar o Jonathan e j& t& cagando
outro marido, mde? O Natan ele é casado e pai do Mauricio, que vai ficar
noivo da tua filha predileta.

BARBARA ELLEN: a paixdo é maior do que qualquer convencéo social...
MALU: vocé ta querendo fazer uma canalhice, né?

BARBARA ELLEN: ah, Maria Luisa, vocé as vezes ¢ tdo politicamente
corretinha, sabia?

MALU: olha aqui, ao contrario de vocé, eu penso nas pessoas e nao vou
deixar vocé estragar essa familia.

Barbara ndo da atencdo a Malu e diz que se ela contar algo, vai apenas apressar 0
inevitavel, pois Natan é louco por ela e logo logo vai largar a Verbnica para viver essa paixao.
No capitulo de 03 de maio, Barbara conta para Amora dos seus planos, e a it-girl s6 pede que
para ela deixar passar 0 seu casamento com Mauricio. Barbara se vangloria: “ndo sei o que
acontece, mal enviuvei e 0s homens ja caem aos meus pés, enquanto a Damaris, coitada, ndo
consegue segurar nem o Wilson.”. Barbara se considera uma mulher absolutamente
irresistivel, capaz de conquistar tudo que almeja.

Nesse meio tempo, Fabinho entra na trama e pretende se aproximar de Barbara para
destrui-la, pois ela foi a responsavel direta por ele ter sido criado longe dos pais bioldgicos.
Sua tética se resume em agucar a vaidade da atriz para ganhar confianca. Logo na primeira
aproximacdo dos dois, no noivado de Amora e Mauricio, ele se assume como um f&
incondicional do trabalho de Béarbara, o que logo de cara ja Ihe deixa envaidecida. No capitulo

de 05 de maio, ele comeca seu plano:
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[Fabinho se aproxima sorrateiramente]

BARBARA ELLEN: ai que susto!

FABINHO: desculpa, é que eu td emocionado, t& na casa de uma das
maiores atrizes do Brasil.

BARBARA ELLEN: que € isso, também ndo ¢ assim... [finge modéstia]
FABINHO: [brinde] & maior estrela do pais!

BARBARA ELLEN: vocé é muito agradavel, Fabinho.

FABINHO: Bérbara, sei que vocé ndo gosta muito de falar sobre si mesma
[fala ironicamente, mas ela sequer percebe de tdo inebriada pelos elogios],
mas qual foi seu trabalho preferido na TV?

BARBARA ELLEN: ah, imagina, € um enorme prazer conversar com um
rapaz tdo culto, tdo bem informado como vocé. Ah, vocé é muito simpético...
O trabalho que eu mais gostei... [corta 0 som das personagens e SO se vé
Barbara gesticulando intensamente como se estivesse contando grandes
feitos]

A sequéncia da conversa continua com Fabinho perguntando pela presenca de Plinio

Campana, mas Barbara fala que ele ndo vai, pois ndo tem minima consideracdo por Amora e

nem pela familia. Barbara diz ainda que Plinio s6 pensa nele e nos documentérios horriveis

que ele faz para agradar os criticos, j& que o publico mesmo odeia a chatice de suas

producdes.

BARBARA ELLEN: mas vamos falar de coisas mais amenas, vocé sabia
gue o Gilberto Braga se inspirou ha minha vida para escrever aquela novela
“Celebridade”?

FABINHO: néo acredito!

BARBARA ELLEN: Uhum, ele inclusive insistiu muito para eu ser a
protagonista.

FABINHO: e vocé néo topou por qué?

BARBARA ELLEN: naquela época todos os autores me queriam como
protagonista, brigavam tanto entre si, era tdo cansativo. Ai eu desisti dessa
coisa de fazer novela e fui para a Africa fazer o bem. Ah, foi quando eu
adotei 0 Kevin, eu o resgatei de uma mina de carvdo no Zimbabué. [Kevin se
aproxima] Alias, vocé era mais escurinho quando de adotei.

KEVIN: ela insiste que eu sou afrodescendente.

BARBARA ELLEN: mas é claro que vocé é, qualquer um pode ver, ndo é?

Barbara engana as pessoas sem nenhum remorso para emplacar suas ideias

extravagantes, quando recebe complacéncia e incentivo, ela deslancha a se gabar

ininterruptamente. Ela se envolve tanto com o encantamento demonstrado por Fabinho, que

da um jantar comemorativo e resolve convida-lo. No jantar, ela centraliza todas as atencdes

em torno de si, conta histdrias sobre os bastidores dos seus trabalhos, principalmente os fatos

que lhe exaltam, ri exageradamente e encena. Mas depois, arrasta Natan para adega para

assedia-lo e chega até a fazer um pedido de casamento, ele diz que pode até se aventurar a
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viver a relacdo, mas que nédo vai se separar de Verdnica. Esse discurso de Natan permanece
em vérias cenas que 0s dois estdo juntos. Entdo, percebendo que Natan realmente néo
pretende pedir o divorcio, ela da um jeito de separar os dois.

Os planos de Barbara envolvem um flagra dela e de Natan na cama de Veronica. Para
conquistar seu objetivo, Barbara oferece um emprego de atriz para Mari e a funcionaria mente
para a patroa com a intencdo de que ela volte ao apartamento antes do previsto. Assim
acontece, antes de viajar para a Bahia, Veronica retorna ao apartamento para pegar uns
documentos e toma um susto ao encontrar Barbara e Natan no seu quarto. Natan diz que as
aparéncias enganam ¢ Barbara desmente: “ndo, ndo faga sua esposa de idiota, ¢ mais digno
assumir. Sim, Ver6nica, é exatamente isso que vocé esta vendo. Eu e Natan, nds temos um
caso! Nao, ndo fique assim, ¢ mais forte do que nos, a culpa é dessa paixao avassaladora”, diz
Barbara em cena exibida em 14 de maio. Ver6onica a expulsa furiosa e ela sai sorrindo.

Nesse mesmo capitulo, ao chegar em casa, Amora da recado enviado por Veronica:
“mae, ela disse que vocé venceu!”, Barbara grita efusivamente: “good news, filha! De todos
os defeitos do mundo, o Unico que eu ndo tenho é a modéstia, quando eu entro numa disputa,
é pra ganhar! Eu ndo boto s6 o dedinho ndo, eu mergulho de corpo inteiro!”. Os filhos
escutam tras da porta e lamentam o fato da mae ter destruido mais um casamento, “perto da
mamae, a Lucrécia Borgia ¢ a madre Teresa de Calcutd.”, finaliza Dorothy.

Entretanto, apesar da armacdo, Natan ndo aceita morar com Baérbara e ela fica
inconformada. No capitulo de 15 de maio, durante o café da manha, Amora aparece animada
porque vai entrevistar alguém importante e Béarbara pergunta se ela ndo tem respeito e
compaixdo pela miséria alheia, fala que ndo convém sorrir enquanto tem um monte de gente
no mundo passando fome. Os filhos sugerem que sua irritagdo tem a ver com Natan e ela
grita: “eu resgatei vocés da mais espessa lama e € assim que vocés retribuem? Com cinismo e
insinuacdes cretinas? BASTA! SAIAM! Né&o quero ninguém aqui falando besteira, aquelas
férias para Orlando acabou, vocés vdo passar no pordo, acorrentados a pao e agua!". Depois é
a vez de Malu criticar a mae: “Feliz, mae? Nao, né. Pois ¢, o homem pde e Deus dispde. Vocé
sabe do que eu t6 falando, também sabe que ndo pode controlar todo mundo o tempo todo.
Ainda bem!”.

Barbara, assim como Amora, se preocupa tanto em manipular as pessoas proximas,
guanto a sua imagem perante a midia. Na cena de 11 de maio, ela discute com sua assessora

por ndo estar mais recebendo convites para divulgacéo:
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BARBARA ELLEN: nossa relago ta azedando, vocé nio me consegue mais
nada...

TABATA: vocé queria o qué, depois te ter quebrado uma garrafa de whisky
na cabeca do Dennis Carvalho?

BARBARA ELLEN: culpa dele que me chamou pra fazer uma atriz
decadente em uma novela das sete chinfrim, escrita por dois autores
inexpressivos. Isso sim foi uma audécia! [ironia com a prépria circunstancia
da novela].

TABATA: pois se comporta que hoje eu consegui uma entrevista para a
revista “Viver em familia”. Vocé tem que fingir que € uma mae amorosa ¢
gue Se preocupa com causas sociais.

BARBARA ELLEN: eu ndo preciso fingir, eu sou essa mae!

Barbara demonstra uma incrivel seguranca nas personagens que incorpora para
representar nos seus meios de convivéncia. Mas o retorno da mée a sua casa mexe com essas
construcdes, uma vez que Mada conhece profundamente as atitudes da filha e a todo o
momento promete desmascara-la. Assim como Mada, Emilia também reconhece as armacgdes
de Barbara, pois ela criou sozinha todos os seus filhos, que a consideram como uma
verdadeira mde. Mas ao ser contrariada por Emilia, Barbara a demite, sem que Malu saiba, e
ainda chantageia para que ela diga que saiu por vontade propria. Todavia, em cena de 24 de
maio, Mada compreende a circunstancia e ameaca expor toda a sujeira da filha na midia, caso

ela continue com a ideia de demitir Emilia, mas Barbara desdenha:

BARBARA ELLEN: fique a vontade, vocé acha que a midia vai dar alguma
importancia a uma senhorinha que ja passou por onze clinicas psiquiatricas?
()

MADA: ndo faz isso com a Emilia, ela é uma pessoa que é quase um anjo.
BARBARA ELLEN: a Emilia que pediu pra ir embora, ela disse que tava
velha e cansada e recebeu uma excelente indenizagdo pra poder...

MADA: pra calar a boca e sair daqui, porque ela, tanto quanto eu, sabe dos
seus podres. Entdo ela ia ser um problema aqui dentro, vocé arranjou um
jeito de mandar embora. E assim que vocé faz quando alguém ameaca a sua
imagem, vocé da um jeito de se livrar da pessoa. Nesse departamento vocé é
bem democrética, tanto faz se for a empregada ou sua mée, vocé joga no lixo
qualquer pessoa que atrapalhe a sua vidinha de glamour, a sua vidinha de
aparéncias...

Ainda no mesmo capitulo, Luz, Dorothy e Kevin imploram para Emilia n&o ir embora,
mas ela diz que ndo tem jeito, vai ter que ir. Kevin chora muito e diz que ndo vai conseguir
viver sem Emilia. Barbara logo concatena: “O Kevin ta4 muito sensivel, serd qué?”, Mada
responde: “serd que nada, ele s6 tem coracdo, diferente de vocé!”. Mais na frente na novela,
Barbara tenta se promover com mentira sobre Kevin. Em 26 de junho, ela convoca coletiva de

imprensa para declarar o filho como sexualmente diferenciado.
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BARBARA ELLEN: digo e reafirmo, o Kevin ¢ sexualmente diferenciado.
KEVIN: mas isso € uma calunia!

BARBARA ELLEN: filho, ndo se intimide, nem se acovarde e
principalmente, ndo se desculpe. Se orgulhe da sua condicéo, assim como a
mamée.

REPORTER: mas fala, Barbara, quando vocé percebeu que seu filho era...
BARBARA ELLEN: quando eu vi o Kevin aos sete anos imitando a
Madonna, cantando “justify my love”, aquilo foi uma verdadeira epifania pra
mim.

KEVIN: mée, vocé sabe que eu nunca curti Madonna.

BARBARA ELLEN: filho, vem c4, ndo se acovarde. Olha, a sua missao é
exatamente inspirar todas as pessoas sexualmente diferenciadas a proclamar
com alegria a sua condi¢do ao mundo!

KEVIN: mas eu ndo sou isso que voceé ta dizendo.

REPORTER: mas negro vocé continua sendo?

KEVIN: também néo!

BARBARA ELLEN: Kevin, para de negar quem vocé é! Assuma seu
verdadeiro eu!

KEVIN: sbé que eu nao sou negro, também ndo sou sexualmente
diferenciado. Eu ja té cansado de tanto bulliyng, vindo de todos os lados.
BARBARA ELLEN: vocés viram s6? O coitadinho ndo aguenta mais ser
vitima de tanto preconceito. De tanta bogalidade, afinal de contas, nédo é todo
mundo gque tem uma mente libertaria como eu, né?

REPORTER: mas vocé ndo acha que ta expondo demais o garoto, nao?
BARBARA ELLEN: se eu quero um pais livre de preconceitos, tenho de
comecar pela minha propria casa. Afinal, o que é a intimidade da minha
familia diante da livre expressao de pensamento e da sexualidade?

Depois, Bérbara ainda chega a divulgar que Kevin sofre de anorexia. Quando Malu
critica o oportunismo da mae, que usa o proprio filho para aparecer na midia, ela reclama com
Amora: “td vendo, Amora? Esse ¢ o preco que eu pago eternamente por causa da minha
suprema generosidade.”. Barbara sempre se coloca no lugar de ofendida, de injusticada,
enquanto o tempo todo ela esta passando por cima dos sentimentos alheios para conquistar
seus objetivos.

Fabinho continua na empreitada de destruir Barbara, ele se comporta como um amigo
e até aconselha ela a influenciar Natan no grande sonho de ser cineasta. Entdo, Barbara liga
para todos os jornais e diz que Natan vai comecar carreira no cinema. Na cena veiculada no
dia 20 de maio, Natan vai a casa de Barbara para cobrar explicacfes sobre essa carreira que

ele nem tava sabendo que havia iniciado:

NATAN: que historia é essa de espalhar por ai que eu vou fazer um filme?
BARBARA ELLEN: entfo, eu estava certa. O que te trouxe aqui foi a
paixdo, se ndo por mim, pelo cinema.

NATAN: Barbara, sinceramente, o que vocé pretende com essa historia sem
pé nem cabeca?
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BARBARA ELLEN: vocé ndo vive dizendo a arte da publicidade é gerar
necessidade que o consumidor nem sabe que tem? Pois entdo, foi exatamente
isso que eu fiz. Eu vendi pra midia uma banana verde, intuindo que ela
estaria quase madura. S6 vocé nao sabia, meu amor.

NATAN: ndo viaja, Barbara. Néo viaja!

BARBARA ELLEN: sua presenca aqui s revela que o filme ndo é apenas
um sonho, mas uma possibilidade real dentro de vocé.

NATAN: ser cineasta era um sonho de garoto, sou publicitario, um dos
maiores do pais, estou profundamente satisfeito.

BARBARA ELLEN: um homem ambicioso como vocé nunca esta satisfeito,
sempre quer mais e mais. Também acho um desperdicio de talento, vocé
fazendo comercialzinho que ninguém valoriza.

NATAN: como ndo valoriza, vocé ndo viu o prémio que eu ganhei?
BARBARA ELLEN: eu to falando de arte, de prestigio, nio de vender
sabdo... Vocé merece muito mais do que uma festinha de firma, vocé merece
o tapete vermelho do festival de Veneza, Berlim, de Cannes. Chegou sua
hora de fazer algo grandioso, que atravesse o tempo.

Barbara fala que é bem relacionada, que vai conseguir patrocinios e diz que pode ser a
protagonista do filme. Barbara realmente consegue um patrocinio com Barrabas, seu ex-
marido que ficou milionario vendendo minhocas, ela diz que sempre soube que ele ndo se
negaria a contribuir, pois ainda morre de amores por ela. Fabinho pergunta se ela pensa em
ser a estrela do filme e ela diz que sim, mas ele finge certo desconforto: “o que foi? Saiba que
eu fotografo lindamente. Na tela eu aparento ter no maximo uns 27 anos.”. Fabinho fala que
estranhou porque ela € uma triz de alto calibre estrelando o filme de um estreante. “Acho que
seu lugar ¢ em Nova York, filmando com Wood Allen.”, “eu me contentaria com Pedro
Almoddvar. Cabe a no6s, atrizes de primeira grandeza, apostar nos novos diretores, sabe?
Porque o que move nosso oficio, mais do que tudo, ¢ o exercicio de generosidade.”. Fabinho
elogia dizendo que ela representa uma rara unido entre talento e generosidade, ela fica toda
boba, mas pede incisivamente para ele ir para o time dela. “E uma honra integrar o time de
Barbara Ellen!”.

Na festa de Camilinha Lancaster, Barbara resolve anunciar que estd namorando Natan
Vasquez, mesmo a contragosto dele. Ela diz para os repdrteres que sonhou com Jonathan
James e no sonho ele dizia para ela seguir sua vida com alguém especial, ela ainda
complementa: “olha, fiquei até arrepiada!”. Barbara chama a atencdo ao fazer uma cena sobre
como ela e Natan estdo profundamente apaixonados. Amora entrevista a mde e comecga
pedindo para ela falar sobre o seu look, nesse momento, Bento pega o microfone das méos de

Amora e fala o que ele acha sobre o casal. Essa cena foi ao ar em 31 de maio:
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BENTO: em nome da Malu Campana e do seu filho [aponta para Natan], eu
gostaria de parabenizar esses dois traidores, mentirosos e oportunistas.
Tenho certeza que esse casamento e o filme serdo muito bem-sucedidos, ja
gue a hipocrisia e a sordidez abrem todas as portas por aqui. Entdo, sucesso a
essa dupla de canalhas... Com licenca. [devolve o microfone na méo de
Amora e sai].

BARBARA ELLEN: esse ¢ um rapaz que vive perseguindo a gente, um
coitadinho, um esquizofrénico, um perturbado... Um revoltado contra a elite
intelectual e financeira... Sabe que no fundo no fundo eu sinto muita pena
dele?

Barbara alimenta um sentimento de superioridade pelo dinheiro e fama que possui, por
isso, todas as pessoas que a contestam, ela considera que agem movidas por uma espécie de
inveja de sua situacao privilegiada. Em 14 de junho, Béarbara Ellen repreende Malu por achar

que ela estd namorando Bento:

BARBARA ELLEN: por que eu tenho que saber pela TV que vocé se
envolveu com um facinora? Vocé comecou a namorar um homem que
declaradamente me odeia e quer ver minha ruina.

MALU: mas vocé é uma coitadinha, né? Uma vitima. O mundo inteiro te
odeia, comegando pelo Mauricio.

BARBARA ELLEN: Mauricio € um mal necessario, mas Bento é um
canalha.

MALU: e por que ele é um canalha? Por que ele te disse umas verdades? Por
que ele salvou minha vo de ti?

BARBARA ELLEN: vocé n3o percebe que a estratégia do Bento é
exatamente essa? Nos desunir, jogar uns contra os outros. Implodir a nossa
familia. Ele € um 6rféo ressentido que morre de inveja do nosso lar.

MALU: que lar! Desde quando essa casa precisa de alguém pra desunir a
familia, vocé faz isso muito bem, mae! E o Bento, ele ndo é um 06rfdo
ressentido, ele € um cara decente e integro.

()

BARBARA ELLEN: Maria Luisa, se vocé fosse mais inteligente e menos
carente, ndo ia cair na labia desse Dom Juan ecoldgico da Casa Verde, ndo
se iluda, ham. Ele t4 te usando contra mim e contra a sua irma.

MALU: nem vocé e nem a Amora sdo tdo importantes e nem nossos
interesses sdo tdo restritos, viu? Boa noite!

BARBARA ELLEN: vim cumprir meu papel de méie. Mas se vocé quer
estragar a sua vida e terminar de cdcoras na porta de uma cozinha suja dando
milho pra galinhas, o problema é seu! Ah, e vocé sabe que esse namoro até
que tem as suas vantagens? Pelo menos a Amora fica livre do assédio do
Bento...

MALU: e ja que ela é a filha que vocé mais ama.

BARBARA ELLEN: ela é a filha que mais me escuta, por isso que ela esta
onde esta e por isso que ela é o que é.

MALU: e o que que a Amora é?

Barbara também considera o sucesso na midia como simbolo de vitoria e motivo de

admiragdo e cobiga, por essa razdo tem Amora em alta conta. Quando ela percebe que a
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aproximacdo com Bento pode distanciar Amora da sua carreira, ela vai a casa de Gilson e
Salma, na cena de 27 de junho, para ordenar que eles afastem Bento de sua filha.

BARBARA ELLEN: vocé deve imaginar o que eu vim conversar com Voce,
ndo é, Gilson?

GILSON: eu imagino que vocé veio me pedir pra separar Bento e Amora...
BARBARA ELLEN: exatamente, eu gostaria que a gente se unisse nessa
missao heroica, vocé sabe tdo bem quanto eu, que os dois ndo tém nada a ver
um com o outro.

GILSON: o que ndo me déa o direito de interferir na vida deles...

BARBARA ELLEN: mesmo sabendo que o Bento vai sofrer ao lado dela?
GILSON: sabe, Conceicédo, se tem uma coisa que eu me arrependo, é de ter
deixado vocé adotar a Amora. Se ndo fosse a sua influéncia, eu tenho certeza
que ela seria uma moca bem melhor...

BARBARA ELLEN: ndo seja tdo injusto comigo, eu ndo dei pra Amora s6
fama e glamour. Eu dei todo meu afeto, Gilson.

GILSON: vocé adotou a Amora porque vocé queria uma bonequinha de luxo
e pra posar de benemérita pra midia.

BARBARA ELLEN: n3o, eu ndo sou responsavel pelos créditos que me dao.
GILSON: mas é responsavel por ter transformado a Amora em um clone seu.
BARBARA ELLEN: vocé ta exagerando o meu poder, eu néo tenho culpa se
a Amora gostou tanto do mundo que eu apresentei pra ela, que hoje em dia
ela trafega nesse mundo muito melhor do que eu.

GILSON: se a Amora gosta tanto desse mundo que vocé deu pra ela, qual o
perigo de ficar com Bento?

BARBARA ELLEN: Amora ¢ esperta, mas ela é jovem e ainda acredita no
amor. E eu ndo vou deixar ela jogar no lixo tudo que conquistou até hoje!
GILSON: o que diabos de tdo importante a Amora conquistou até agora?
BARBARA ELLEN: Ok, Gilson. Eu sei que pra vocé morar nesse buraco,
colhendo florzinha com os vizinhos, ouvindo pagode a noite inteira, é o que
basta para fazer alguém feliz. Eu admito... Eu admito que tem algo de
confortavel e singelo na mediocridade, mas eu nédo criei minha filha pra ser
igual a sua mulher. Ah, e gracas a Deus que eu ndo fiquei com vocé, porque
esse teria sido meu destino também.

GILSON: vocé ndo saiu da Casa Verde pra ficar famosa? Vai que acontece a
mesma coisa com a Amora. N&o precisa se preocupar, o que tiver de ser,
sera.

Mais uma vez, Barbara trata a carreira de Amora como notavel exemplo de sucesso,
por isso tenta interferir para que nada a abale, nem mesmo o amor, um sentimento que
Barbara trata com indiferenga. Também identificamos nesse dialogo o menosprezo ao tratar
0s menos abastados e suas formas de viver, 0 que denota um desmerecimento ao seu proprio
passado. Mas Bérbara vai voltar para o lugar que tanto desdenha, a Casa Verde. A grande
virada comeca quando Fabinho e Malu armam um plano para desmascara-la e para tentar
arrancar confissdes sobre a sua vida, sobretudo sobre a relagdo com Plinio e Irene.

Na cena de 29 de junho, Malu e Fabinho fingem um namoro e depois, por conta

propria, Fabinho assedia Barbara e ela ndo resiste. “Nao, isso ndo pode acontecer, vOCé €
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namorado da minha filha e eu sou noiva do seu patrdo, nds ndo podemos ceder a esse impeto
insano e machucar as pessoas que nos amam...”. Mas ela se sente instigada pelo desafio e
envaidecida pelo interesse de um rapaz jovem. Fabinho diz que vai subir em seu quarto depois
de fingir uma despedida de Malu. Ela fala sozinha “Malu, essa tonta, ainda acha que estd com
a bola toda.”. Barbara compete até mesmo com a filha. Fabinho sobe para o quarto de Barbara

e propde uma brincadeira de “jogo da verdade:

BARBARA ELLEN: minha vez, qual a mulher mais madura... Quer dizer,
mais deliciosamente experiente que voce ja ficou...

FABINHO: néo posso falar, sou um cavalheiro.

BARBARA ELLEN: pois o senhor cavalheiro acabou de perder mais uma
peca de roupa.

FABINHO: quem foi seu primeiro namorado?

BARBARA ELLEN: foi o Gilson, ¢, exatamente, o dono do buraco de onde
vocé e Amora sairam. Belo jovem, mas nos tinhamos interesses diferentes.
FABINHO: foi por isso que vocé preferiu casar com Plinio entdo...
BARBARA ELLEN: Hmm, com o Plinio 0 meu nome chegou ao topo, mas
foi uma verdadeira operacdo de guerra pra fisgar o idiota, porque ele era
completamente apaixonado pela Irene, uma atrizinha... Vocé nunca deve ter
ouvido falar nela, ele tinha uma peca de teatro quando foi convidado pra
dirigir uma novela e, claro, deu o papel da protagonista pra ela. Mas o papel
havia sido escrito especialmente pra mim, adivinha o que eu fiz? Cheguei no
teatro duas horas antes e liguei para o Plinio dizendo que eu tava louca de
paixdo e que eu ia me matar se ele ndo viesse correndo. Claro, quando ele
chegou e me viu chorando no palco, fez um apelo dramético a vida, eu fingi
que desmaiei, ele me carregou no colo e colocou na cama do cenario. Eu
fiquei esperando os minutos para a idiota da Irene entrar, quando ela chegou,
eu peguei o noivinho dela e lasquei um beijao. [risos estrondosos]
FABINHO: eita, flagrante. Ela deve ter feito o maior escandalo.

BARBARA ELLEN: no, nada. Ao invés dela brigar pelo homem dela, ela
sumiu no mundo sem nem tomar satisfacdo. A Irene era uma perfeita idiota.
FABINHO: ela deve ter achado que vocés tinham um caso secreto...
BARBARA ELLEN: mais do que isso, ela viu a quimica que existia entre
mim e o Plinio, porque naquele beijo roubado, o Plinio pegou fogo. Ah, eu
realmente tenho alguma coisa que incendeia 0s homens.

FABINHO: isso explica porque o Plinio nédo foi atras da Irene.

BARBARA ELLEN: na verdade, o Plinio nem sabe que ela viu esse beijo,
mas foi inteligente o suficiente pra perceber que eu sou muito mais mulher.
Por que vocé acha que eu casei tantas vezes? Por que ndo tem péareo para
mim. Vocé ndo viu o Natan, bastou um empurrdozinho pra ele deixar
Veronica.

FABINHO: vocé fez assim com o dedinho e ele foi, né?

BARBARA ELLEN: eu armei com a secretaria pra Verdnica chegar mais
cedo e ver nos dois na alcova do casal, foi mais fécil que roubar dentadura
de defunto. VVocé sabe, no amor e na guerra vale tudo.

FABINHO: Bérbara, eu sempre te achei divina, mas agora t6 vendo que ndo
existe mulher como vocé. De quem vocé gostou mais, Plinio ou Natan?
BARBARA ELLEN: Plinio é uma mala, metido a idealista, sempre teve tudo
de mdo beijada, por isso que ele se da ao luxo de desprezar o dinheiro. Dizia
que eu gastava muito, que eu era fatil, ndo aguento mesquinharia por muito
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tempo ndo. Agora o Natan, ele é perfeito! Porque ele se considera um génio,
mas come aqui oh, na minha médo. De quem foi a ideia de fazer o filme? Sé
que ele € tdo limitado e vaidoso que mordeu a isca como um peixinho cego.
[d& gargalhadas]

[Natan entra com 6dio, pois estava ouvindo tudo atras da porta]

NATAN: entdo vocé sO td comigo por interesse, Barbara? Pois o vaidoso e
limitado aqui acaba de abrir os olhos, vocé ta liquidada, sua pilantra! E o
fim.

Fabinho provoca Barbara, diz que ela se acha mais esperta do que todo mundo. Ele diz
que fez trés elogios e ela caiu como uma pata velha. Ele complementa ainda que queria saber

como ela separou o Plinio da Irene, mas ela foi se vangloriando sem parar e contou tudo:

FABINHO: vou te dizer, eu ndo acredito em Deus, ndo. Mas quando vi o
Natan entrando. Opa! Foi divino, obra divina! Barbara Ellen, o que um cara
lindo e jovem ia querer com uma coroa patética?

[Béarbara da um tapa na cara de Fabinho e o chama de moleque]

BARBARA ELLEN: insolente! Vocé acha o qué? Que ndo existe nada por
baixo dessa casca? Que, por sinal, da um bom caldo? Eu sou Barbara Ellen!
[fala com toda conviccao] E eu cheguei onde cheguei por causa disso e disso
[aponta para bunda e seios], mas principalmente por causa disso [aponta para
a cabecga].

Ela diz que ndo se importa porque € s6 a versao dele. Fabinho diz que tem a terceira
versdo, a da Irene Fiori. Barbara sorri e diz que Irene se perdeu pelo mundo e ja deve estar
morta a essa altura. Barbara também diz que Natan nunca vai admitir que foi traido, entdo
Fabinho ndo tem prova nenhuma, ela sorri satisfeita “vocé estd acabado! Acabado!”. E ele
debocha: “vocé que estd acabada!”, e sai. Barbara planeja dizer para Natan que estava
drogada e repete que Fabinho ndo tem como provar, mas Malu diz que ela tem como gravar,

pois gravou um video.

BARBARA ELLEN: vocé, vocé, Malu? Vocé é a chefe dessa méfia que
quer me destruir? VVocé, minha filha legitima, carne da minha carne.

MALU: quem tem uma mde como vocé ndo precisa de madrasta. E mesmo
assim, s6 Deus sabe o quanto foi dificil pra mim chegar a esse ponto. Mas
alguém precisava dar um basta em vocé, no mal que vocé faz as pessoas que
eu amo: ao Kevin, meu pai, a Irene...

BARBARA ELLEN: o Fabinho me drogou, pera ai, vocé colocou esse
salafrario de proposito dentro dessa casa pra me seduzir? Como é que vocé
foi capaz de um ato tdo abominavel contra a sua propria mae?

MALU: quem podia imaginar que vocé ia cair em um joguinho de um
menino que tem idade pra ser seu filho e teria tantas canalhices pra revelar?
BARBARA ELLEN: cala a sua boca, eu cansei de passar a vida toda
aguentando sua ingratiddo, seu fingimento, sua inveja. Vocé cuspiu no prato
da minha generosidade. Vocé maculou pra sempre a minha boa fé. Pode
pegar suas coisas e sair da minha casal!

[Plinio entra em cena]
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PLINIO: minha casa, Barbara. E ela é minha filha, portanto, a casa é dela. Se
alguém tem que sair, que seja vocé.

Quando Fabinho divulga, sem o consentimento de Malu, o video com as armagGes de
Bérbara na midia, varios repdrteres acampam na porta da sua casa para conseguir entrevistas
e, entdo, ela precisa fugir. Ela se refugia na casa de Damaris e mesmo hospedada como visita,
Barbara da ordens aos empregados e elabora uma lista com suas vontades, preferéncias e
habitos. Vinny a chama de mal-educada, pois ela exige a serventia dos funcionarios e sequer
agradece pelos préstimos. “Vocé acha que todos sdo seus empregados?”’, questiona Vinny em
11 de julho. Daméris vai se abrir com a amiga acerca de sua separacao e Barbara responde:
“Chega Damaris, para de falar de vocé, sou eu que t6 sofrendo linchamento publico.”. Para
Bérbara, so seu sofrimento é legitimo e merece ser debatido. Nem Daméris, sua Unica amiga
na trama, consegue um dialogo que ndo seja centrado apenas na atriz. A estadia de Bérbara
acaba quando Mel denuncia a imprensa seu esconderijo. Assim, Barbara precisa se mudar
para a casa da mae, no bairro da Casa Verde.

Quando Baérbara finalmente retorna para sua casa, Irene estd morando 14, a convite de
Malu. Com a situacdo bastante desfavoravel para seu lado, Bérbara tenta se reconciliar com a
ex-amiga, na cena de 02 de agosto, e aproveita que a midia esta presente para fazer toda uma

encenacdo de reconciliacdo com lIrene.

BARBARA ELLEN: quanto tempo, amiga! Como vocé pode fazer isso
comigo, conosco. Como vocé teve coragem de desaparecer assim por tanto
tempo sem dar noticia. Nao foi s6 ao Plinio que vocé magoou, mas a mim
também. VVocé era mais do que uma irmd. A irma que eu nunca tive, Irene.
MADA: deixa de ser cara de pau, Conceicdo. A Irene s6 sumiu por sua
causa, vocé armou tudo pra roubar o Plinio dela.

BARBARA ELLEN: eu realmente me apaixonei pelo Plinio. Jamais passou
pela minha cabega que vocé estivesse gravida e que vocé iria abandonar a
crianga e passar a viver de esmola pela rua.

IRENE: eu nunca vivi de esmola, sempre vivi da minha arte.

BARBARA ELLEN: de qualquer maneira, eu ndo posso ser apedrejada
porque eu me apaixonei e segui meu coragao.

[Amora pede para elas pararem pois esta dando entrevista e Sueli diz que
também pode cobrir esse reencontro]

BARBARA ELLEN: Irene, minha querida, vamos para um lugar tranquilo,
temos tanto a conversar.

[longe da midia a conversa muda de tom]

BARBARA ELLEN: por favor, Irene, lembre-se da época que éramos
praticamente irmas, eu nunca soube dos seus apuros. Ndo tive nada a ver
com o seu infortdnio.

IRENE: de uma coisa vocé tem razdo, Barbara, eu devia ter me defendido,
eu devia ter lutado pelo meu amor. Portanto, eu sou a principal culpada por
tudo que aconteceu comigo.
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BARBARA ELLEN: fico tdo feliz de ouvir isso, me abraca, diz que me
perdoa.

IRENE: j& me responsabilizei por tudo, mas ndo vou te abracar nunca, vocé
foi desleal, vocé foi traigoeira.

BARBARA ELLEN: vocé ndo sabe o quanto me magoa...

IRENE: vocé é especialista em magoar as pessoas, Barbara, a comecar pela
sua mée, que vocé internou a cada vez que vocé queria se livrar dela, e 0
Plinio? E o golpe que vocé deu no Plinio? E essa relagdo perversa que vocé
tem com seus filhos, que vocé s6 adotou movida pela sua vaidade e pelo seu
egoismo.

BARBARA ELLEN: [diz sorrindo] e quem & vocé pra dizer isso, hein, sua
desnaturada? Foi vocé que abandonou um filho, é ou ndo é verdade? Quem é
vocé pra falar qualquer coisa dos meus filhos adotivos, hein? Eu salvei essas
criangas... E ela abandonou um recém-nascido como se fosse um cachorro,
nem dando a chance dele ser criado pelo pai. E agora ela posa de mocinha
indefesa, enquanto eu sou a vila da histéria, por qué?

[Malu entra na sala e responde]

MALU: porque vocé manipula a fragilidade das pessoas.

BARBARA ELLEN: e vocé devia ser filha dessa ai, duas sonsas posando de
santa. Agora quem € que adota, educa e sustenta essas criancas rejeitadas por
pessoas irresponsaveis como voceé...?

PLINIO: eu! E com a mesada que eu dou pra Malu que ela sustenta essa casa
e paga o colégio das criangas.

BARBARA ELLEN: o que me consola é que enquanto vocés todos ficam ai
me apontando o dedo, eu durmo com consciéncia tranquila. Agora vocé,
como é que tem dormido esses anos todos, sabendo que jogou seu filho na
mais dolorosa orfandade?

IRENE: chega, chega, chega! Por favor, Plinio. Me leva daqui!

BARBARA ELLEN: ah, é? Vocé joga seu filho no lixo e agora ndo tem a
coragem de ouvir a verdade.

MADA: vocé ndo tem sentimentos, na verdade, vocé ndo é nem gente.
BARBARA ELLEN: eu no sou hipdcrita como certas pessoas.

Barbara Ellen joga como lhe é favoravel, primeiro ela tenta passar por cima de todo o
sofrimento de Irene por puro interesse e ainda a culpa por ser vitima de suas armacdes.
Depois, quando atacada, ela responde impetuosamente e ainda inferioriza a ex-amiga. Ao
longo da novela, a construcdo da atriz deixa passar um discurso que norteia boa parte das suas
atitudes: “ndo basta vencer, tem que humilhar...”, diz em cena de 07 de agosto. Barbara e
Amora planejam tornar Bento o herdeiro de Plinio, quando o exame da negativo para
Fabinho, as duas comemoram euforicamente e Barbara se vangloria: “me aplaudam, me
carreguem, eu venci! Obrigada, Brasil!”, em cena de 08 de agosto.

Barbara aproveita o infortinio de Fabinho para culpa-lo por todas as suas armacées. A
repoOrter pergunta quais séo os planos de Béarbara para o futuro e ela diz que so quer ser feliz e
teatraliza um choro emocionado. A repdrter pergunta para Lara se ela acha que Barbara estava
realmente chorando: “que chorando o qué? Se a Barbara fosse no palco, a metade da atriz que

ela € na vida, meu amor, ela tava feita!”, responde Lara Keller.
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Depois de derrotar Fabinho, Bérbara tenta um retorno para a midia e sua primeira
proposta aparece com Vitinho Barata, que lIhe convida para fazer o seriado Sangue Bom. Ele
mente que chamou Sénia Braga antes, mas diz que ela ndo pbde aceitar e Barbara responde
indignada: “como vocé ousa chamar as maiores estrelas desse pais para participar desse teu
seriadinho adolescente?”. Entretanto, pouco tempo depois ela muda de ideia, pois além de ndo
receber mais convite para atuar em nada, ela também tenciona se aproximar do sucesso
ascendente de Felipinho, o protagonista da série. Mas na imprensa ela diz que s6 aceitou a
proposta por Luz, porque ela quer tornar a filha uma atriz tdo magnanima quanto a mae.

No capitulo de 24 de agosto, Peixinho pergunta para Vitinho se a estrela principal do
seriado vai participar da coletiva de imprensa e Bérbara entra triunfante e vai logo
respondendo: “claro que sim, eu estou aqui!”. Peixinho diz que estava falando de Felipinho e
ela diz que pode tomar de conta da imprensa enquanto Felipinho estiver ausente. “Eu garanto
os trending topics de todas as redes sociais e Larinha, vocé tera o privilégio de fazer a minha
primeira exclusiva.”.

Na ocasido da coletiva, em 26 de agosto, Barbara chega querendo chamar atencéo, ela
passa por entre os reporteres de bragos abertos e vai dizendo: “queridos, queridas, obrigada, €
uma honra voltar a TV, afinal de contas, aqui ¢ a minha casa! Aqui é o meu lar!”. Lara
pergunta sobre uma declaracdo de Barbara, em que ela afirmava ser preferivel injetar solda
caustica nos olhos a contracenar com jovens atores. “Bom, como ¢ trabalhar na saga sangue
bom, onde os jovens sdo as estrelas...”, Barbara puxa o microfone e interrompe: “desculpa,
mais uma vez, querida, mas ndo existem estrelas nesse projeto. Apesar de que a historia gira
em torno da personagem da Crepuscula, mas ndo existe jogo de egos, somos todos uma
familia.”.

Com a saida de Felipinho do seriado, a audiéncia despenca e, na cena de 10 de
setembro, Tabata se preocupa pelo fato da série ndo contar com nenhum outro grande nome
para chamar publico. Mas Barbara discorda: “e eu sou 0 qué? O enterro do Cardoso estava
badaladissimo, eu chorei, esbravejei, fotografei lindamente. Dei depoimentos
emocionadissimos e a imprensa 14, atrds de mim, adorando encantada!”. Mas Mel
complementa cochichando: “por tras tavam te chamando de canastrona.”. Béarbara avanca
ferozmente no rumo de Mel: “cala a boca, sua ressentida, vocé€ tem inveja de mim e da minha
filha Amora!”.

Na época em que Natan havia anunciado Barbara como a personagem principal do seu

filme, Dennis Carvalho, fazendo seu proprio papel na trama, ja havia alertado o quanto €
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dificil trabalhar com Bérbara. Na cena de 05 de junho, Dennis encontra Béarbara e Natan
jantando em um restaurante e diz que Natan s6 pode estar ficando louco por querer dirigir

Barbara:

DENNIS CARVALHO: ela quebrou uma garrafa de uisque na minha
cabeca.

BARBARA ELLEN: me arrependo até hoje de ter gastado aquele Bourbon.
DENNIS CARVALHO: ta preparado pra tua estrela? N&o decora texto, faz
fofoca no elenco, tenta derrubar colega, trata a equipe como um lixo e ainda
bate em camareira.

BARBARA ELLEN: é que o perfume daquela fulana empestava meu
figurino.

DENNIS CARVALHO: vocé é doente, devia sair daqui com uma camisa de
forca.

BARBARA ELLEN: vocé é um diretor frouxo, t& morrendo de inveja do
Natan.

[quando Dennis sai, ela comenta com Natan]

BARBARA ELLEN: sabe por que essa bronca toda? Ele era alucinado por
mim, queria casar e tudo, como eu disse néo, ele ficou arrasado.

Barbara adota o0 mesmo comportamento nos bastidores do seriado sangue bom e
Vitinho resolve demiti-la. Na cena de 14 de outubro, Vitinho entra sobressaltado na casa de

Bérbara e diz que descobriu que ela anda falando mal da sua obra-prima.

BARBARA ELLEN: vocé estéa falando do seu seriadozinho fracassado? Pois
fique sabendo que eu que me demito! Porque vocé ndo sabe 0 que é uma joia
do meu quilate se submeter a humilhacéo de ser dirigida por um diretorzinho
tdo mediocre e tdo vulgar.

VITINHO: vocé ndo passa de uma bijuteria de quinta categoria, que acabou
de fechar a Gltima porta na televisao.

BARBARA ELLEN: pois eu reabrirei todas as portas, Vitor Barata. Eu abro
0 que eu quiser, inclusive a sua cabecinha. [joga um jarro na direcdo de
Vitinho!]

Com poucas alternativas, Barbara se agarra a possibilidade de Bento ser herdeiro de
Plinio, acreditando que Amora usaria o dinheiro do marido para sustentar a vida opulenta das
duas. Quando o exame falsificado da positivo, ela comemora calorosamente, mesmo mediante
a tristeza arrasadora de Malu. Barbara ndo tem nenhum respeito ou comogéo pela dor da filha.
“Danca comigo, Brasil”’, Mad4 a repreende: “Concei¢do, tu ndo tem vergonha de ficar

festejando enquanto tua filha t4 sofrendo?”, diz na cena de 14 de agosto.

BARBARA ELLEN: quem mandou ela roubar o namorado da irma?
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MADA: nio fica assim ndo, Maluzinha, porque toda vibora pica sem sentir.
E da natureza delas, vem comigo.

BARBARA ELLEN: isso é um conselho pra vocés, ndo cobicem o rapaz do
proximo.

KEVIN: ndo cobico rapazes porque ndo sou gay, alias, vou ligar pra aquela
jornalista e desmentir tudo que vocé disse sobre mim.

BARBARA ELLEN: meu Deus, quanto narcisismo! Oh, diante de um
assunto téo relevante quanto esse, vocé so pensa na sua opgao sexual.
DOROTHY: s6 ndo td entendendo porque vocé ta tdo animada assim, se 0
Bento e a Amora nem namoram mais.

BARBARA ELLEN: mas eles vao voltar, foram feitos um pra o outro.

LUZ: mas que mudanca, vocé tinha horror ao Bento.

BARBARA ELLEN: eu tinha horror ao fato dele ser pobre, agora que ele
atingiu o nivel da Amora, as coisas mudam de figura. Veja s, 0 nome Bento
quer dizer abencoado e a miséria ndo faz parte dos que s@o “bem-
aventurados”.

Mas o interesse de Barbara em dinheiro, que a deixa cega para os sentimentos e faz
com que ela ignore a dor da prépria filha, implementa uma revolta em Malu, que resolve
declarar guerra as atitudes da mée inescrupulosa. Barbara diz que Malu esta revoltada com a
vida porque descobriu que Bento ¢ seu “irmaozinho” e diz cinicamente que ndo tem culpa de

nada. Em 16 de agosto ela explode:

MALU: vocé ta adorando, ndo é? Por que vocé acha que ele vai sustentar
teus luxos se ele voltar com Amora?

BARBARA ELLEN: ah, que é isso, pelo que vocé me tomas?

MALU: pelo que vocé é, e eu te conhego muito bem, s6 que eu cansei de me
fazer de cega, de surda e de muda, enquanto vocé e a Amora se espalham na
minha casa, as minhas custas...

BARBARA ELLEN: para I4, alto 14, menina. Essa casa é minha! E s6 vocé
olhar em volta pra confirmar a quem ela pertence...

MALU: a mim e a festa terminou aqui! Acabou a festal Eu mando nessa
casa agora, quem tiver achando ruim aqui, rua! Eu ndo vou mais admitir as
tuas grosserias, esse teu narcisismo patoldégico, por comecar por essa sala, ta
vendo essa sala, td vendo isso aqui? [a sala é infestada de fotos de Barbara
em tamanhos gigantes. Malu joga quadros no chdo] A partir de hoje vocé
tem direito a uma foto nessa sala, o resto vocé enfia la no teu quarto. Aqui eu
quero fotos do meu pai, meus irmdos, minha v6 e da Emilia, que vai voltar
pra essa casa! E ai de vocé se constranger alguém nessa casa!

[os irm&os gritam em apoio a Malu]

BARBARA ELLEN: essa aqui, oh, essa aqui [fala como se estivesse
mostrando para uma plateia], é a verdadeira Maria Luisa, sonsa, perversa,
sadica e cruel. E vocé!

MALU: qualquer deslize das duas, me avisem, porque a farra acabou!

[os irm&os gritam: valeu, Malu!]

DOROTHY: nossas humilhag6es publicas acabaram! Eba!

[eles cantam: “liberdade, liberdade, abre as asas sobre nds]
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Até Amora finge raiva da mae para emplacar a sua mudanca de comportamento. Mas
as duas permanecem unidas e confabulando contra as outras personagens. Em 24 de setembro,
na proximidade de ser descoberta pela troca de exames de DNA, Barbara aconselha Amora a

fingir uma gravidez de Bento.

BARBARA ELLEN: a gravidez purifica a imagem e reputacio de uma
mulher. Filha, é essa a salvacdo do seu casamento, vocé tem que engravidar!
Se vocé tiver um filho do Bento, ele vai comer na sua méo pra o resto da
vida!

AMORA: mée, que ideia € essa? Vou ficar cheia de estria, de celulite, ta
louca? Me poupe, né?

BARBARA ELLEN: que ¢ isso, filha? Vocé é jovem, uma lipozinha, dieta,
exercicio, em trés meses seu corpo volta ao normal. Vocé ndo viu a Lara?
AMORA: t4, eu boto essa crianga no mundo e depois fago o qué com ela?
BARBARA ELLEN: nada, pra que existem as babas? Vocé acha que eu
troquei alguma vez na vida fralda? S&o s6 nove meses de incomodo.

Mesmo sem nenhuma vocacdo para maternidade, Barbara Ellen adotou quatro filhos,
no entanto, ela ndo se preocupa com o bem-estar de nenhum deles, nem mesmo de Amora.
Quase no fim da trama, ela se nega a contar a verdadeira origem dos trés mais novos,
impedindo que eles saibam de onde realmente vieram. Os filhos se rebelam e dizem que véo
morar com o Plinio e Irene até que ela decida contar a verdade. “Me abandonem, que se eu
morrer de infelicidade, a verdade sobre a origem de vocés morre comigo.”, dramatiza em cena
de 20 de setembro. No capitulo do dia 28, Barbara continua insistindo que esta fazendo um
bem para os filhos e Kevin ameaga contar na midia, entdo ela reage: “isso, saiam, eu
fotografei vocés com a minha rolleiflex e revelou-se uma enorme ingratiddo. Dediquei minha
vida inteira a vocés e recebo uma falseta dessas, vdo pra o inferno, porque da minha boca
vocés jamais vdo saber o buraco de onde vieram.”. Depois de algum tempo Barbara acaba
revelando, ndo sem requintes de humilhacdo, os lugares ndo glamorosos de onde vieram 0s
filhos.

Barbara se distancia até mesmo de Amora, quando a “top filha” se ferra, ela a
abandona sem nenhuma piedade. No capitulo de 12 de outubro, Barbara e Amora planejam
colocar toda a culpa dos golpes em Socorro e ela aconselha Amora a continuar mentindo,

mas, no fim da conversa, a atriz diz que a filha pode aguentar tudo sozinha.

BARBARA ELLEN: o importante é nunca ser uma ré confessa. E néo
queime pontes porque agora VOcé vai ter que se virar.
AMORA: como assim, mae?
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BARBARA ELLEN: é claro que depois de tudo, o Bento vai querer se
separar, e vocé voltar a morar 14 em casa? Nem pensar, pois a casa é da
Malu, ela ndo vai permitir nunca. VVocé ndo pode contar com uma pensdo do
Bento, porque ele voltou a ser pobre. Entdo, filha, boa sorte!

AMORA: vocé vai me deixar sozinha agora?

BARBARA ELLEN: a imagem de dois naufragos se afogando de mé&os
dadas pode até ser muito bonita, mas s6 ajuda a afundar mais répido, se
cuida!

AMORA: vocé vai me abandonar assim como a Simone fez?

BARBARA ELLEN: vocé ndo é mais crianca e, assim como Vocé conseguiu
sobreviver, vocé vai conseguir sobreviver novamente.

[Bérbara sai e deixa Amora aos prantos]

Mas ndo foi s6 Amora que Barbara abandonou em ruinas. No capitulo de 15 de
outubro, Barbara vai choramingar para Natan que perdeu tudo, dinheiro, fama, amor dos
filhos, admiracdo dos fas e que s lhe restou o amor deles e o filme. Natan diz que entdo nédo
Ihe restou nada, pois ndo vai mais ter filme. Barbara insiste para que Natan ndo abandone a
carreira e sugere que ele convogue uma coletiva de imprensa para dizer que estava louco
quando plagiou a campanha da Crash Midia e desistiu de tudo. Mas Natan se nega, ele diz
estar aliviado por ter se livrado dessa vida e pergunta se Barbara quer comecar uma nova vida
com ele. A cena muda de quadro e Barbara foge rapidamente.

Sem dinheiro e fama, Béarbara tenta se apegar a sua filha preterida, Malu, e se coloca

contra Amora na cena de 16 de outubro.

BARBARA ELLEN: entdo, Malu, como é que vocé dormiu? Hm, parece
gue bem acompanhada, pelo visto.

MALU: onde vocé ta querendo chegar?

BARBARA ELLEN: eu sei que 0 Bento passou a noite aqui com Vocé, pois
saiba que eu fagco muito gosto dessa relagcdo, afinal de contas, vocés
iniciaram um romance tdo lindo, deviam retomar essa histdria. [Malu e
Bento haviam decidido sé pela amizade mesmo]

MALU: gente, vocé me dando forga pra ficar com Bento. Cé ndo ficava do
lado da Amora sempre?

BARBARA ELLEN: mas é que eu nio sabia o monstro que ela era. Eu
também fui enganada e manipulada por aquela sonsa. Pior, ela me enredou
de tal maneira que acabou me afastando de vocé. Ah, Malu, pelo menos a
gente vai ter tempo pra retomar nossa relacdo. Eu vou ser a mae que vocé
sempre quis e vocé vai ser a minha querida...

MALU: ndo, ndo vou ndo, porgue eu ndo sou idiota pra cair nesse seu
papinho, nessa coisa 6bvia que vocé faz. Agora que a Amora afundou, vocé
t&4 querendo me bajular pra conseguir alguma salvacéo, ndo é? Pois se vocé
ficasse do lado da Amora nesse momento, eu teria alguma consideracao por
VOC&, mas vocé € muito cara de pau, porque era isso que vocé deveria fazer.
BARBARA ELLEN: Malu, o que que isso? Vocé sempre reclamou que eu
era uma méde ausente, fria e agora que eu tento me aproximar de vocé, te dar
0 meu apoio, todo meu amor de mée. E dessa maneira que vocé reage?
MALU: quem vocé pensa que engana?
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LUZ: amor de mae, tai uma coisa que ninguém nessa sala nunca recebeu.
BARBARA ELLEN: acho que ndo mesmo. [Barbara fala olhando fixamente
para Mada e se retira da mesa]

EMILIA: a Barbara teve coragem de dar as costas para a Amora numa hora
dessas?

MADA: Emilia, ela sempre foi assim, desde crianca que essa garota nio tem
sentimento por ninguém. VVocé acha que a culpa foi minha?

EMILIA: vocé fez o que pdde, cada um escolhe seu rumo.

Barbara ndo se importa em mudar de lado, contanto que salve sua prépria pele. Mada
reconhece a forma interesseira com que sua filha lida com os outros e se culpa. Mada chega a
revelar para Bento, na cena de 16 de setembro, que seu pior erro foi ter feito todas as vontades
de Béarbara, o que a deixou sem limites. Nos capitulos finais da trama, ela volta a morar no
bairro da Casa Verde e toma Vitinho Barata de Tina, logo, os dois sdo convidados para o
reality show “A que ponto chegamos” ¢ bolam estratégias para convencer o publico de seus
personagens na casa. Na Ultima cena, ja dentro do confinamento, aparece Barbara tentando
seduzir outro participante, enquanto reclamam que ela ndo contribui com as tarefas da casa
“mas claro, eu sou uma diva”, ela diz. Tina e Vitinho se estapeiam para contar histdrias tristes
para camera, Barbara empurra os dois e fala triunfante: “Brasil, eu ja ganhei!” e manda um
beijo sedutor.

A construcdo de Barbara Ellen na trama, assim como a de Amora, faz uso de um perfil
sobrevivencialista e autocentrado, voltado para o eu ideal. Entretanto, com a diferenca que
Amora se redime no final da novela, Barbara ndo (de acordo com os padrdes estilisticos do
final feliz). Ainda em comparagdo com Amora, ndo identificamos na representacdo da
personagem nenhuma referéncia especifica a uma suposta situacdo traumatica que tencionasse
a regressdo narcisica, somente aquelas circunstancias violentas presentes na sociedade
contemporanea, especialmente as aviltadas pelas questdes de consumo. Mada diz que Béarbara
ndo gosta de ninguém, a ndo ser dela mesma e lamenta por ter dado demais a filha, o que,
segundo ela, acarretou em falta de limites nas suas atitudes e no descompromisso com as
pessoas.

Barbara se considera uma figura majestosa, que merece ser servida e adorada pelos
seus “suditos”. Em partes, a sua popularidade midiatica parece insuflar seu engrandecimento
egoico. Pois, segundo Lasch (1990), a divulgacdo proporcionada pela midia é responsavel por
fornecer sustentacdo e acentuar os sonhos narcisistas de reconhecimento e admiragdo, é
também apontada por motivar o sujeito a procurar identificagdo com os astros e abominar o
anonimato, tornando ainda mais complicada a aceitacdo banal da existéncia. Barbara faz de

tudo para aparecer, até mesmo sem critério, o importante é a notoriedade causada. Para tanto,
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ela ndo se importa em usar perversamente seus filhos ou quem quer que seja, contanto que
sirva para projetar sua imagem nos meios de comunicacao.

No comeco de sua vida, ela morou no bairro da Casa Verde, que tanto despreza e
debocha ao longo da trama. Mas seu senso de oportunismo, misturado a facilidade em
manipular os outros, contribuiu para que ela algasse uma posicao social confortavel, conforme
associacOes vantajosas. Béarbara encara as relagcdes pelos beneficios que pode galgar e so6
permanece na relacdo enquanto Ihe parece proveitosa. Ela tem horror a pobreza material e
estende esse horror ao seu passado, onde ndo tinha muitos recursos para extravagancias
consumistas. Encaramos o0s interesses particularistas da atriz, de acordo com os padrdes
normatizantes da sociedade de consumo, em que a promessa de realizacdo presente no ato de
consumir propicia o hedonismo narcisista, gerando, segundo Severiano (2001), a substituicdo
de ideais coletivos, formados na relagdo com a alteridade, por ideais privatistas de consumo.

Nesse sentido, na conformacéo de Bérbara, 0 consumo atua na obstrucéo de vinculos
afetivos. Some-se a isso a competicdo instituida pela diferenciagdo social e a luta por espaco
midiatico, que colaboram ainda mais com a visdo do “outro” como um rival ou inimigo.
Todas as pessoas que se apresentam contrarias as atitudes de Barbara sdo consideradas como
invejosas ou ressentidas. Ela também néo sabe lidar com as diferencas e, assim como Amora,
tenta sufoca-las para reinar soberana. Embora desinvestida de afeto e sentimento, a relagdo
com a alteridade, aparece na construcdo de Bérbara para elevar sua autoestima e dar
substancia aos seus devaneios megalomaniacos. Para Lasch (1983, 1990), trata-se da
necessidade do sujeito em ver o seu “eu grandioso” refletido na atencdo das outras pessoas.
Fabinho, por exemplo, conseguiu rapidamente a confianca de Béarbara s6 pelos elogios
destinados a ela.

O valor da exterioridade também estd presente na manutencdo da imagem, que se
ampara nos parametros determinados pela sociedade de consumo e pela moral do espetaculo,
vide as referéncias utilizadas por Barbara, que constantemente se compara a grandes estrelas
do cinema e celebridades mundiais. Nascimento (2011) pontua que o Narciso contemporaneo
investe libidinalmente na imagem formada com base nos modelos provenientes da indUstria
cultural, principalmente nos modelos considerados eficientes.

Desta forma, de acordo com Lipovetsky (2006), na hipermodernidade, o corpo comeca
a ser encarado como objeto de culto, numa espécie de hiperinvestimento narcisico,
relacionado ao poder de sedugdo que congrega. Assim, os rituais que zelam por sua

jovialidade e robustez sdo buscados para aplacar a ferocidade do tempo. Permanecer jovem
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significa permanecer sempre Util e sedutor. Barbara procura manter uma aparéncia sempre
jovial, por essa razdo, além dos tratamentos estéticos, ela busca se associar a figuras jovens.
Principalmente pelo carater de atualizacdo constante que envolve o mercado midiatico, em
que Barbara foi praticamente banida

Tal qual a crianca, portadora de todo poder e perfeigédo, que vive um confronto ao ter
que renunciar ao prazer vivido inicialmente, Barbara também se esfor¢a para ndo voltar a vida
de Conceicdo. Isso no sentido de abdicar das regalias que fama e dinheiro adicionaram a sua
trajetdria, por essa razdo, ela manipula, mente e corrompe, com o intuito de permanecer
gozando daquilo que considera como fonte de satisfacdo. A construcdo da personagem se
desenrola nas preocupacdes autocentradas, nas relacfes desapegadas e nos pensamentos
onipotentes de que tudo pode conquistar — tudo isso envolto de situacdes comicas.

Os tracos do narcisismo na edificacdo de Barbara aparecem de maneira caricata, onde
0 exagero e a dramaticidade tomam frente. Na sua forma de lidar com os outros, ela sempre se
coloca em posic¢do de superioridade, além de convocar todas as atengdes para si, com historias
que aclamam seus feitos magnificos. Barbara se considera uma mulher irresistivel e que tem
plenos poderes sobre os homens, alids, ela se coloca como uma figura onipotente, que tudo
pode ou manipula, pois ¢ “Barbara Ellen”. A atriz fala dramatizando exageradamente e age
como se a todo o0 momento estivesse em cima de um palco representando para uma plateia. O
modo de andar e de se colocar nos dialogos, também deixa indicios do seu pretenso
protagonismo. Malu chega a chamar a mée de narcisista patologica, mas isso em mencao aos
varios quadros fotograficos (em tamanho gigante) que ela mantem na sala com seu rosto

estampado.

4.2.3 Fabinho Queiroz, rebelde e sem limites

Fabinho é o filho bioldgico do cineasta Plinio Campana e da atriz Irene Fiori, mas logo
que nasceu, foi dado pela mée a Odila, que o levou para o abrigo de Gilson e Salma. Irene
abandonou o filho recém-nascido porque, desde que viu o seu noivo beijando Barbara Ellen,
entrou em intensa depressao, o que culminou na sua internacdo em uma clinica psiquiatrica.
Mesmo a distancia e sem nunca ter sido identificada, Irene acompanhou os passos do filho no
abrigo, até o dia que ele foi adotado por uma familia do interior. Fabinho foi adotado por
Margot e seu marido, porém, logo seu pai adotivo morreu, ficando apenas ele e Margot. Par
suprir a falta do pai, mée adotiva fazia todas as vontades do filho.
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Jé& adulto, Fabinho ndo dura em nenhum emprego, pois tem dificuldades em lidar com
ordens. Na primeira cena da novela, ele trabalha manobrando um trator para demoli¢do, uma
construcdo analoga a sua personalidade destrutiva e raivosa. A camera enfoca os olhares de
descontentamento de Fabinho, intercalados com a determinacéo em derrubar paredes e muros.
No entanto, seu chefe reclama da lentiddo e diz para ele acelerar o trabalho: “agiliza, garoto,
aqui ndo tem moleza ndo! Anda logo com isso, vai!”. Fabinho comega a direcionar a maquina
rumo ao carro do chefe e comeca a destrui-lo com a garra do trator. Fabinho aparenta
satisfacdo a cada golpe investido contra o veiculo. Quando chega em casa, a mae questiona

sua demissao e ele se irrita:

MARGOT: demitido de novo, Fabinho?

FABINHO: vocé queria 0 qué? Que eu abaixasse a cabeca pra aquele
sacana?

MARGOT: como é que a gente vai pagar o conserto do carro dele?
FABINHO: que pagar conserto, cé t& louca? Me deixa em paz.

MARGOT: ai filho, era um emprego tdo bom, pagava direitinho, tudo em
dia.

FABINHO: entdo da proxima vez trabalha 14 voce...

MARGOT: eu s6 quero gue vVOcé tome um rumo, eu quero seu bem.
FABINHO: se quisesse ndo tinha me adotado...

MARGOT: filho, vocé sabe que por mim eu teria te dado tudo do melhor, eu
nédo tenho culpa se quando seu pai morreu, a empresa faliu...

FABINHO: aquele imbecil do teu marido ndo era 0 meu pai e vocé ndo é
minha mae.

[Margot fica aos prantos na sala e Fabinho entra em seu quarto chutando
tudo]

FABINHO: tenho nojo dessa casa, tenho nojo dessa vida! [atira um jarro na
parede]

Fabinho ndo aceita a vida com restricdes financeiras que o obriga a trabalhar e
obedecer resolucdes de terceiros. Margot pede para Deus cuidar de Fabinho, pois ela ndo sabe
mais o que fazer com ele. Na mesma noite, Fabinho participa de um racha* de motos, as
cenas em alta velocidade adicionam rebeldia e inconsequéncia a sua constru¢do. Quando a
policia comeca a segui-lo em uma perseguicéo, as manobras ficam ainda mais arriscadas, mas
ele ndo demonstra desconforto, como se sentisse a vontade vivendo no limite. Finalmente, a
policia consegue deté-lo e o leva preso pela préatica ilegal de corrida. O delegado diz que
Margot empenhou suas Ultimas joias para pagar a fianca e que se Fabinho aprontar mais uma,
ele vai tornar sua vida muito amarga. Margot defende o filho e fala que ele estd muito

arrependido e que dessa vez aprendeu a licdo, mas Fabinho permanece com cara de desprezo.

* Corrida ilegal de veiculos dentro do perimetro urbano.
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Saindo da delegacia, ele vé uma revista caida, em que Amora estampa a capa e pensa alto:
“Amora amorinha, vocé que se deu bem, hein, sua malandrinha?”.

Mas Fabinho vé sua chance de mudar de vida, quando desconfia que pode ser filho
bioldgico de Plinio Campana e Irene Fiori. A suspeita ascende porque ele identifica, em uma
revista antiga, a atriz usando o mesmo anel com que ele foi deixado no lar. Fabinho fica
obsessivo com essa possibilidade de ter um pai rico e sai reunindo pistas, uma vizinha
admiradora de novelas, diz que ninguém sabe do paradeiro de Irene que sumiu
inexplicavelmente, Plinio se casou com Barbara Ellen, mas j& ndo estdo mais casados.
Fabinho entdo intui que Barbara foi a responsavel pela separagdo dos seus pais, assim forma
um plano em sua cabeca: se aproximar dos seus pais bioldgicos e vingar 0s responsaveis por
ele ter ido parar em um lar de adocéo.

Antes de partir para Sdo Paulo, Fabinho rouba a carteira de uma cliente de sua mae e,
para que o delegado ndo complique a vida do filho conforme prometido, Margot acaba
assumindo a culpa. Na delegacia com a mae, Fabinho fala que precisa sair em busca de um
advogado para Ihe defender, mas ele a deixa sozinha e viaja para a capital. Fabinho chega a
Sao Paulo com uma moto roubada e invade o noivado de Amora, Barbara fica furiosa com a
invasdo, mas ele diz que é um amigo e infancia que acabou de chegar de uma temporada em
Londres e veio parabenizar pessoalmente a amiga. Fabinho participa da festa e, com um papo
agradavel e bajulador, consegue conquistar as atencdes de Barbara Ellen e Mauricio. Fabinho
mente que é publicitario e Mauricio faz um convite para ele tentar um estagio na Class Midia.

No dia seguinte a festa, Giane conta para o pessoal da vizinhanca que Fabinho estava
no noivado de Amora. Giane diz que eles ndo imaginam o playbozinho e cafajeste que
Fabinho virou e Silvério diz que ele ja infernizava as pessoas desde crianga. “Mas agora ta
pior, pai, porque ficou riquinho, metido a besta. Tratou |4 de se enturmar com aquela
galerinha de Béarbara Ellen, amiguinhos da Amora. Ainda teve a cara de pau de tratar mal o
Bento e eu, as Unicas pessoas que brincavam com ele aqui!”, disse Giane em 07 de maio.
Giane diz ainda que Fabinho e Amora séo iguais, pois s6 porque subiram financeiramente na
vida, se consideram superiores. Entretanto, Fabinho continua pobre, mas tem como objetivo
se igualar a Amora, por quem ele sustenta uma especie de atrag&o.

Ao notar a aproximacédo de Bento com Amora, na cena de 08 de maio, Fabinho pede
para ele se manter longe da it-girl. “Nao adianta, Bento, ela ndo é mais pra o teu bico!”, diz.
Fabinho tenta, a qualquer custo, se aproximar de Amora, mas ela tem resisténcia em aceita-lo,

pois percebe sua postura dissimulada e competitiva. No entanto, ele consegue enganar
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facilmente Natan, Béarbara e Mauricio, os dois primeiros porque ele joga com suas respectivas
vaidades e o terceiro por ingenuidade. Barbara se afeicoa tanto ao rapaz, que o leva para o
convivio de sua familia. Logo nos primeiros contatos, Malu desconfia de Fabinho, mas suas
desconfiangas tomam corpo quando ele solta que Amora fala muito sobre a irma: “a Amora
fala sempre de vocé, Malu”, “impossivel, ela s6 fala de quem interessa.”. Luz e Kevin gostam
da presenca de Fabinho, porém Dorothy nota as incoeréncias em suas falas: “vocés sdo dois
tontos, quem gosta dos filmes do Plinio e das novelas da mamée ao mesmo tempo? Esse cara
¢ um especialista em bajular todo mundo e ta conseguindo!”.

Fabinho atua como uma espécie de pombo correio entre Béarbara Ellen e Natan, assim,
ele conquista rapidamente a confianga de ambos. Todavia, ele encontra dificuldade para se
aproximar e conseguir a atencdo de Plinio Campana, seu principal alvo. Mesmo suspeitando
da paternidade de Plinio, Fabinho sé pretende revelar a suspeita mediante algum tipo de
envolvimento, pois acredita que somente desta maneira conseguira receber partes dos bens
sem precisar da heranga. Ele comeca a aparecer nos lugares em que o cineasta frequenta e 0s
encontros comegcam a se tornar rotineiros e invasivos, chegando a incomodar Plinio. No
capitulo de 11 de maio, Fabinho fala que é um grande admirador do seu trabalho e depois
pergunta sobre Barbara e Irene, mas Plinio se recusa a responder.

O cineasta fica intrigado com as apari¢des inesperadas de Fabinho e pergunta para
Malu o que ela acha dele, ela o define como um cara bobinho que faz de tudo para ficar amigo
de gente rica. Santa, funcionaria da casa de Mauricio e amiga de Margot, descobre gue o filho
fugido de sua amiga esta em Sdo Paulo posando de riquinho, enquanto a mée adotiva sofre
sem informacdes. Santa diz para Margot que se Fabinho quer encontrar Plinio, ndo é porque
ele é o pai, mas porque ele é rico. Na cena de 20 de maio, Santa encontra Fabinho na saida da
Class Midia e o repreende: “entdo vocé deixa sua mae com a ficha suja na policia e vem pagar
de playboy aqui! Te peguei no pulo, hein, moleque?”. Mas Fabinho sequer se abala com o
comentéario de Santa, ele estd mais preocupado com a proximidade de Bento das irmds
“Campanas”.

No capitulo exibido em 24 de maio, Fabinho vai a Acacia Amarela e questiona sobre o

envolvimento de Bento com Malu, mas Giane corta as inten¢Ges de Fabinho e o provoca:

FABINHO: vem c4, é verdade que ele t& namorando a filha do Plinio
Campana?
GIANE: eu sabia, mas é claro, vocé veio aqui soltar seu veneninho ou fazer
intriga, né?
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FABINHO: engano seu, eu vim aqui comprar uma flor pra uma menina que
eu t6 saindo ai... Perguntei por curiosidade. E que eu achei estranho o Bento
namorando a irmad da Amora, né?

GIANE: sabe 0 que é que vocé tem? Eu vou te dizer o que vocé tem, o que
vocé tem é “dor de corno” [fala enfaticamente]. E isso que vocé tem!
Sempre teve.

FABINHO: dor de corno do qué? Dessa banquinha de flor que vocés tém?
Ou tenho dor de corno da casinha que ele tem nos fundos? Ou tenho dor de
corno da amizade que ele tem com os molequinhos de rua que nem vocé?
GIANE: cara, vocé sempre teve inveja do Bento. Olha s, eu ndo sei se vocé
lembra, mas eu vou te lembrar, quando aquela mulher que te adotou foi 14 no
lar do tio Gilson, ndo era vocé que ela queria ndo, lembra? Era o Bento, mas
vocé fez charminho, se fez de coitadinho, ai ela te levou, né cara?
FABINHO: vocé ta viajando, t4 falando besteira.

GIANE: t6 viajando ndo. Eu lembro muito bem, cara. A tua sorte é que 0
Bento ndo queria ser adotado, se ndo ele que tinha ido 14 com a Margot.
Agora o que ‘cé’ quer, ¢ a namorada dele, é?

FABINHO: errou feio. Mas vocé é meu amigo de infancia [chama de
‘amigo’ propositalmente], entdo vou te dar uma dica: o dia que vocé ficar
sabendo porque eu voltei pra Sdo Paulo, vocé vai cair pra tras, ai vocé vai
saber quem tem que ter inveja de quem, ta bom? Um abraco!

GIANE: ué, tu ndo ia comprar flor pra tua mina.

FABINHO: ia comprar flor pra minha mina, mas dei uma olha aqui e achei
tudo meia boca, mulher minha merece coisa fina, tchau, “Dione”.

Fabinho considera dinheiro como um motivo suficiente para despertar inveja nos
demais, até mesmo em Bento, que ndo liga para bens materiais. A inveja que Fabinho nutre de
Bento é recorrente na trama, embora, em muitos casos, ele tente emplacar que se trata
exatamente do contrario. Fabinho cobra que Bento se distancie de Amora e Malu, mas Bento
ndo cai em seus joguinhos e os dois acabam brigando fisicamente. Enquanto Amora faz um
curativo em Bento, na cena de 25 de maio, os dois conversam sobre a agressividade de
Fabinho:

BENTO: o que que esse cara tem comigo? Desde crianca que ele cisma
comigo, vive me azucrinando, me agredindo, que saco!

AMORA: isso € inveja, Bento!

BENTO: a Giane me falou a mesma coisa, mas juro que nao entendo! Por
que alguém teria inveja de mim, Amora?

AMORA: vocé quer confete, né? O Fabinho ele ndo tem inveja do que vocé
tem, ele sente inveja do que vocé é. Do que vocé sempre foi, uma pessoa
incrivel.

Depois da briga, Fabinho, tomado pelo ddio, entra na estufa de Bento e quebra tudo.
Giane ainda consegue ferir o homem “mascarado” com uma pa, mas ele consegue fugir. Nao
satisfeito, Fabinho ainda tenta queimar o filme de Bento para Plinio, ele vai a casa do cineasta

destilar seu veneno sobre o0 amigo de infancia. Na cena de 29 de maio:
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FABINHO: Plinio, eu conhego esse marginal desde crianca, eu, ele e Amora
crescemos juntos no lar do tio Gilson. Acontece que eu tive a sorte de ser
adotado por uma familia bacana, estudei e hoje sou publicitario. A Amora
também seu deu bem.

PLINIO: vocé acha que a Amora se deu bem? [pergunta com desconfianca]
FABINHO: acho, é por isso que o Bento morre de inveja da gente, desde que
eu me aproximei da Bérbara, ele comegou a cercar a Amora e a Luz, e agora
a Malu também ta se deixando envolver por esse dissimulado.

PLINIO: escuta aqui, vocé ndo acha que ta sendo um tanto paranoico, nao?
FABINHO: ndo, Plinio, o Bento é perigoso! Tanto que ontem ele foi na
agéncia do Natan pra me agredir, ele inventou uma histéria maluca de que eu
quebrei a casa dele, ndo sei. Plinio, vocé tem que abrir o olho, as meninas
tém precisam ficar longe desse cara.

PLINIO: eu agradeco a sua preocupacio, agora se era so isso, me da licenca,
que eu tenho que terminar o artigo do jornal.

Fabinho tem atitudes tempestuosas, sobretudo quando estda movido pela cobica.
Quando vé fotos de Malu e Bento no aniversario de Camilinha Lancaster, no capitulo de 31 de
maio, ele grita com o computador: “droga! Eu que tinha que ta nessa festa!”, ele também fica
revoltado com a foto de Barbara Ellen e Natan: “entdo ¢ assim, na hora de se divertir, 0
estagiario que uniu o casal, fica aqui. Tudo bem! Nao vou sentir a menor culpa na hora
detonar vocés. Babacas!”. A propria musica tema de Fabinho d4 conta da inveja que o
domina, o trecho da composi¢cdo do rapper Emicida diz: “tem gente que ndo pode ver
ninguém feliz/ apronta/ conspira contra/ infeliz/ na vila a gente logo aponta e diz/ esse ai €
7010/ z0ido0.”.

Na Class Midia, a postura de Fabinho ndo é muito diferente. Ele bajula o chefe para
conseguir regalias e tratamento prioritario, enquanto despreza e debocha dos outros
funcionarios. Apesar de ser um profissional criativo, ele sente inveja do sucesso de Erico,
sempre elogiado pelos clientes. Na cena exibida em 03 de junho, Fabinho escuta escondido
uma conversa entre Erico e Silvia e depois faz uma fofoca distorcida para Natan, o que
culmina em demissdo. “Natan, eu nunca falei, mas a verdade ¢ que Erico ndo presta, nunca
prestou, eu cresci no lar dos pais dele, vocé sabe. (...) Natan, eu so t6 falando porque eu acho
uma sacanagem uma pessoa querer prejudicar logo quem ajudou a vida inteira.”. Depois da
delacdo forjada, Fabinho recebe uma promocao.

Quando Irene desconfia que pode ser a mae de Fabinho, ele fica bastante emocionada,
mas receosa em contar por medo de rejeicdo, entdo segue observando as atitudes do suposto
filho. Na cena de 21 de junho, ela vai a Class Midia falar com Fabinho e o vé dando ordens

autoritarias aos funcionarios, depois escuta uma conversa dele com Mel:
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FABINHO: vem c4, vocé ndo quer pegar um jatinho pra conhecer minha
familia?

MEL.: nossa, mas ja? Rapidinho vocé, hein.

FABINHO: ndo sou s6 bonito ndo, eu sei 0 que eu quero também.

MEL.: vem c4, me fala, a sua familia é grande, como é que é?

FABINHO: € pai, mae, trés irmaos e um chato adotado. Mamée foi fazer
caridade e adotar esse moleque, mas ele da problema o tempo inteiro. Mas
meu pai vocé vai gostar, ele é simples, nem parece que é dono da metade da
cidade.

MEL: sabe o que eu ndo entendo, como um cara tdo rico como vocé ta
fazendo aqui, aguentando desaforo dessa gentinha.

FABINHO: tenho que conhecer esse povinho gque eu vou mandar, quando
herdar o dinheiro. Vocé também é rica, por que ta aqui?

Irene fica bastante decepcionada ao presenciar a arrogancia e dissimulacdo de
Fabinho, mas vai ao encontro dele para conversar. Em um restaurante, na cena de 24 de
junho, ela fala sobre o porqué de ter abandonado Fabinho e mostra um medalh&d&o com uma
foto dele, Irene diz que nunca dormiu sem antes rezar segurando essa foto. Fabinho mostra o
anel e Irene fica bastante emocionada e ele conta como o anel serviu para que ele descobrisse
parte do seu passado. Irene fala sobre seus sentimentos e chora, mas Fabinho s6 quer saber de
ir a casa de Plinio para revelar toda a histdria. Irene hesita, pois ela ainda sofre por ter visto
Plinio aos beijos com Bérbara. Fabinho insiste e complementa que tudo ndo deve ter passado
de uma armacdo da atriz, porque ele viu do que ela é capaz para separar casais, COmMo no

exemplo de Natan e Verdnica.

IRENE: eu sei que vocé quer ver tudo resolvido, tudo esclarecido. Mas eu
nao t6 preparada ainda pra enfrentar seu pai e a Barbara. Sua mae néo é uma
pessoa emocionalmente muito forte.

FABINHO: vocé ndo ta sozinha. Eu t6 com vocé, mde. A gente tem que
acabar com a vida dessa cachorra!

IRENE: que isso, meu filho? Isso é jeito de falar?

FABINHO: mée, cachorra é pouco pra ela. A gente tem que pegar o que €é
nosso por direito.

IRENE: como assim o que ¢ ‘nosso por direito’?

FABINHO: ¢é a nossa vida que ela roubou. Se vocé ficou doente, é culpa
dela. Se eu cresci sem pai, é culpa dela também. A gente tem que fazer essa
safada pagar por isso, meu pai tem que saber disso tudo.

IRENE: vocé ndo precisa de mim pra isso, qualquer teste de DNA vai dizer
que Plinio é seu pai. Por que vocé ainda ndo falou a verdade pra o seu pai?

Fabinho quer levar Irene até Plinio numa tentativa de esclarecer as coisas e tentar
conquistar seu afeto, por isso ele ndo pode simplesmente exigir o reconhecimento da

paternidade, pois ndo lhe renderia retorno financeiro imediato. Mas diante da negativa da
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mde, Fabinho liga para reporteres dando conta de seu paradeiro e ela comega a ser perseguida
para dar entrevistas, abalada, ela decide fugir. Mas na cena de 27 de junho, Plinio vai atréas de
Fabinho para entender o porqué dele viver rondando sua familia e ele confessa que é porque
ele e Irene sdo seus pais bioldgicos. Fabinho repete a mesma historia do anel e depois fala da
armagdo de Barbara e da nova fuga de Irene, Plinio fica um pouco desconfiado. Entdo,
Fabinho e Malu bolam um plano para tentar arrancar a confissdo de Béarbara Ellen. Fabinho
facilmente consegue extrair da atriz a forma com que ela armou para separar o casal.

Em posse do video confessional de Béarbara, Fabinho faz chantagem para Amora casar
com ele, do contrério, ele espalha o video na internet e mancha sua imagem na midia. Na cena

de 1° de julho, ele invade a gravacdo do Luxury para fazer sua proposta:

FABINHO: pra vocé ver, Amora, essa vida é muito louca. Eu sou filho do
Plinio e vocé, minha amiguinha de orfanato, foi adotada pela mulher que
separou meu pai da minha mée. Ou seja, basicamente, esses anos todos vocé
usufruiu o que é meu pro direito.

AMORA: vocé t& inventando isso.

FABINHO: é a mais pura verdade, agora nds dois temos pedigree. E é por
ser oficialmente um dos melhores partidos da cidade, que eu vim te pedir em
casamento.

AMORA: 0 qué? [faz cara de horror]

FABINHO: Amora, casa comigo? Vocé vai me fazer o homem mais feliz do
mundo.

AMORA: voceé s6 pode ta louco.

FABINHO: td sendo bem pratico, na verdade. Alias, que nem esse telefone
gue eu acabei de comprar, sabe que ele tem uma funcdo de mostrar a
verdade. Olha que legal! [mostra o video de Béarbara] Amora, se eu botar
esse video na internet e disser que vocé é camplice da sua mae, vocés tao
ferradas. A ndo ser que vocé anuncie que vai se casar comigo.

(...)

AMORA: alias, o que que o Plinio Campana vai achar quando descobrir que
vocé ta usando esse video pra me chantagear?

FABINHO: o Plinio ndo vai achar nada...

AMORA: entendi, vocé t4& bancando o bonzinho pra conquistar o
papaizinho, é? Que fofo!

FABINHO: bonzinho ou malzinho, eu sou filho dele. Amora, vocé gosta de
dinheiro, né? Gosta de conforto? Eu também. VVocé nunca vai encontrar um
parceiro melhor do que eu.

(...)

AMORA: vocé é muito primario, acha que com essa chantagenzinha barata e
me ameacando eu vou dizer o qué? Claro, vamos nos casar. Cresce! Vocé
n&o sabe jogar, vocé é micho.

FABINHO: casa comigo, vocé é igual a mim, vocé sabe.

AMORA: ta dizendo que eu sou da sua laia?

FABINHO: ndo, vocé é muito pior...

[Amora da um tapa na cara de Fabinho e 0s segurancas entram para levar ele
embora e ele comeca a gritar]

AMORA: sai daqui! Eu tenho nojo de vocé! Nojo!
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FABINHO: eu quero ver sua cara coberta de estrume do lado daquele
jardineiro! VVocé vai se arrepender de ndo ter casado comigo! O Bento vai te
dar uma vida de bosta! Licenca, me solta!

Fabinho ndo aguenta ser contrariado e sai dizendo que Amora vai pagar pela
humilhacdo. Mas Amora vai a casa de Plinio desmascarar Fabinho e ele se faz de vitima, diz
gue Amora esta querendo jogar um contra o outro e, quando se vé sem saida, diz que vai
embora, com a justificativa de que precisa visitar sua mée adotiva que esta doente. Amora
leva Plinio a Casa Verde para que ele escute o que Gilson e Salma tém a dizer sobre Fabinho,
mas é Erico quem acaba falando sobre as atitudes do rapaz, que foi responsavel direto por sua
demisséo da Class Midia. Erico diz que Fabinho é agressivo e oportunista.

Fabinho espalha o video na internet e quando questionado se teria feito isso, ele mente
que sequer estava em Sao Paulo, mente que foi para o interior cuidar da mae doente e que
estava sem acesso a nenhuma tecnologia. Entretanto, nesse mesmo dia, ele vai ao shopping
esbanjar, pois ja se sente herdeiro da fortuna de Plinio Campana. Na cena de 20 de julho, ele

entra em uma joalheira e pede para ver os reldgios mais sofisticados:

FABINHO: t6 achando tudo muito fuleiro, cara, tava querendo alguma coisa
mais vistosa, sabe? ‘C&’ ndo tem nada ndo?

VENDEDOR: é claro, esse modelo aqui é de uma série limitada, mas ai ja é
outra faixa de prego.

FABINHO: tem problema ndo, querido, deixa eu ver! Esse aqui ja é mais
legal, né? Esse aqui é top de linha, ndo tem nada mais caro do que esse ndo,
né?

Fabinho tem a necessidade de se sentir exclusivo pelo que pode consumir, por isso
pede logo os reldgios mais caros da loja. A paternidade de Plinio se coloca na sua vida como a
oportunidade perfeita para usufruir da iluséria sensacdo de poder que o consumo pode
acrescentar a vida dos sujeitos. Irene compreende o interesse financeiro de Fabinho e desabafa

para Malu sobre a tristeza do filho ndo ter sentimentos por ela:

IRENE: eu contei pra ele sobre a minha depresséo, a minha internacgdo, sobre
tudo que eu sofri e ele ndo sentiu nada. Ele ndo se emocionou, ele ndo me
acusou, ele ndo me cobrou nada. Ele s¢ retribuiu dando meu endereco pra
Sueli Pedrosa. Ele s6 tinha um objetivo, entende? Meu filho ndo sente nada
por mim, nem amor, nem ressentimento, nem édio, nada. A Unica coisa que
parece importar pra ele é o dinheiro do pai.
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Fabinho chega ao lugar onde estd hospedado e ordena que fechem sua conta: “Gltima
noite que passo nesse pulgueiro nojento.”. Plinio, que segue Fabinho desde o shopping, vé
quando ele entra no prédio portando varias sacolas de grifes famosas. Plinio bate na porta do
quarto de Fabinho e ele o recebe surpreso, “entdo era aqui que vocé tava hospedado e, pelo
visto, muito bem informado!”, aponta para um computador aberto na pagina de um site de
fofocas. Fabinho se defende dizendo que estava realmente viajando, mas Plinio rebate que
falou com o gerente do hotel e ele confirmou que ele estd hospedado 1&4 ha semanas. Fabinho
diz que esta indo e vindo o tempo todo, dividido entre as visitas a mée bioldgica e a procura
de Irene. “E por que ndo contou pra ela [Irene]? Ou serd que vocé preferiu se esconder pra
difamar as pessoas mais a vontade?”’.

Além de postar o video de Barbara Ellen, Fabinho também enviou fotos
comprometedoras de Amora e Bento para a imprensa, tudo isso como parte do seu plano para
destruir a it-girl. A fim de esclarecer toda essa historia, Plinio marca um jantar na sua casa. O
jantar na casa de Plinio é exibido no dia 23 de julho, oportunidade em que Fabinho comega a

ser desmascarado:

PLINIO: por que vocé disse que tinha ido para o interior cuidar da sua mae
adotiva que estava doente, se ela goza de boa satde? Quando é que vocé vai
parar de mentir, garoto?

MAURICIO: e ele também disse que a familia adotiva nadava em dinheiro,
s6 que a dona Margot perdeu o marido e a fortuna ha muito tempo.

IRENE: o0 que que a senhora faz pra se manter, dona Margot?

MARGOT: eu faco bolos e docinhos pra festa. Filho, eu juro, eu ndo queria
ter te colocado nessa situacdo, eu sei que no fundo vocé é um bom menino, e
é mesmo. Ele ficou assim depois que 0 meu marido morreu...

AMORA: ele ficou assim porque a senhora ficou pobre.

MARGOT: e quem gosta de ficar pobre? Depois de um trauma desses, é
natural que ele tivesse ficado um pouco revoltado.

MAURICIO: natural, dona Margot, seria ele ter mostrado gratiddo por tudo
gue recebeu de vocés. E ndo ter deixado a senhora trabalhar que nem uma
louca pra sobreviver.

FABINHO: e quem é vocé pra me julgar? VVocé sabe 0 que eu passei? VVocé
cala a tua boca, mauricinho.

MAURICIO: foi por isso que vocé deixou a sua mae pagar por um crime que
foi vocé que cometeu? O, bandido! E ndo trate de negar, porque esse
processo é publico, ta na internet.

[Fabinho se faz de vitima e joga tudo para cima de Margot]

FABINHO: do que vocés vdo me acusar mais? J& me chamaram de
psicopata, de bandido, que mais ‘cés’ querem? Vao falar também que eu vim
atras do dinheiro do meu pai?

AMORA: mas é muito cara de pau, quando vocé me pediu em casamento,
vocé disse que ia montar na grana, que ia ficar rico. Esse cara que diz ser 0
seu filho, Plinio, ele ja veio pra Sdo Paulo pensando no seu dinheiro.
FABINHO: mentira, pai, a Amora t& querendo me derrubar.
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IRENE: meu filho, todas essas acusa¢des sdo horriveis, mas o pior de tudo é
essa historia do crime, o processo da dona Margot...

FABINHO: vocés querem saber a verdade? Essa pobre senhora que ta aqui,
ela roubou uma cliente e pra se safar colocou a culpa em mim.

MARGOT: mas Fabinho...

FABINHO: nédo vai se fazer de coitada aqui ndo, ja ndo basta tudo que eu
sofri com vocé: pobreza, humilhacdo. VVocés ficam me julgando, mas vocés
ndo sabem quem é essa mulher. Essa mulher € um deménio, ela tanto fez que
conseguiu me transformar nessa pessoa, que sO consegue sobreviver a base
da mentira, da dissimulagcdo. Nao € isso que vocés tdo me acusando, de
mentiroso, pois €. N&o me olha com essa cara ndo, Malu, porque eu ndo tive
paizinho rico pra me bancar! A minha mée de verdade foi embora, a minha
mée adotiva quer me ferrar o tempo inteiro, na hora de pagar por um crime
gue ela cometeu, ela joga pra cima de mim! Vao pra o inferno vocés! Eu
tenho odio de vocés!

Depois de todas as acusagdes, Fabinho coloca a culpa na mde que sempre lhe
protegeu. Ele sai furioso e pilota sua moto com olhar de ira, as cenas em alta velocidade sé&o
acompanhadas pelo barulho do cano de descarga da motocicleta, o que adiciona mais
dramaticidade ao momento de colera de Fabinho. Entretanto, ele fura uma blitz e os policiais
comecam a lhe perseguir freneticamente, mais uma vez, Fabinho é pego pela policia. Mas
dessa vez ele recorre ao poder econdmico do pai. “O senhor esta preso, além de trafegar em
alta velocidade, essa moto ¢ roubada.”, “calma ai, amigo, vamos conversar, meu pai € rico.”.
Para Fabinho, o dinheiro tudo compra, por isso a sensacdo de onipoténcia referente a sua
posse.

Diante de todas as atitudes dissimuladas de Fabinho a fim de receber parte da fortuna
com o pai ainda vivo, Plinio decide simplificar as coisas e avisa ao “filho” que, depois do
teste de paternidade, vai adiantar sua heranca, contanto, que ele deixe as pessoas em paz.
Fabinho finge estar ofendido e insiste na historia de que nao quer dinheiro, e sim uma familia
e afeto. Mas Plinio diz que se ele estava interessado em uma familia, devia ter contado logo a
verdade, ndo insistido em um assédio insidioso, Fabinho responde que sé fez isso porque
queria que Plinio gostasse dele sem saber quem ele era. “Eu queria que vocé me amasse (...)
mas se vocé me odeia tanto, vou embora e fique sabendo que vou querer tudo que é meu por
direito, até o ultimo centavo. Mas ndo pense que esse dinheiro vai compensar tudo que eu
sofri e tudo que eu t6 sofrendo.”. Plinio oferece um flat para Fabinho ficar e ele diz que sabe
se virar sozinho e sai chorando a dor da rejei¢do. Todavia, quando bate a porta, ele enxuga as
lagrimas falsas e conclui satisfeito: “eu vou ficar rico ¢ ainda vou me livrar desses otarios, e

esse idiota ainda pensa que ta me castigando!”.
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Confiando na fortuna que vai receber de Plinio e sem precisar mais usar o artificio da
dissimulacdo, Fabinho resolve provocar e, na cena exibida em 25 de julho, diz que vai morar
na casa do seu “papaizinho” até sair o resultado do exame de DNA. Plinio pergunta pelo texto
melodramatico e pelas lagrimas de crocodilo e ele diz, ironicamente, que com tanta rejeicao,
as lagrimas secaram. Fabinho deixa grande volume de compras no apartamento de Plinio,

destrata Aninha e sai para encontrar Mel no shopping:

MEL.: e ai, F&? Ja chegou no shopping? Em que loja vocé ta? Ah, que top!
Perai, t6 indo ai te encontrar, sai dai néo.

FABINHO: ta4 bom, coisa linda, to te esperando.

VENDEDOR: senhor, me desculpa, mas o cartéo foi recusado.

FABINHO: ndo, ndo foi ndo, amigo, pode tentar de novo. Aconteceu algum
engano.

VENDEDOR: mas eu ja tentei trés vezes, parece que seu crédito estourou.
FABINHO: isso é um absurdo, rapaz. Sou Fabio Campana, filho de pai rico,
pode tentar, querido.

VENDEDOR: o valor é bastante alto, o senhor ndo quer dividir com outro
cartdo?

FABINHO: que dividir com outro cartdo, cé td& maluco? Que absurdo isso,
quero que essa loja se exploda! N&o volto mais aqui!

MEL.: o que foi, meu amor? Aconteceu alguma coisa?

FABINHO: nada, atendimento aqui € uma droga. Vamos embora.

Mais uma vez, Fabinho usa do dinheiro do pai para tentar impor respeito. Na
continuacdo do mesmo capitulo, exibido em 26 de julho, Fabinho e Mel fazem planos para a

vida abastada que ter&o:

FABINHO: eu vou fazer exame de DNA e ele vai depositar a minha grana.
MEL: e se der negativo? Cé tem certeza que é filho do cara?

FABINHO: absoluta, tanto que eu t6 pensando em mudar meu nome pra
Plinio Campana Janior.

MEL.: uau, ja pensou? Ai eu mudava o meu pra Mel Campana e ficava igual
a Amora, imagina, ai que tudo!

FABINHO: boto a mdo na minha grana, vocé bota a mao na sua e ai vai ser
viddo. late, Ibiza, Aspen, hotel seis estrelas, caviar em colher de sopa. Que
que ‘cé’ acha?

Plinio fala para Irene que ndo suporta mais conviver com Fabinho, que ndo vé a hora
dele receber o dinheiro e sair de sua casa. Plinio ressalta duas fortes caracteristicas na
construcdo de Fabinho: a falta de respeito pelos outros e a ganéncia por poder aquisitivo. Na

cena de 31 de julho, ele relata sua chateacdo para a Irene:
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PLINIO: eu ndo sei pra quem ele puxou, se espalhou todo pela casa, destrata
o tempo todo a Aninha. Ele ndo respeita nada, nem meu espaco de trabalho.
IRENE: vocé ja tentou impor regras, limites?

PLINIO: s6 ta faltando eu dar uma surra nele, ele mobiliza o que eu tenho de
pior. E anda gastando tudo, todo dia chega aqui com compras, até o final do
ano, ele ja torrou a grana toda.

Mas Amora bola um plano para que o exame de DNA de Fabinho dé negativo, com o
intuito de que Bento seja apontado como verdadeiro filho de Plinio. Entretanto, antes do plano
da it-girl se concretizar, Fabinho segue querendo comprar a todos com o dinheiro do
adiantamento da heranga. Na cena de 03 de agosto, Fabinho langa uma proposta para comprar
a Acécia Amarela:

BENTO: o que vocé ta fazendo aqui, Fabinho?

FABINHO: vim dividir minha alegria com meus amigos de infancia.
Amanhd eu vou herdar minha parte na fortuna dos Campana.

GIANE: nossa, que ma-ra-vi-lha! P6, parabéns, cara! Agora vaza.
FABINHO: vim comprar a Acécia Amarela, a loja, a cooperativa, a
plantagdo, tudo mais. Pode fazer o pre¢o que eu pago. Bora, pago o triplo, o
dobro.

BENTO: por gque vocé faria um negdécio tdo desvantajoso?

FABINHO: pra ajudar um camarada, um amigo, um irmdo que cresceu
comigo.

BENTO: ja sei, vocé veio aqui pra esnobar e a gente ta na pior, a gente ta
mal pra caramba, a gente ndo vai nem dormir essa noite, né, Giane?

GIANE: nossa, t6 mordendo o cotovelo de tanta inveja.

FABINHO: vocés ndo tdo entendendo, dois idiotas. Eu QUERO comprar
essa loja, pode botar o prego!

BENTO: Fabinho, vocé ndo tem nocdo de nada mesmo, né? Me explica
como vocé pode comprar uma cooperativa?

FABINHO: com dinheiro, j& ouviu falar em dinheiro? Vocé ndo tem
dinheiro, vocé ndo tem dinheiro!

BENTO: melhor vocé ir embora enquanto a gente ta com inveja, porque ta
comecando a dar pena.

FABINHO: ainda bem que vocé abriu meus olhos, ia gastar meu dinheiro
nessa loja podre! Que bando de flor murcha [comeca a derrubar arranjos]
flor murcha, flor murcha...

GIANE: cé ta louco, cara? [vai pra cima dele]

FABINHO: eu vou comprar isso aqui, vou comprar.

BENTO: vai comprar nada...

FABINHO: vou sim, porque dinheiro compra tudo, meu querido! Tudo!

Fabinho também visita a Class Midia com o objetivo de sacanear seus antigos colegas
de trabalho. Ele diz que vai ficar milionario e que se alguém quiser trabalhar para ele, é s6
deixar o curriculo, todos o ignoram e ele comeca a distribuir funcgdes, que vao desde lavar e
secar suas cuecas até massagear os seus pés. Natan havia oferecido uma espécie de sociedade
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a Fabinho, mas ele ndo s6 ndo aceita, como humilha o ex-patrdo. N&o satisfeito em ter tentado
comprar a Acacia Amarela e ter recebido um fora de Bento e Giane, na manhad seguinte,

Fabinho vai a Casa Verde e diz aos moradores que pretende comprar toda a rua:

FABINHO: todo mundo acorda pra colher florzinha, que legal!

GIANE: o que vocé ta fazendo aqui? Quer apanhar de novo?

FABINHO: nao ‘Gianderson Silva’, vim fazer uma proposta que ¢ pra todos
aqui. To querendo comprar a rua! Como é que faz? Pode falar o preco que eu
pago! Pode falar, vai la.

TIO LILI: como é que é?

FABINHO: ¢ isso mesmo, tio bibdo, quanto é que vale? Esse negécio de
pracinha, casinha, florzinha, acabou. O negdcio é condominio de luxo,
prédio, sauna.

GILSON: vai pra sua casa e deixa a gente trabalhar, aqui ninguém vai
vender nada néo.

FABINHO: ai que vocé se engana, tio Gilson, seus vizinhos de tras ja
fecharam neg6cio comigo, entdo, imagina, vai ficar tudo em obra, todo
mundo ilhado. E o seguinte, promog&o relampago. Fechou negécio comigo,
ganha convite pra minha festa, e ai?

BENTO: qual o teu problema, Fabinho? Tu n&o vai ganhar tua heranga hoje?
Entdo pega essa grana e deixa a gente em paz, cara.

FABINHO: mas é isso que eu t6 fazendo, ajudando meus pais de cria¢do, 0s
amigos, as pessoas que me viram crescer.

ODILA: maldita hora que eu trouxe vocé pra cé, sabia? E isso mesmo que
vocé ouviu, moleque. Eu tirei vocé dos bragos da tua mae e te trouxe pra
casa do Gilson.

FABINHO: vocé sabia quem era minha mae esse tempo inteiro e ndo me
contou nada?

ODILA: é, e que pena que vocé tenha ficado sabendo, porque a Irene ndo
merecia um filho tdo ruim!

[Fabinho tenta esganar Odila e os vizinhos separam]

FABINHO: eu vou comprar isso tudo aqui! Vai todo mundo pra debaixo da
ponte!

Tio Lili e os vizinhos ndo entendem o 6dio de Fabinho e tanta vontade de destruicéo,
uma vez que ele devia estar feliz por finalmente conseguir o que tanto almejou: dinheiro. No
entanto, a relacdo de Fabinho com dinheiro é construida de maneira perversa, a sua posse
significa o poder de subjugar, humilhar e oprimir.

Fabinho e Mel marcaram uma grande festa para comemorar o resultado do exame de
DNA e sua entrada na high society, ele orientou que a namorada fizesse uma comemoracéo
em grande estilo, sem miséria, com tudo do bom e do melhor e pediu que ela convidasse
pessoas ricas e influentes, do tipo que aparecem em coluna social. Ja na clinica, na cena e 06
de agosto, Fabinho se demonstra impaciente para receber o resultado e ir se arrumar para sua

grandiosa festa:
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FABINHO: essa central vai mandar o resultado como, de caravela? Daqui a
pouco tenho que ir embora, tenho que me produzir pra minha festa.

PLINIO: interessante vocé dar uma festa pra comemorar que € nosso filho e
n&o ter a consideracao de convidar os seus pais.

FABINHO: vocés iam , né? Até parece, estdo loucos pra me ver pelas costas
e iam pra minha festa?

IRENE: que é isso, Fabinho? N&o fala assim, vocé é meu filho, eu te amo.
FABINHO: me ama e me entrega pra primeira favelada que vé, né? Ja td
sabendo gue me entregou pra Odila.

IRENE: a Odila é uma 6tima pessoa, foi ela que me internou no HC, depois
gue eu tive um surto...

FABINHO: ah, ndo, pelo amor de Deus, mais uma vez essa histdria de que
vocé foi internada? Milésima vez, por favor, vamos melhorar esse astral
aqui, né, mae?

PLINIO: vocé n3o tem educacdo, vocé ndo tem empatia, Vocé nio tem
respeito e nao tem afeto por ninguém.

FABINHO: a culpa é de quem? De um otéario e uma fraca que cairam no
golpe da canastrona da Barbara e quem pagou o pato nisso tudo fui eu. Mas
tudo bem, a justica vai ser feita agora.

No entanto, o resultado da negativo, Fabinho diz que deve ter havido algum engano,
mas a enfermeira diz que essa possibilidade é praticamente nula. Ele pede para refazer o
exame e Socorro interfere dizendo que ele acompanhou todas as etapas e sabe que ndo houve
nada de errado. Fabinho esbraveja que é filho dos dois e Plinio responde aliviado: “ndo ¢ ndo,

sempre soube!”, Fabinho fica transtornado e exige seu dinheiro:

FABINHO: o que ‘cé’ ta pensando, que vai me abandonar assim? Eu tenho
direito ao meu dinheiro, aquela parte é minha.

PLINIO: vocé ndo tem direito a coisa nenhuma, vocé ndo é nada meu!
IRENE: Plinio, pelo amor de Deus...

FABINHO: mae, por favor, fala pra ele que eu sou seu filho, vocé sabe
muito bem que esse exame é falso. Por favor!

IRENE: Fabinho, isso ndo tem importancia, eu nunca vou te desamparar.
FABINHO: que desamparar? Que desamparar o qué? Nao quero amparo, eu
quero dinheiro! Dinheiro! Com exame ou sem exame, esse dinheiro é meu!
Eu vou ter esse dinheiro nem que eu tenha que esperar tua morte! [Plinio
soca a cara de Fabinho]

PLINIO: some daqui, eu nunca mais quero ver tua cara! Ndo me chame de
pai... Fiquei muito aliviado de saber que vocé n&o é meu filho.

FABINHO: vocés tdo me jogando no lixo de novo!

IRENE: calma, Fabinho, me esperal!

Fabinho sai sem rumo e chuta tudo que vé pela frente. Na cena seguinte, Fabinho
aparece em cima do parapeito de um prédio e fica encarando o chdo, criando coragem para
pular. Depois ele levanta e comeca a caminhar, ao tempo em que relembra as frases duras de
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Plinio, ele solta um grito que transmite profundo desespero. Em cena de 07 de agosto,
Fabinho surpreende Odila no seu local de trabalho e tenta agredi-la, com a intengdo de
extravasar o odio por ter sido separado do pai. Fabinho grita que ela é a culpada de tudo, mas
ela diz que a culpa ¢ dele: “a vida te deu todas as chances, moleque, ‘cé’ foi adotado, ‘cé€’ foi
amado, sO que vocé ndo aprendeu nada, nada. Vocé ndo tem um pingo de consideracdo por
quem cuidou de vocé. Vocé plantou, vai colher o que merece. T4 ai duro e sozinho!”. Quando
ela diz que Bento pode ser o filho de Plinio, o 6dio de Fabinho triplica e ele comeca a quebrar
tudo no quarto de hotel que Odila atende suas clientes. Os segurancas retiram Fabinho e, mais
uma vez, ele vai preso, Amora passa na prisdo para tripudiar de Fabinho e ele tenta enforca-la.
Margot implora para Irene fazer algo e Malu consegue um advogado para solta-lo.

Sem dinheiro, sem emprego e sem moradia, Fabinho vai atrds de Margot para reaver o
anel que ganhou de Irene, mas ela diz que devolveu, ele fica furioso e agride a mée adotiva.
Fabinho busca abrigo na casa de Gilson, mas l& chegando, ele descobre que Bento foi atestado
como filho de Plinio e, transtornado, arruma mais confusdo e acaba expulso do bairro.
Fabinho ainda tenta retomar o emprego na Class Midia, mas sai de la enxotado pelos
segurancas que, a mando de Natan, o despejam na lata do lixo. Fabinho arrisca a hospedagem
em um hotel de luxo, ele mente que foi assaltado e tenta pagar a diaria com um sapato, que ele
diz ter sido comprado na Italia, “de grife”. Mas os segurangas lhe colocam para fora: “Vocé
ndo faz ideia de quem eu sou, do meu poder e da minha fortuna. Eu vou comprar esse hotel
aqui de brincadeira, s6 pra te botar na rua! Palhago!”.

Sem saida, Malu aparece como Ultima alternativa, Fabinho diz que ndo tem onde
dormir, 0 que comer e que roubaram tudo que ele tinha. Malu oferece um emprego de
faxineiro na Toca do Saci e diz que ele pode dormir 14, se quiser. Barbara e Amora a criticam
veementemente a atitude de Malu, mas ela considera que todo mundo merece uma chance,

inclusive Fabinho. Mas Amora nao facilita a vida do rival, que ela provoca o tempo todo.

FABINHO: a Amora veio aqui me ameacar, ela quer que eu suma. N&o ia te
contar, mas depois achei que ela melhor vocé saber, ndo sei o que ela pode
fazer.

MALU: ndo, ela ndo pode entrar na minha ONG e ameacar um funcionario
meu. Pode deixar que eu vou ter uma conversa com ela. Pode ir la trabalhar,
obrigada, viu Fabinho?

FABINHO: imagina... [para e fica pensativo] O Malu, vocé nunca foi muito
com a minha cara, né? Nem quando a gente achava que era irmao...

MALU: eu ia adorar se a gente fosse irmdo, ia ter o Bento de volta e ia
aceitar de bom grado essa provacao.

FABINHO: por causa do Bento, vocé ia me aguentar como irmao?

MALU: vocé ndo ta na vida pra aliviar pra ninguém, né Fabinho?
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FABINHO: vocé ndo sabe a infancia que eu tive.

MALU: sei que vocé foi muito amado na casa do tio Gilson e na casa da
dona Margot... Mais do que eu fui pela minha mée.

FABINHO: quem te falou isso? Como vocé sabe?

MALU: eu sei que o Bento ndo teve tanta sorte como vocé e vocé ndo fez
nada com isso. Sei que vocé é um poco de problemas pra quem te ama...
FABINHO: ndo, ninguém de ama.

MALU: a Margot daria a vida por vocé, a Irene te ama muito também, sabe
0 gue eu lamento? Que a tua inteligéncia emocional ela é tdo baixa que vocé
ndo consegue ver 0 que vocé perde, joga fora, por ser tdo invejoso, tdo
ressentido.

Malu consegue fazer a analise mais precisa sobre Fabinho e a destrutibilidade de seus
sentimentos e, ao invés de agir grosseiramente, ele a escuta. Ela, inclusive, pede para Fabinho
ndo decepciona-la, porém, movido pela inveja e raiva de Bento, ele planeja um atentado a
vida do amigo de infancia. Ele arma toda uma circunstancia para atear fogo na Toca do Saci
com Bento dentro. Quando Bento chega a Toca esperando encontrar Malu, é Fabinho quem
aparece e o0s dois comecam uma briga, Fabinho insiste que Bento deve devolver tudo que é
dele por direito, mas Bento acaba batendo a cabeca e cai desmaiado. Nesse momento, Fabinho
observa Bento desacordado e relembra frases das pessoas sobre ele. Lembra do amor de Irene,
da generosidade de Malu, do desprezo de Plinio, da humilhacdo de Amora... Mas ele s6
desiste quando vé uma mensagem de Malu no celular de Bento: “confia em mim, vai dar tudo
certo, o Fabinho tem jeito!”. Fabinho envia uma mensagem do celular de Bento e pede para
ela ir urgente na Toca, mas € Amora quem recebe. Quando Vvé toda a situacdo armada, Amora
deduz que foi Fabinho e termina o servigo para incriminar o rival, e ainda sair de heroina.

Depois do incéndio, todos passam a ter ainda mais raiva de Fabinho e recriminam a
oportunidade dada por Malu, no entanto, ela e Giane ndo acreditam na versdo de Amora sobre
o0 incéndio e saem em defesa de Fabinho. Enquanto isso, Fabinho vaga pelas ruas sem rumo,
dorme em banco de praca, revira lixeiras em busca de comida e se esconde com medo de ser
denunciado a policia. Depois de semanas, Giane encontra Fabinho desmaiado em uma vala,
sangrando e febril e leva ele para sua casa, sem que ninguém da vizinhanca saiba. Durante
varias noites, Fabinho delira falando sobre uma bola e Giane fica intrigada, depois, ela
relembra de um acontecimento da infancia deles, quando ela deixou que a bola dele fosse
esmagada por um carro e do quanto ele ficou triste, pois a bola havia sido seu unico presente
de natal. Diante da dor da rejeicdo, do abandono nas ruas e da frustracdo pela perda do
dinheiro, o sofrimento infantil retorna em forma de delirio. Diferente da primeira parte da

trama, Fabinho apresenta uma postura fragil e acuda.
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Os cuidados de Giane com Fabinho aproximam os dois, criando lagcos de amizade e
carinho entre eles. Giane presenteia Fabinho com uma bola igual a da sua infancia e eles
jogam juntos durante toda a madrugada. As cenas ladicas entre os dois, em que Giane age
reabilitando Fabinho as emocdes e ao convivio social, adicionam novos rumos a trajetéria do
rapaz. Na cena de 16 de setembro, ele pede perddo a Giane, pois diz ndo saber o que um
amigo faz, j& que nunca havia gostado ou se preocupado com alguém antes. A0S poucos,
Fabinho aceita o carinho e a solidariedade de Margot e Irene e consegue, ndo sem
dificuldades, pedir desculpas para Bento. Mesmo sob o olhar de desconfianca das demais
personagens, Fabinho volta as ruas e Malu ndo permite que ele seja denunciado pelo incéndio.
Fabinho pede para morar com a mde em uma casa simples e contribui com a producdo de

bolos para encomenda. Na cena de 21 de setembro, os dois refletem sobre os acontecimentos:

FABINHO: até que ficou bonitinha, né, mée? [elogia a arrumacao da casa]
MARGOT: ficou mesmo, vocé reparou que a gente finalmente ta se dando
bem?

FABINHO: se vocé vai falar que eu virei um anjinho, desiste, por favor, eu
continuo a mesma pessoa. Alias, eu nem sei porque todo mundo fala que eu
mudei tanto.

MARGOT: vocé mudou, filho. Vocé vivia com um brilho de raiva no olhar.
Vai dizer que vocé ndo percebe que aquele brilho sumiu?

FABINHO: ndo sei se era raiva que eu sentia. Mas é estranho, quando eu
fico sozinho agora, eu tenho vontade de chorar. Eu nunca fui disso, vocé
sabe. Ndo sei de onde isso vem, nem porque acontece... De repente era essa
raiva toda querendo ir embora.

MARGOT: chora, se quiser, choro com voce.

[os dois se abragam]

Fabinho também entra em sintonia com sua mde bioldgica. Quando Irene tem uma
nova crise depressiva e foge desnorteada pelas ruas, Fabinho intui sua localizagéo e vai ao seu
encontro. Os dois se abragcam emocionados e ela diz que mesmo ndo sendo sua méae bioldgica,
sente como se fosse. Mas as pessoas ndo esquecem o que Fabinho aprontou, por isso, tudo de
ruim que acontece no bairro, associam ao seu nome. Quando uma campanha da Crash Midia
foi roubada por Natan, todos da agéncia acusam Fabinho e ele se demite revoltado. Mas Giane
diz que acredita nele, na cena em que ela declara o seu apoio, eles acabam se beijando. Depois
do beijo, Fabinho tem um semblante iluminado e leve.

Amora aproveita a ma fama de Fabinho e continua procurando formas para incrimina-
lo. Ela mente que matou Giane para provocar uma reacdo violenta nele e mostrar para a

vizinhanga que ele ndo mudou em nada. Também faz com que ele seja demitido do seu
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emprego na padaria. Mas quando todos os seus golpes sdo descobertos, incluindo a troca de
exames de DNA, ela tenta se desculpar com Fabinho, na cena de 26 de outubro:

AMORA: vim pedir perddo por tudo que eu te fiz. Serd que vocé consegue
me perdoar?

FABINHO: vocé veio aqui me pedir perdao?

AMORA: é que aconteceu muita coisa ruim, eu tive que repensar minha vida
e eu vi que vocé foi uma das pessoas que mais sofreu por minha causa.
FABINHO: e 0 que vocé quer com esse papo todo?

AMORA: te vendo ai, feliz e vitorioso, eu me sinto mais aliviada. Pois
mesmo pelos caminhos tortos, no fim das contas, acabou dando tudo certo
pra voceé.

FABINHO: o que vocé quer comigo?

AMORA: resolvi pedir perddo pra todas as pessoas que eu prejudiquei na
minha vida, falei ontem com a Malu, com 0s seus pais.

(..

FABINHO: por que vocé t& arrependida? Vocé ndo acabou de dizer que
mesmo por caminhos tortos acabou dando tudo certo pra mim? Entdo quer
dizer que eu fui parar na rua, eu sofri que nem um céo, porque vocé sabia
gue pessoas boas iam me dar uma segunda chance? Onde vocé viu isso tudo?
Numa bola de cristal?

AMORA: vocé tem todo o direito de sentir raiva. Mas, por favor, me perdoa,
a sua compaixao é mais importante do que a de todas as outras pessoas que
prejudiquei.

FABINHO: Amora, td muito surpreso com sua humildade. Agora a minha
compaixdo? Vocé viveu muito bem sem ela, por que vocé quer ela agora?
AMORA: por que ndo sei se consigo continuar a minha vida sem esse
perdéo.

()

AMORA: s6 mais uma coisa, quando vocé me pediu em casamento aquela
vez, vocé gostava de mim, de verdade?

FABINHO: nossa, que pergunta instigante! Né? Amora vocé tinha dinheiro e
tinha status, que era tudo que eu sonhava. Amor mesmo eu sO senti pela
Giane.

Longe do interesse por status e dinheiro de outrora, nos Gltimos capitulos da novela,
Fabinho diz que daria sua vida por Giane e se arrisca para salva-la de uma tentativa de
homicidio. Malu compreende o amor de Giane como o responsavel por regenerar Fabinho e
ascender nele bons sentimentos. Por fim, Plinio se orgulha da atitude do filho, que diz que vai
usar o dinheiro do adiantamento da heranca para entrar como socio na Crash Midia e com o
resto vai comprar uma casa grande para morar com Giane, pois apesar da namorada nao
valorizar luxo, ele quer pelo menos um campo de futebol para que eles possam jogar bola
juntos.

Em relacdo aos tragos narcisicos na construgdo de Fabinho, comecamos pela forma
com que encara o dinheiro que, para ele, denota o poder de subjugar, dominar e controlar a
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todos. A posse de vultosa quantia representa simbolo de onipoténcia, uma vez que, na sua
visdo, o dinheiro a tudo (e a todos) comanda. Na conformacéo psiquica do sujeito, é 0 ego
ideal, como o outro especular do ego narcisico, que comporta a fantasia de onipoténcia e
soberania, ao tentar reviver o poderio primario. Nesse caso, 0 mundo do sujeito se agiganta e
expande seus poderes, revelando uma forte tendéncia ao distanciamento do convivio social e
uma aproximagdo iluséria da megalomania. Fabinho tem dificuldades em acatar ordens, por
isso é constantemente demitido dos trabalhos, também nao respeita as regras para bem viver
em sociedade, tendo sido preso varias vezes por transgredi-las. Sao as normas sociais, as leis e
os valores éticos os responsaveis por distanciar o sujeito do narcisismo primario.

Com a sua trajetéria de orfao e depois de filho de uma familia falida do interior,
Fabinho ndo detém grandes recursos financeiros para amplos poderes, 0 que € motivo de
intensa frustracdo e raiva. Fabinho agride a mée adotiva por considera-la culpada pelo seu
destino “miseravel”. E nutre inveja daqueles que conseguiram ascensdo econdmica, como
Amora, sua amiga de infancia. Na ocasido em que Fabinho descobre que é filho de Plinio
Campana e que vai receber o adiantamento de sua heranca, ele comeca a comprar
desenfreadamente e, quando chega as lojas, pede sempre 0s produtos mais exclusivos e,
consequentemente, mais caros. Compreendemos essa atitude, conforme a satisfacdo
apregoada pela diferenciacdo social do consumo, Fabinho ndo quer s6 consumir, ele quer
ostentar e desdenhar pelo que pode obter com o dinheiro. Seus desvarios megalomaniacos
alcancam tal ponto, que ele chega a oferecer uma proposta para comprar uma rua no bairro da
Casa Verde e a cooperativa de flores comandada por Bento. Mas ao ver que ndo consegue
oprimir os vizinhos pelo dinheiro e nem mesmo despertar inveja, ele fica tomado de raiva.

Entretanto, Fabinho ndo chega a receber a heranca e, ao se dar conta de que perdeu a
grande chance de adentrar o mundo de consumo e de poderes que sempre almejou, ele cogita
cometer suicidio. Nesse caso, podemos pensar na propensdo para a pulsdo de morte. De
acordo com Green (1988), o narcisismo negativo (ou de morte) se apresenta como uma defesa
psiquica orientada pelas pulsbes destrutivas que, mediante situacdes dolorosas de confronto
com 0s outros sociais, anseia desinvestir do objeto e acaba desinvestindo do eu também.
Tamanha a dor da violéncia proporcionada pelas imposicdes da cultura de consumo que, ao
contrario das pulsdes de vida que enchem o sujeito de energia libidinal, estruturam o ego e
nutrem amor pelo objeto, as pulsdes de morte que séo acionadas, adicionando ao sujeito uma

face nebulosa, daninha, manifestada na ira, no 6dio por si e pelos outros.
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O odio que Fabinho demonstra sentir do mundo e das pessoas, a quem ele culpa por
seus infortanios, é, na verdade, correspondente ao édio que sente de si mesmo. Irene, Plinio e
Malu concordam que Fabinho ndo tem sentimentos por ninguém, ndo tem respeito, muito
menos empatia. Em um contexto sociocultural que promove circunstancias violentas, o
funcionamento psiquico fica vulneravel a assumir uma fungdo destrutiva, ao tempo em que
relagdes podem pender para o distanciamento, a indiferenca e o desinteresse. Quando o
individuo renuncia vinculos afetivos e nega a alteridade, a regressdao narcisica € acionada,
fazendo-o idealizar o estagio inercial, emocionalmente inabalavel.

Fabinho diz para Malu que ninguém o ama, mesmo tendo duas mées que se importam
e tentam cuidar dele, mas ele as afasta com grosseria e frieza. De acordo com Bauman (2004),
0 sujeito ama no amor-proprio a possibilidade de ser amado. Ou seja, 0 amor-proprio depende
da circunstancia do sujeito em se sentir amado. Quando ha uma negacéo do status de objeto
de amor, simultaneamente, ocorre 0 processo de auto-aversdo, como no caso de Fabinho.

Todavia, no meio da novela, depois de ter sido rejeitado por todos que esnobou
guando achava que ia ficar rico, ele comeca a morar na rua, sem dinheiro nem mesmo para
comer, Fabinho se machuca e vai parar numa vala e Giane o acolhe, em um ato de
generosidade. A atencdo, o carinho e os cuidados de Giane, fazem com que Fabinho se reabra
para os sentimentos de trocas afetivas. Essa relagdo insufla em Fabinho o retorno alteritério,
como uma espécie de narcisismo de vida, que possibilita a manutencdo da libido dos objetos,

fortalece a representacdo egoica e a autoestima.
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CONSIDERACOES FINAIS

A telenovela, na posicdo de produto mididtico mais acompanhado do Brasil, unifica
em seu potencial televisivo a capacidade de trabalhar temas em consonéncia com a realidade
sociocultural em que se situa. Tudo isso comecou em 1968, com a telenovela “Beto
Rockfeller”, que marcou a historia da teledramaturgia nacional, ao levar para as telas um
enredo préximo do cotidiano do publico. Desde que essa producédo foi ao ar, as telenovelas
seguintes ndo deixaram de inserir o recurso da verossimilhanca em suas producdes. Essa
insercdo, que virou principal atributo do folhetim brasileiro, expressa o objetivo de envolver o
telespectador na trama através do processo de identificacdo que, por sua vez, garante altos
indices de audiéncia.

Baseamo-nos na assertiva de que os produtores de telenovela, ao construir enredos e
personagens ficticios, utilizam preocupacdes, valores e temas que atravessam a vida cotidiana
de parcela significativa dos telespectadores. Os temas trabalhados nas producdes ficcionais
irrompem no seio social, conforme a relagcdo de proximidade mantida a sociedade, por isso a
abertura para as atualizacdes cabiveis, dentro dos padrées de funcionamento do género. Dai o
interesse em analisar aspectos das subjetividades contemporaneas de acordo com a construcdo
midiatica, pela caracteristica de mimetizacdo presente neste tipo de producao.

A andlise da telenovela, dividida em duas etapas, tratou primeiro de analisar a
construcdo acerca dos fatores socioculturais que contribuem para que a subjetividade
contemporanea seja considerada como uma subjetividade eminentemente narcisica. As
caracterizacbes abarcam todas as personagens e perpassam as construcbes de nucleos
presentes no enredo, de acordo com: o rearranjo familiar; a desconfianca generalizada nas
solugdes politicas; o distanciamento de valores transcendentais; o avanco das tecnologias
midiaticas; a centralidade e importancia da midia; os fendbmenos aparentes e 0
recrudescimento das questdes de consumo. Essas caracteristicas encontram-se relacionadas ao
narcisismo secundario, pois servem para fomentar a dor do desamparo estrutural, trazendo
quadros de incerteza e medo, facilitados pela fragilizacdo dos vinculos afetivos.

Neste panorama inicial, a saida plausivel para alguns parece estar presente no
autocentramento sobrevivencialista. Todavia, o relacionamento com o outro, tdo necessario a
edificacdo do ego, e as relagfes amorosas, que adicionam desejos e impulsos de vida ao
sujeito, vao perdendo espaco para questdes privadas, envoltas por um hiperinvestimento

pessoal capaz de ofuscar a relagcdo com a alteridade.
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A preocupacéo em evidenciar os fatores que propiciam, na telenovela, a associagao da
subjetividade atual a uma subjetividade narcisica, reafirma o potencial de adoecimento
presente na conformacao cultural contemporanea. No entanto, ao pontuar as diferentes formas
utilizadas para a construcdo de personagens envoltas em um mesmo contexto sociocultural,
contribui para legitimar algum nivel de predisposicao individual para sucumbir ou ndo ao que
estd posto. Como explica Freire Costa (1984), se a cultura é patogénica, ndo é porque
implanta 0 narcisismo nos sujeitos, mas porque o incita, ao prescrever uma performance
psicoldgica ideal que o sujeito ndo possui meios efetivos para alcancar. A regressdo rumo as
defesas narcisicas é solicitada como forma de enfrentar a violéncia expressa na cultura, em
que modelos forjados propositalmente, sobretudo pela industria da propaganda, intensificam
padrdes inalcancaveis de prestigio, beleza, notoriedade e poder aquisitivo. Esses modelos
ajudam a estimular os sentimentos de frustracdo e sofrimento, que redundam em retraimento
libidinal.

Nesta primeira parte da analise, evidenciamos a construgdo dos tragos narcisicos mais
presente nas personagens circunscritas no mundo das celebridades e da publicidade, ou seja,
na midia. Nao por coincidéncia, esses ambientes sdo criados em torno de competicdes por
desempenho, aquisicdo de bens materiais, admiracdo, além das disputas por projecdo e
legitimacdo de imagens. Assim, as relages com o outro, ao invés de envolvimento e
afetividade, sdo erigidas em clima de rivalidade e inveja ou assinaladas por interesses em
beneficios proprios. Mas o desinteresse em vinculos com a alteridade, ndo impede que ela seja
levada em consideracdo para agigantar a autoestima do sujeito ou tomada como modelo para
adequacdo aos padrdes impostos pelos proprios veiculos midiaticos.

Em contrapartida, embora convivam com 0 mesmo contexto sociocultural de
violéncia, midiatizacdo e consumo, no nucleo da Casa Verde, a diferenca esta alocada na
forma de se relacionar com o outro. As relagcfes sao retratadas de maneira harmoniosa, com
respeito e cooperacdo mutua, norteadas pela colaboracdo ludica na cooperativa de flores. De
acordo com Freud (1996), a relacdo de identificacdo reciproca entre 0s sujeitos ocorre por
meio do controle da extensdo narcisica do ego, que possibilita a empatia e coesdo social.
Mesmo as personagens originarias de outros nucleos, enfatizam o bem-estar encontrado no
bairro e no convivio com sua vizinhanca, e acabam se aproximando pela identificacdo gerada.
Falamos em divisdes nucleares, mas compreendemos a transitividade das personagens. O

nacleo do bairro da Casa Verde sO é ressaltado pela tenacidade de sua definicdo e por
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congregar personagens com perspectivas benevolentes, em clara oposi¢cdo a outros nichos
dentro da telenovela.

Neste caso, compreendemos a afabilidade das relacbes mantidas pelos moradores e
simpatizantes do bairro, ligada a representacdo estereotipada — tdo cara ao género novelistico.
Trata-se de reunir os “bons” que se identificam e se gostam em um ambiente propicio as
trocas afetivas e demarcar os “maus” em conflituosas relagdes com os demais. A negacao a
Casa Verde simboliza uma espécie de renuncia a convivéncia aprazivel e construtiva com a
alteridade. Os trés principais perfis narcisicos da trama, Amora, Barbara Ellen e Fabinho,
moraram neste bairro, porém ndo o suportam, assim como ndo suportam seus moradores,
demarcando o lugar oposicionista que representam. Mas ao longo da trama, os trés retornam
em circunstancias adversas: Barbara quando fica pobre, Amora pela relacdo mantida com
Bento e Fabinho que, depois de romper com praticamente todas as personagens da trama,
encontra guarida na casa de Giane e Silvério.

Entretanto, apesar da rigidez nas representacfes que trazem posicionamentos até certo
ponto maniqueistas, percebemos uma tendéncia a flexibilidade no campo de sentidos. Nas
representacdes de natureza mais cambiantes, os extremos dissolvem a rigidez da diviséo
antitética. A ressignificacdo se relaciona ao fato dos protagonistas, Amora e Fabinho,
incorporarem um perfil impreciso, ora odioso, ora justificdvel pelo que viveram. Os dois
foram abandonados e passaram pelo lar de adogéo do tio Gilson. Amora viveu na rua durante
um tempo e Fabinho foi largado ainda bebé. A privacdo e a dor do abandono por que
passaram, aparecem como correlatas ao perfil sobrevivencialista, egocentrado e pouco afeito
aos lacos emotivos. Cada um ao seu modo, com construcbes que dao indicios de atributos
narcisicos.

A elaboracdo de Amora tem direcionamento para a exposicdo na midia, que visa a
admiracdo e o cortejo dos fas, além da obsessdo desenfreada pelo consumo de sapatos de
grife, que ela diz servir como fonte de seguranca. Amora também utiliza seu corpo e estilo
como uma espécie de cabide para expor signos da moda na vitrine midiatica. Ja Fabinho tem
dificuldade em seguir ordens (exceto as empregadas pela sociedade de consumo, pois a essas
ele se disciplina) e sustenta raiva e repulsa por todos com quem convive — 0s que sdo pobres
pela pobreza que congregam e 0s que séo ricos pela inveja nutrida. Na sua estruturacéo, o
dinheiro atua como fator preponderante para ndo precisar se subjugar a nada, nem a ninguém.

Ele também almeja aplacar o tédio cotidiano por meio de bens de consumo opulentos.
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Fabinho e Amora tém em comum a busca por uma condicao financeira favoravel, que
permita 0 sentimento de superioridade perante os demais, a fim de aplacar a inferioridade
causada pelo fato de terem sido preteridos no passado. Fabinho propaga a ideia de que os dois
sao parecidos, pois dividem os mesmos objetivos de vida: “dinheiro e status”, mas Amora nao
aceita a comparagao, dizendo que Fabinho ¢ “baixo, micho, ndo sabe jogar!”, por isso, muito
diferente dela. Mas os perfis dos dois dispdem da semelhanca do protagonismo dubio, do
herdi de carater controverso, embora com todas as potencialidades para virar o jogo e mudar
de lado. Se a regressdo narcisica, na sua forma defensiva, atua incitada por uma circunstancia
de sofrimento, na fase adulta de Amora e Fabinho, a regeneragdo ao comportamento
defensivo e egoista também advém de uma situacdo dolorosa. Encaramos essa ocorréncia
conforme o padréo cultural do proprio género novelistico, em que s6 o sofrimento justifica o
perddo das atitudes pouco empaticas.

A virada de Fabinho comega no meio da trama, quando ele cogita o suicidio por nao
ter mais direito ao adiantamento da heranga de Plinio Campana e, em seguida, vai percebendo
suas chances de mudanca de vida minando uma a uma. Fabinho acaba na sarjeta, ferido
fisicamente e fragilizado, mas Giane o acolhe e, aos poucos, desperta nele sentimentos de
amor, momento em que se instaura a sua redencdo, seu narcisismo de vida. Importante
salientar que, em seus momentos de delirio por forte febre, Fabinho relembra a triste historia
de ter perdido seu Unico presente de natal: uma bola velha. Mais uma vez, a caracteristica da
privacao ressalta uma infancia dificil.

A reviravolta de Amora demora um pouco mais a acontecer e s6 se concretiza nos
ultimos capitulos da trama. A dubiedade na construcdo da protagonista se expressa no amor
que ela sente por Bento, mas que ndo é capaz de preenché-la, de tal maneira que ela sempre
privilegia a fixacdo pela imagem midiatica e pelos valores consumistas. Embora, em meio a
uma crise financeira, ela tenha fingido uma transformacéo de propositos de vida com o intuito
de reconquistar Bento, a guinada real s6 tem inicio com o volta de Simone, a irmé que a
abandonou na infancia. Esse retorno desperta em Amora as lembrangas dolorosas do
sofrimento nas ruas, mas quando finalmente consegue perdoar a irm& Simone morre,
deixando os filhos sob sua tutela. Nesse ponto, Amora descobre do gque se trata a compaixao,
conforme a relacdo de amor e cuidados que precisa estabelecer com os sobrinhos. No fim, ela
reconhece a felicidade ilusdria falseada pelos bens de consumo e pede perddo para todos

aqueles que ela oportunamente manipulou.
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Diferentemente de Fabinho e Amora, Barbara Ellen ndo é protagonista, embora tenha
um papel de bastante destaque, sobretudo pelo humor reunido em sua construgdo. Outra
diferenca diz respeito a auséncia da reviravolta redentora, Barbara comeca e termina a trama
com algumas poucas modificacfes em seu comportamento. Na sua edificacdo, ao contrario
dos outros perfis, ndo parece haver nenhuma espécie de justificativa pontual para seu
comportamento narcisico, pelo menos nada relacionado a uma situacdo de sofrimento ou dor
especifica. O perfil da atriz se baseia no autoreferenciamento constante, na centralidade do
consumo, no temor a velhice, na falta de compreensdo emocional, no individualismo e,
principalmente, na vigorosa investidura em uma imagem perante a midia. Imagem essa que
ela parece representar durante toda a trama, de acordo com o exagero draméatico com que se
comporta cotidianamente. Nesse caso, o final como participante de reality show chega a ser
emblematico, pois aponta “o jogo representacional da vida real” engendrado por esse formato,
como o lugar adequado para a conduta embusteira e histridnica da atriz.

Em um comparativo entre personagens analisadas, a busca por dinheiro e bens de
consumo atravessa com igual importancia as trés descricdes, nesse caso, identificada como
principal atributo do narcisismo contemporaneo na construcdo do enredo. Embora ressalvadas
algumas especificidades das personagens, em geral, 0 consumo aparece como saida imediata
de investimento na esfera privada, contrapondo preocupacbes mais coletivas e
descentralizadas. As imposicdes articuladas por publicidade e propaganda agem na captura do
sujeito estruturalmente insatisfeito e incutem a necessidade de satisfacdo e diferenciacao
social, a fim de alimentar o intenso ritmo produtivo.

Ainda dentro das questdes de consumo, os padrfes midiaticos subsequentes a essa
I6gica, adicionam preocupacdo com a aparéncia e com imagem, fazendo com que o sujeito
busque modelos legitimados pela eficiéncia e prestigio. Essa busca por modelos fabricados
distancia do outro e, por conseguinte, o priva do conhecimento de si mesmo. Especialmente
porque a relagdo com o consumo nao age no fortalecimento do eu, mas o fragiliza ainda mais,
abrindo caminho para os imperativos consumistas associados a satisfacdo instantanea.

A andlise das personagens, longe de uma empreitada meramente individual ou
psicolOgica, revelou caracteristicas e condi¢es socioculturais ofertadas para a conformacéo
subjetiva contemporanea. Por se tratar de uma criacdo ficcional, pautada nos padrdes cabiveis
do género midiatico, as personagens ndo apresentam a singularidade de um sujeito, mas uma
composi¢do abrangente, que combina referéncias variadas da sociedade atual. Foi nesse

sentido que procuramos analisar o narcisismo, enquanto fendmeno social (embora néo
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puramente, mas s6 podemos apreender as pistas deixadas pelo contexto sociocultural, nada
mais) transposto para a construcao das personagens na ficcao telenovelistica.

A andlise efetuada, apesar de compreender a producdo como sintomatica em se
tratando da relagdo mantida com sociedade, ndo buscou sacramentar a intencdo dos autores ao
escrever o enredo ou a forma de apreensdo pelo publico. Ativemo-nos a anélise das pistas
deixadas pelo produto pronto, exibido no ano de 2003 e integralmente disponivel no site da
emissora, analisado conforme os referenciais tedricos discutidos sobre narcisismo e sociedade
contemporanea e acerca do género novelistico.

Contudo, interessante notar, que mesmo sem a preocupagao em sugerir o objetivo dos
autores (que ndo aquele de retratar a realidade social), apds as analises e consideracdes,
encontramos despretensiosamente uma entrevista em que Vicente Villari e Maria Adelaide
Amaral explicam suas escolhas para a construcdo do enredo. Em alguns pontos dessa
entrevista®, as explicacBes dos autores se coadunam com as correlacdes assinaladas na
andlise deste trabalho. Mas claro, aqui nos pautamos em teorias e conceitos, enquanto eles se
baseiam preferencialmente na observacdo cotidiana da sociedade. Assim, reafirmamos a

situacdo de proximidade e trocas entre realidade e ficcdo.

REFERENCIAS BIBLIOGRAFICAS

ADORNO, Thedoro. & HORKHEIMER, Max. Dialética do esclarecimento — fragmentos
filoséficos. Rio de Janeiro: Jorge Zahar, 2006.

ANDRADE, Roberta Manuela. O fim do mundo: imaginario e teledramaturgia. Sdo Paulo:
Annablume, 2000.

BAUDRILLARD, Jean. A sociedade de consumo. Lisboa-Portugal: Edi¢bes 70, 1995.
BAUMAN, Zygmunt. O mal-estar na pés-modernidade. Rio de Janeiro: Jorge Zahar, 1998.
. Modernidade Liquida. Rio de Janeiro: Jorge Zahar, 2001.

. Amor liquido: Sobre a fragilidade dos lagos humanos. Rio de Janeiro: Jorge Zahar,
2004.

. Identidade. Rio de Janeiro: Jorge Zahar, 2005.

. Vida liquida. Rio de Janeiro: Jorge Zahar, 2007.

*2 Texto disponivel integralmente na parte reservada aos anexos.
252



253

. Medo liquido. Rio de Janeiro: Jorge Zahar, 2008.

BIRMAN, Joel. Mal estar na atualidade: a psicanélise e a novas formas de subjetivacgéo. 2.
ed. Rio de Janeiro: Civilizacdo Brasileira, 2000.

BORELLLI, Silvia Helena; RAMOS, José. A telenovela diaria. In: ORTIZ, Renato; BORELLI,
Silvia Helena; RAMOS, José. Telenovela: historia e producdo. S&o Paulo: Brasiliense, 1989.

BORELLLI, Silvia. Telenovelas brasileiras: balancos e perspectivas. Sdo Paulo: Perspectiva,
v. 15, n. 3, pp. 29-36. 2001.

CAMPEDELLI, Samira. A telenovela. S&o Paulo: Atica, 1985.
DEBORD, Guy. A sociedade do espetaculo. Rio de Janeiro: Contraponto, 2011.

ECO, Umberto. Seis passeios pelos bosques da ficcdo. Sdo Paulo: Companhia das Letras,
1999.

FERREIRA, Raquel. SANTANA, Dhione. A forca do habito: um estudo sobre a tradi¢do
tematica das telenovelas da Rede Globo por faixa horéaria. Palabra Clave. Vol.16 No. 1 - Abril
de 2013.

FRANCA, Vera; SIMOES, Paula Guimardes. Telenovelas, telespectadores e representacoes
do amor. ECO-POS- v.10, n.2, julho-dezembro 2007, pp. 48-69.

FREIRE COSTA, Jurandir. Violéncia e Psicandlise. Rio de Janeiro: Edi¢cGes Graal, 1984.

. Narcisismo em tempos sombrios. In: BIRMAN, Joel. Percursos na histéria da
psicanalise. Rio de Janeiro: Taurus, 1988. (p.151-174)

FREUD, Sigmund. Sobre o narcisismo: uma introducdo. In: FREUD, S. Edicdo Standard
brasileira das obras psicolégicas completas de Sigmund Freud. v.14. Rio de Janeiro: Imago,
1990.

. O mal estar na civilizacdo. In: Edicdo Standard Brasileira das Obras Psicologicas
Completas de Sigmund Freud. Rio de Janeiro: Imago, 1996.

. Psicologia das massas e anélise do eu. In: Edicdo Standard Brasileira das Obras
Psicoldgicas Completas de Sigmund Freud. Rio de Janeiro: Imago, 1996.

GIDDENS, Anthony. As Consequéncias da Modernidade. Séo Paulo: Editora Unesp,1991.

. A Transformacédo da Intimidade: sexualidade, amor e erotismo nas sociedades
modernas. Sdo Paulo: Editora Unesp, 1993.

GOFFMANN, Erving. A Representacao do eu na vida cotidiana. Petropolis (RJ): Vozes,
1992,

253


http://bibonline.ufpi.br/acervo/busca_ifrm.asp?ACSUBNTB=237301255&palavra_chave=%20Joel%20Birman&tipo_busca=AUT&tipo_obra=ALL
http://bibonline.ufpi.br/acervo/busca_ifrm.asp?ACSUBNTB=257301321&palavra_chave=%20Erving%20Goffmann&tipo_busca=AUT&tipo_obra=ALL

254

GOODE, William. HATT, Paul Kitchener. Métodos em pesquisa social. 7ed. S&o Paulo:
Nacional, 1979.

GREEN, André. Narcisismo de vida, Narcisismo de Morte. Sdo Paulo: Escuta, 1988.

HALL, Stuart. Identidade cultural e didspora. In: Revista do Patriménio Historico e Artistico
Nacional. Rio de Janeiro, IPHAN, 1996.

HARVEY, David. Condicdo pds-moderna: uma pesquisa sobre as origens da mudanca
cultural. 19ed. Séo Paulo: Loyola, 2010.

JAMESON, Frederic. Pés-Modernismo: a logica cultural do capitalismo tardio. Sdo Paulo:
Editora Atica, 1997.

KEH~L, Maria Rita. Eu vi um Brasil na TV: trés ensaios sobre a telenovela. In; COSTA, Alcir;
SIMOES, Inima e KEHL, Maria Rita. Um pais no ar: histéria da TV brasileira em trés
canais. Sdo Paulo: Brasiliense, 1986.

. O espetaculo como meio de subjetivacdo. Estados Gerais da Psicanalise: Segundo
Encontro Mundial, Rio de Janeiro, 2003.

LASCH, Christopher. A cultura do narcisismo: a vida americanada numa era de esperancas
em declinio. Rio de Janeiro: Imago,1983.

. O minimo eu: sobrevivéncia psiquica em tempos dificeis. Sdo Paulo: Brasiliense,
1990.

LAZZARINI, Eliana Rigotto. Emergéncia do narcisismo na cultura e na clinica
psicanalitica contemporanea: novos rumos, reiteradas questdes. Universidade de Brasilia.
Programa de pés-graduacdo em Psicologia. Tese. 2006

LIPOVETSKY, Gilles. Os tempos hipermodernos. S&o Paulo: Barcarolla, 2004.

. A Era do vazio: ensaios sobre o individualismo contemporaneo. Barueri: Manole,
2006.

. A felicidade paradoxal: Ensaio sobre a sociedade de hiperconsumo. Sdo Paulo:
Companhia das Letras, 2007.

LYOTARD, Jean-Francois. A Condicdo pés-moderna. Rio de Janeiro: José Olympio, 2011.

MATTELART, Armand; MATTELART, Michele. O carnaval das imagens: a ficcdo na TV.
Séo Paulo: Brasiliense, 1989.

MELO, José Marques de. As telenovelas da Globo: produgdo e exportacdo. Sdo Paulo:
Summus, 1988.

MEZAN, Renato. Freud, Pensador da Cultura. Brasilia: Conselho Nacional de
Desenvolvimento Cientifico e Tecnologico, 1985.

254


http://bibonline.ufpi.br/acervo/busca_ifrm.asp?ACSUBNTB=147301332&palavra_chave=%20David%20Harvey&tipo_busca=AUT&tipo_obra=ALL
http://bibonline.ufpi.br/acervo/busca_ifrm.asp?ACSUBNTB=87301317&palavra_chave=%20Jean-Francois%20Lyotard&tipo_busca=AUT&tipo_obra=ALL

255

MORAES, Roque. Uma tempestade de luz: a compreensdo possibilitada pela analise textual
discursiva. Ciéncia & Educacédo, v. 9, n. 2, p. 191-211, 2003.

MOTTER, Maria Lourdes. A telenovela: documento historico e lugar de memoria. REVISTA
USP, Séo Paulo, n.48, p. 74-87, dezembro/fevereiro 2000-2001.

. Ficcdo e Realidade: a construcédo do cotidiano na telenovela. Sdo Paulo: Alexa
Cultural, Comunicagéo & Cultura, 2003.

NASCIMENTO, Mérly Luane Vargas do. O narcisismo contemporéneo: da barbarie social
a tirania intima. Universidade Estadual de Maringa — Para. Programa de pos-graduacdo em
Psicologia. Dissertagdo. 2011.

ORTIZ, Renato; BORELLLI, Silvia Helena Simdes; RAMOS, José Mario Ortiz. Telenovela:
historia e producdo. Sdo Paulo: Brasiliense, 1989.

ORTIZ, Renato; RAMOS, José. A producéo industrial e cultural da telenovela. In: ORTIZ,
Renato; BORELLI, Silvia Helena; RAMOS, José. Telenovela: histéria e producdo. S&o
Paulo: Brasiliense, 1989.

PALLOTTINI, Renata. Dramaturgia de televisdo. Sdo Paulo: Modernas, 1998.
Paulo: Cortez, 1990.

PEDROSSIAN, Dulce Regina dos Santos. O sofrimento do corpo e da psique sob a
dominacéo social. Psicol. USP vol.19 no.2 S&o Paulo Abril/Junho 2008.

POLISTCHUK, llana; TRINTA, Aluizio Ramos. Teorias da comunicagdo: o pensamento e a
pratica da comunicacdo. Rio de Janeiro: Elsevier, 2003

SEVERIANO, Maria de Fatima Vieira. Narcisismo e publicidade: uma anélise psicossocial
dos ideais do consumo na contemporaneidade. Sdo Paulo: Annablume, 2001.

SEVERIANO, Maria de Fatima & ESTRAMIANA, José Luis Alvaro. Consumo, narcisismo
e identidades contemporaneas: uma analise psicossocial. Rio de Janeiro: EAUERJ, 2006.

SILVA, Cristiane Valéria da. Telenovela e Sociedade Contemporanea: apontamentos acerca
das possibilidades de identificacdo. Dissertacdo (mestrado). Universidade Estadual de
Campinas, Instituto de Artes. 2010.

SODRE, Muniz. O Monopélio da fala. Petropolis: Vozes, 1981.

. A maguina de Narciso: Televisao, individuo e poder no Brasil. Sdo Paulo: Cortez
Editora, 1990.

TAVOLA, Artur da. A telenovela brasileira; historia, analise e conteido. Sao Paulo: Editora
Globo, 1996.

255



256

VASSALO LOPES, Maria Immacolata. Telenovela brasileira: uma narrativa sobre a nacéo.
Comunicacdo & Educacdo, Séo Paulo, v. 1, n. 26, p. 17-34, 2003.

. Telenovela e direitos humanos: a narrativa de ficcdo como recurso comunicativo.
In: Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicacdo/INTERCOM. Anais. Curitiba:
Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao, 2009.

WOLF, Mauro. Teorias da Comunicacéo. Lisboa: Presenca, 1995.

WOODWARD, Kathryn. Identidade e diferenca: uma introducgdo tedrica e conceitual. In:
SILVA, Tomaz Tadeu da (Org). Identidade & Diferenca. Petrdpolis: Vozes, 2000.

256



257

ANEXO

Ter ou ser? Autores contam tudo sobre a criagdo da trama de Sangue Bom

Em entrevista exclusiva, Maria Adelaide Amaral e Vincent Villari d&o detalhes sobre os personagens
e prometem divertir o publico

22/04/13 as 11h02 - Atualizado em 05/01/14 as 08h29

Vale tudo mesmo para ficar famoso? Essa é uma das perguntas que prometem agitar a curiosidade
do publico de Sangue Bom, a préxima novela da 19h. Na trama de Maria Adelaide Amaral e
Vincent Villari, o que ndo faltam sdo personagens para la de interesseiros. Tem a it-girl que s6 quer
saber de aparecer bem na foto, as mulheres-fruta que posam para todo e qualquer clique e uma atriz
falida que tem um sé objetivo na vida: ficar sob os holofotes.

Claro gque para se manter no pedestal da midia essa turma vai ter que rebolar ao se deparar com
situacBes hilarias e embaracosas. O cenario para as confusdes e confissdes da trama sdo bairros
elegantes da rica sociedade paulistana, e também da simpatica zona norte da cidade.

Ficou curioso? Confira na entrevista exclusiva com os autores todos os detalhes desta novela que
promete arrancar boas gargalhadas e, por que néo, reflexdes do publico.

Por que 0 nome Sangue Bom? De quem foi a escolha?

Maria Adelaide —"Foi do Vincent. Confesso que num primeiro momento o “Sangue” me
incomodou, mas tinha tudo a ver com a historia e me empenhei pessoalmente na defesa desse
titulo™.

Por que escolheram falar do mundo da moda e da badalagéo em volta das celebridades?

Vincent — "O universo das celebridades, por despertar tanto fascinio nas pessoas e estar cada vez
mais acessivel - afinal, gracas principalmente a internet e aos reality shows, hoje qualquer pessoa
pode se tornar nacional ou mundialmente conhecida sem nenhum trabalho ou talento expressivo -,
revelou-se o pano de fundo ideal para expressar as caréncias, desejos e frustracbes dos nossos
personagens. Hoje as pessoas necessitam serem admiradas e amadas pelo maior nimero possivel
de pessoas, mas sem se dar ao exaustivo trabalho de retribuir. Essa ansia pela conquista, por ter,
por possuir, foi contaminando todas as relacdes: amorosas, familiares, profissionais, de tal modo
gue hoje é comum uma mde sonhar para um filho que ele seja uma estrela de reality show, por
exemplo. S&o esses curiosos valores, hoje tidos como absolutamente naturais, que nds abordamos e
questionamos".
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Ha celebridades decadentes, instantaneas, de internet e subcelebridades na trama. Além das
personalidades que de fato tém algo a oferecer, ndo s sua fama. Mostrando esses diferentes
niveis de popularidade, a intencéo de vocés é fazer uma critica ao culto as celebridades de
modo geral ou a algum comportamento especifico delas?

Maria Adelaide — "N&o tenho nada contra a fama ou contra as celebridades quando o sucesso e
notoriedade sdo baseados no trabalho e no talento. Porém, a busca desesperada pela fama sem
qualquer mérito que a justifique acaba criando personagens cOmicas ou patéticas. Em
consequéncia, sdo uma fonte de inspiracdo dramatirgica. A obsessdo pelo sucesso pessoal € uma
doenca. Acreditar que alguém sem notoriedade ndo tem valor social e perseguir desesperadamente
um lugar ao sol como garantia de felicidade é se condenar a um tipo novo de escraviddo. Pois
quando vocé coloca todas as suas fichas na realizacéo exterior, o resultado € o vazio interior, 0
empobrecimento da vida intima e da sua relagdo com os outros".

Como foi a pesquisa de campo para escrever a novela? Conviveram com it-girls,
frequentaram muito o bairro da Casa Verde?

Vincent — "Nasci e morei durante vinte anos no bairro do Imirim, vizinho a Casa Verde e que
também sera mostrado na novela. A rua da Casa Verde, onde mora boa parte dos nossos
personagens, €, de certa forma, a rua da minha infancia, onde os vizinhos participavam uns das
vidas dos outros, comemoravam, brigavam, se divertiam, entravam pela porta que era
normalmente mantida aberta. Entdo, € um ambiente muito natural para mim".

Teve algum personagem que foi mais dificil de criar?

Vincent— "Para mim, ndo. Em algumas situacOes especificas, geralmente nuances do
comportamento feminino, recorro a Adelaide para saber o olhar dela sobre a questdo, pois sei que
sera mais rico que o meu. Mas ndo ha nenhum personagem desta novela que seja distante ou
estranho a mim, e creio que para Adelaide também ndo".

Vocé é conhecida por grandes sucessos e pelo tom de comédia nos textos. Sangue Bom tem
um texto muito divertido. Como encontram esse tom exato que o publico sempre elogia?

Maria Adelaide — "O que se espera de uma novela das 19h é que ela seja engracada — sem
negligenciar, é claro, a parte do romance e do melodrama. Nesse sentido, a parceria com Vincent é
fundamental, porque a nossa concepg¢éo da vida, do mundo e do humor é muito semelhante. Além
disso, respeitamos a nossa intuicao que € fundamental para estabelecer a conexdo com o publico”.

N&o h& exatamente um casal protagonista, mas sim um sexteto formado por Sophie
Charlotte, Humberto Carrdo, Jayme Matarazzo, Marco Pigossi, Fernanda Vasconcellos e
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Isabelle Drummond. Isso é algo novo em tramas, por que essa escolha? Imaginam para
guem o publico vai torcer mais?

Vincent — "A histdria foi sendo naturalmente tecida conforme os personagens e suas relagdes iam
surgindo, ndo premeditamos ter jovens protagonistas, mas, se € verdade que 0s personagens
escolhem seus criadores, entdo Adelaide e eu fomos escolhidos por eles. Estamos muito curiosos
para saber por quem o publico ira torcer. Amora (Sophie Charlotte), por exemplo, € uma heroina
ambigua, capaz tanto de amores sinceros e profundos quanto de gestos da mais absoluta
mesquinheza, e devera dividir a opinido do publico. Mas Bento (Marco Pigossi), Malu (Fernanda
Vasconcellos) e Giane (Isabelle Drummond) serdo certamente queridos™.

Maria Adelaide ja disse em outras entrevistas que a novela é uma discussao entre o ter e 0
ser. E para vocé, o que é mais importante: ter ou ser?

Vincent — "O importante é cuidar para que o "ter" tenha a sua importancia de acordo com o "ser",
nunca o contrario. Tanto que o Bento e a Giane ndo possuem apenas uma floricultura, e sim uma
cooperativa com 0s vizinhos em que todos plantam e colhem flores e todos, consequentemente,
repartem os lucros apos as vendas. Ou seja, a ambicdo pode ser algo positivo quando existe o ideal
de elevar o nivel da propria vida e das pessoas ao redor. Mas de quanto dinheiro, de quantos
amigos virtuais, de quantos fas, de quantos pares de sapato uma pessoa realmente necessita para se
sentir satisfeita, completa, realizada? Este é o dilema da maior parte dos nossos personagens".

Para vocés, qual sera o grande diferencial da novela que vai torna-la um sucesso?

Maria Adelaide — "Quando sentamos para escrever uma Sinopse, pensamos apenas em escrever
uma histdria boa, com tramas, personagens interessantes e capazes de atrair o publico. E isso inclui
a nds. Sempre nos perguntamos: gostariamos de assistir essa novela? S&o muitos meses, as vezes
mais de um ano de trabalho insano, entre a sinopse e o Ultimo capitulo, e é importante que a gente
se apaixone pelo que faz e a redacdo de cada novo capitulo seja um enorme prazer. Entdo, s
vamos descobrir o diferencial de Sangue Bom quando a novela estiver no ar".

N&o perca, em 29 de abril, a estreia de Sangue Bom, a nova novela das 19h, escrita por Maria
Adelaide Amaral e Vincent Villari, com direcdo de nlcleo de Dennis Carvalho e direcdo geral de
Carlos Araujo.

TEXTO DISPONIVEL EM: http://gshow.globo.com/novelas/sangue-bom/por-tras-das-
cameras/noticia/2013/04/ter-ou-ser-autores-contam-tudo-sobre-a-criacao-da-trama-de-sanque-
bom.html
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